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Revenue	Structure (Unit	:	MB)

Company	Background
ประกอบธุรกิจจัดหา	ผลิต	และจําหน่ายเครื5องดื5มประเภทชา	กาแฟ	และสินค้าไลฟสไตล์	เพื5อจําหน่ายให้แก่ลูกค้าผ่าน
ช่องทางการจําหน่ายทัCงในประเทศและต่างประเทศ	โดยผลิตภัณฑ์ของบริษัท	สามารถแบ่งได้	2	กลุ่ม	คือ	
1.	กลุ่มผลิตภัณฑ์ที5บริษัทฯ	ร่วมพัฒนากับพันธมิตรทางธุรกิจ	(B2B)	ได้แก่	ผลิตภัณฑ์เครื5องดื5มในโถกดที5เปQน
รสชาติหลัก	เช่น	กาแฟเย็นและชานม	จําหน่ายใน	7-Eleven	ผลิตภัณฑ์เครื5องดื5มปรุงสําเร็จชนิดผงพร้อมชง
จําหน่ายให้ร้าน	All	Cafe	และผลิตภัณฑ์ที5บริษัทฯ	ร่วมพัฒนาเพื5อจําหน่ายเปQนครัCงคราวหรือตามฤดูกาล	เครื5องกด
เครื5องดื5มร้อนแบบอัตโนมัติ	
2.	กลุ่มผลิตภัณฑ์ที5จัดจําหน่ายภายใต้สินค้าของบริษัท	(B2C)	ได้แก่	ชาเขียวพร้อมดื5ม	ตรา	"เชนย่า"	เครื5องดื5ม
ปรุงสําเร็จชนิดผง	ตรา	"ณ	อรุณ",	ตรา	"สวัสดี",	เครื5องดื5มช็อกโกแลต	Hershey's,	ตัวแทนอนุญาตให้ใช้สิทธิตัว
การ์ตูนคาแรคเตอร์ของ	San-X	Co.,	Ltd.	(Licencor)	,	คาแรคเตอร์หมาจ๋า,	คาแรคเตอร์	art	story	และธุรกิจ
คาเฟd

Key	Development	of	Company
ปี	2563 วางจําหน่ายเครื5องดื5มเย็นในโถกด	ชาเย็น	ออริจินอล	และ	แพสชัน	ฟรุตที	ที5ร้าน	7-Eleven

วางจําหน่ายเครื5องดื5ม	Fruit	Tea,	ชาดํานํCาผึCง	และส้มเขียวหวานผสมเสาวรส	ในมุม	All
Cafe	ที5ร้าน	7-Eleven

วางจําหน่ายอโลเวร่า	ท็อปปkC ง	สามารถทานได้กับเครื5องดื5มทุกเมนู	ในมุม	All	Cafe	ที5ร้าน	7-
Eleven

ปl	2562 ผลิตภัณฑ์เครื5องดื5มได้ขยายตัวเข้าสู่	Cafe	Business	ได้แก่	ร้านกาแฟมวลชน	ร้านอาราบิ
เทีย	คาเฟd	ร้านจังเกิCล	คาเฟd	ร้านซีพี	เฟรชมาร์ท	และร้านแบล็คแคนยอน

บริษัทฯได้เปQนตัวแทนจําหน่ายลิขสิทธิnการ์ตูนชื5อดังทางออนไลน์ของไทย	คือ	หมาจ๋า
ครอบคลุม	7	ประเทศ	ได้แก่	ไทย	สิงคโปร์	มาเลเซีย	กับพูชา	ลาว	เมียนมาร์	และเวียดนาม
และยังมีคาแรคเตอร์	Art	Story	ของกลุ่มเด็กพิเศษ	ซึ5งถือเปQนโครงการ	CSR	ของบริษัทฯ

รอบบัญชี	:	30	มิ.ย.

	 6M/2020 % 6M/2019 % 2019 % 2018 %

รายได้จากการขาย 649.60 99.44 755.35 99.53 1,520.27 99.37 1,089.60 99.54

-B2B 613.72 93.95 650.32 85.69 1,358.67 88.81 1,143.22 88.24

-B2C 35.88 5.49 105.03 13.84 161.60 10.56 146.38 11.30

รายได้อื<น 3.67 0.56 3.54 0.47 9.61 0.63 5.99 0.46

รายได้รวม 653.27 100.00 758.89 100.00 1,529.88 100.00 1,295.58 100.00

TACC บริษัท	ที.เอ.ซี.	คอนซูเมอร์	จํากัด	(มหาชน)

T.A.C.	CONSUMER	PUBLIC	COMPANY	LIMITED

Head	Office	: 9/231-233	อาคารยูเอ็มทาวเวอร์	ชัCน	23	ถนนรามคําแหง	แขวงสวนหลวง	เขต
สวนหลวง	กทม.	10250

Contact	: 0-2717-2898 Website	: www.tacconsumer.com

CEO

คุณชัชชวี	วัฒนสุข
ประธานกรรมการบริหาร

Tel	:	0-2717-2898
cv@tacconsumer.com

CFO

คุณปาริฉัตร	โชติภูมิเวทย์
ผู้จัดการอาวุโสฝ0ายบัญชีและการ
เงิน

Tel	:	0-2717-2898#27
parichat@tacconsumer.com

IRO

คุณป[ญจพร	ฤกษ์สมบูรณ์
ผู้จัดการนักลงทุนสัมพันธ์

Tel	:	0-2717-2898#77
ir@tacconsumer.com

CG	Report	Score	:

THSI	List	: 	-

นายชัชชวี	วัฒนสุข	(24.8%) บจ.	ไทยเอ็นวีดีอาร์	(11.1%)

นายทนุธรรม	เกียรติไพบูลย์

(10.2%)

นายชนะพันธ์ุ	พิริยะพันธุ์

(2.3%)

รายย่อย	(51.7%)

Stock	Data	 (27/08/2020)

	 YTD 2019 2018

Paid-up	(MB.) 152.00 152.00 152.00

Listed	share	(M.) 608.00 608.00 608.00

Par	(B.) 0.25 0.25 0.25

Market	Cap	(MB.) 3,952.00 2,663.04 1,532.16

Price	(B./share) 6.50 4.38 2.52

EPS	(B.) 0.15 0.27 0.11

Statistics	 (27/08/2020)

	 P/E P/BV Div.Yield

TACC	(x) 22.39 5.62 3.69

AGRO	-	mai	(x) 45.83 2.71 2.64

AGRO	-	SET	(x) 23.01 2.00 2.41

mai	(x) 33.26 1.61 2.80

SET	(x) 22.05 1.50 3.80

Shareholder	Structure	 (27/08/2020)
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Financial	Ratios

	 6M/2020 6M/2019 2019 2018

ROE	(%) 25.54 16.18 10.76 10.34

ROA	(%) 22.97 15.39 7.46 9.70

D/E	(x) 0.39 0.42 0.46 0.46

GP	Margin	(%) 33.89 30.40 30.71 28.76

EBIT	Margin	(%) 17.26 12.40 13.35 7.15

NP	Margin	(%) 13.84 10.02 10.59 5.28
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Business	Plan
1.	เติบโตควบคู่ไปกับคู่ค้าหลัก	ด้วยความมุ่งมั5นที5จะดําเนินธุรกิจร่วมกันภายใต้หลักคิดของการเติบโตอย่างยั5งยืน
และความเปQนหุ้นส่วนทางธุรกิจต่อกัน
2.	มุ่งมั5นการพัฒนาผลิตภัณฑ์อย่างต่อเนื5องเพื5อสร้างความแตกต่างทางธุรกิจ
3.	สร้างช่องทางการจัดจําหน่ายทัCงในประเทศและต่างประเทศให้แข็งแกร่งมากยิ5งขึCน
4.	เพิ5มยอดขายสําหรับตลาดต่างประเทศ	โดยการรักษาฐานลูกค้าป�จจุบันและขยายฐานลูกค้าใหม่เพิ5มมากขึCน
5.	รักษาฐานผู้บริโภคในตลาดเครื5องดื5มชาเขียวพร้อมดื5มในประเทศกัมพูชา

Investment	Highlight
1.	ผู้บริหารมีประสบการณ์ในธุรกิจมานานกว่า	20	ปl	จึงทําให้มีความรู้ความเข้าใจเกี5ยวกับธุรกิจและสภาพตลาด
เครื5องดื5ม	รวมถึงมีความเข้าใจเกี5ยวกับพฤติกรรมของกลุ่มลูกค้าของบริษัทฯ	อย่างถ่องแท้	ทําให้สามารถกําหนด
กลยุทธ์การตลาดและแนวทางการบริหารงานด้านต่างๆ	ได้อย่างมีประสิทธิภาพ
2.	เปQนพันธมิตรทางธุรกิจ	(Key	Strategic	Partner)	กับ	CPALL	เข้าสู่ปlที5	18	รวมถึงมีการจัดทําสัญญาซืCอขาย
เปQนลายลักษณ์อักษร	(Exclusive	Contract)	ถือเปQนเครื5องพิสูจน์ได้ถึงความเชื5อมั5นและความไว้วางใจที5ลูกค้ามีให้
กับบริษัทฯ	ทําให้บริษัทฯ	ได้รับโอกาสในการพัฒนาสินค้าใหม่ๆ	จากลูกค้าอย่างต่อเนื5อง	ซึ5งถือว่าเปQนข้อได้เปรียบใน
การแข่งขันของบริษัทฯ
3.	ให้ความสําคัญกับการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์อย่างต่อเนื5อง	มีเอกลักษณ์และความแตกต่าง	รวมถึงการให้
ความสําคัญกับการทํางานร่วมกับคู่ค้าในลักษณะพันธมิตรทางธุรกิจ	(Business	Partnership)	อย่างใกล้ชิดและ
จริงใจ	เพื5อสร้างความแข็งแกร่งและเติบโตไปพร้อมๆ	กัน
4.	โอกาสในการเติบโตจากการออกผลิตภัณฑ์ใหม่	การที5บริษัทฯ	ถือเปQนธุรกิจ	SME	ที5มีข้อจํากัดด้านแหล่งเงินทุน
ทําให้ผู้บริหารของบริษัทฯ	ต้องทําการวิเคราะห์สถานการณ์การแข่งขันรอบด้านอย่างรอบคอบเพื5อมองหาโอกาส
ช่องว่างทางธุรกิจ	จึงทําให้บริษัทฯ	สามารถขยายธุรกิจไปอย่างต่อเนื5อง

Risk	Factor
1.	ความเสี<ยงจากการพึ<งพิงลูกค้ารายใหญ่
				บริษัทฯ	มีรายได้จากการขายสินค้าให้กับบริษัท	ซีพี	ออลล์	จํากัด	(มหาชน)	คิดเปQนสัดส่วนร้อยละ	93.95	ของ
รายได้จากการขายรวม	ณ	ไตรมาสที5	2/2563	ดังนัCน	หากบริษัทฯ	สูญเสียลูกค้ารายดังกล่าว	หรือลูกค้ารายดัง
กล่าวลดปริมาณการซืCอสินค้าจากบริษัทฯ	อาจส่งผลกระทบต่อรายได้และผลประกอบการของบริษัทฯ	อย่างมีนัย
สําคัญ	แต่ด้วยการดําเนินงานภายใต้ความเปQนพันธมิตรทางธุรกิจต่อกัน	ทําให้บริษัทฯ	ได้รับโอกาสในการพัฒนาสิน
ค้าใหม่ๆ	จากลูกค้าอย่างต่อเนื5อง	โดยได้ร่วมพัฒนาเครื5องดื5มในโถกด	เพื5อจําหน่ายให้กับร้านอาหารที5เปQนธุรกิจ
เครือข่ายอาหารต่างๆ	และมุ่งเน้นการจําหน่ายสินค้าผ่านตราสินค้าของบริษัทฯ	ให้มากขึCน
2.	ความเสี<ยงจากการพึ<งพิงผู้รับจ้างผลิตภายนอก	(Original	Equipment	Manufacturer	หรือ	OEM)
				จากการที5บริษัทฯ	ว่าจ้างบริษัทผู้รับจ้างผลิตภายนอกเปQนหลักในการผลิตสินค้า	ดังนัCน	บริษัทฯ	จึงอาจมีความ
เสี5ยง	หากผู้รับจ้างผลิตไม่สามารถผลิตสินค้าให้ได้คุณภาพและมาตรฐานที5กําหนด	หรือไม่สามารถส่งมอบสินค้าใน
ปริมาณและเวลาตามที5กําหนด	โดยป�จจุบันบริษัทฯ	มีการว่าจ้างผู้รับจ้างผลิตหลัก	จํานวน	10	ราย	บริษัทฯ	ได้มี
การกระจายความเสี5ยงไปให้โรงงานอื5นๆ	และกําหนดผู้รับจ้างผลิตภายนอกที5สําคัญ	โดยจัดทําเปQนหนังสือความร่วม
มือระหว่างกัน

Awards	and	Recognition
ปี	2563 ติดอันดับ	1	ใน	19	บริษัทไทยใน	Asia's	200	Best	Under	A	Billion	2020	คือ	บริษัท

มหาชนรายได้ตํ5ากว่าพันล้านที5ดีที5สุดในเอเชียประจําปl	2020

ได้รับรางวัล	Superior	Taste	Award	จาก	International	Taste	Institute	จากประเทศ
เบลเยี5ยม

ถูกจัดอันดับใน	ESG	100	ปl	2563	จากสถาบันไทยพัฒน์	คือ	บริษัทที5มีการดําเนินงานโดด
เด่นด้านสิ5งแวดล้อม	สังคม	และธรรมาภิบาล

ปl	2562 ได้รับรางวัลยอดเยี5ยมและรางวัลดีเด่น	ประเภทรางวัลบริษัทจดทะเบียนด้านนักลงทุนสัมพันธ์
ประจําปl	2562	จากงาน	SET	AWARDS	2019

ผลคะแนนประเมินคุณภาพการจัดประชุมผู้ถือหุ้น	(AGM	Checklist)	99	จาก	100	คะแนน

ได้รับคะแนนการกํากับดูแลกิจการที5ดี	(CGR)	ปl	2562	อยู่ในระดับดีมาก

Capital	Structure (Unit	:	MB)

	 6M/2020 6M/2019 2019 2018

Current	Liabilities 236.51 272.53 310.20 288.34

Non-Current	Liabilities 36.39 12.36 20.11 16.04

Shareholders'	Equity 703.76 678.45 698.47 657.14

Company	Structure

ไม่มีบริษัทย่อยและบริษัทร่วม

Disclaimer	:	เอกสารฉบับนีCจัดทําขึCนโดยบริษัทจดทะเบียน	โดยมีวัตถุประสงค์เพื5อเผยแพร่ข้อมูลของบริษัทต่อผู้ลงทุนเพื5อใช้เปQนข้อมูลประกอบการตัดสินใจลงทุนเท่านัCน	มิได้มีวัตถุประสงค์เพื5อชีCชวนหรือจูงใจให้ซืCอขายหลักทรัพย์ของบริษัท	ซึ5งผู้ลงทุนควรใช้ดุลยพินิจในการนํา
ข้อมูลมาใช้ตัดสินใจลงทุนอย่างรอบคอบ	 โดยบริษัทจะไม่รับผิดชอบต่อความเสียหายใดๆ	 ที5เกิดจากการนําข้อมูลเหล่านีCไปใช้ประกอบการตัดสินใจลงทุน	 หากผู้ลงทุนมีข้อสงสัยเพิ5มเติมเกี5ยวกับข้อมูลของบริษัท	 สามารถหาข้อมูลเพิ5มเติมได้ที5รายงาน	 56-1	 รายงานประจําปl	 หรือ
สารสนเทศที5บริษัทได้แจ้งผ่านสํานักงานคณะกรรมการกํากับหลักทรัพย์และตลาดหลักทรัพย์	(กลต.)	และ/หรือตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย	ทัCงนีC	บริษัทขอสงวนสิทธิnในการแก้ไขเพิ5มเติมเปลี5ยนแปลงข้อมูลในเอกสารฉบับนีCโดยมิต้องแจ้งให้ผู้ลงทุนทราบล่วงหน้า	รวมทัCงห้าม
มิให้ผู้ใดนําเอกสารหรือข้อมูลในเอกสารดังกล่าวไปทําซํCา	ดัดแปลง	หรือเผยแพร่ต่อสาธารณชนไม่ว่าทัCงหมดหรือบางส่วนโดยไม่ได้รับอนุญาตจากบริษัท


