
 
TACC พร้อมเสิร์ฟ! HAY Jelly เจลลีÉบุกผสมเมล็ดเจีย มัÉนใจช่วยอพัยอดขาย ดนัรายไดปี้นีÊแตะ 2 พนัลบ. 
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บมจ.ท.ีเอ.ซี.คอนซูเมอร์ (TACC) พร้อมเสิร์ฟความอร่อยหนุบหนับได้ประโยชน์เต็มๆ ทุกวัน! HAY Jelly เจลลีÉบุกผสมเมล็ดเจีย ทางเลือกใหม่สายเฮลตีÊ 

ภายใต้แบรนด์ของบริษัท มัÉนใจช่วยกระตุ้นยอดขาย หนุนรายได้ปี 68 เติบโตไม่น้อยกว่า 10% แตะระดับ 2 พันล้านบาท ตามเป้าหมายทีÉวางไว้ 
นายชชัชวี วฒันสุข ประธานกรรมการบริหาร บริษทั ที.เอ.ซี.คอนซูเมอร์ จาํกดั (มหาชน) (TACC) เปิดเผยว่า บริษทัฯไดเ้ปิดตวัผลิตภณัฑใ์หม่ในกลุ่ม Health 
& Wellness ภายใตแ้บรนดข์องบริษทัเอง ชืÉอ “HAY Jelly” (เฮยเ์จลลีÉ) ขนม Gen ใหม่ทีÉรวมของดีไวใ้นคาํเดียว HAY Jelly อร่อยเต็ม MAX ได้

ประโยชน์เต็มๆ ทัÊงเจลลีÉบกุ เมลด็เจีย วิตามิน และนํÊาองุ่นขาวเขม้ขน้ กินไดทุ้กวนัแบบไม่รู้สึกผิด มีทัÊงหมด 2 รสชาติ ไดแ้ก่ กลิÉนสตรอวเ์บอร์รีÉ  - วิตามิน A ช่วย

บาํรุงสายตา และกลิÉนพีช - วิตามิน B6 B7 ช่วยระบบการทาํงานของระบบประสาทและเผาผลาญ พร้อมให้ “เคีÊยวเฮ” ไดแ้ลว้ทีÉ 7-Eleven ทุกสาขา 
 
 
“การเปิดตวัผลิตภณัฑใ์หม่นีÊแสดงให้เห็นถึงการขยายตลาดของ TACC ไปสู่กลุ่มสินคา้ Health & Wellness อยา่งต่อเนืÉอง ซึÉงเป็นกลุ่มทีÉกาํลงัไดรั้บความ

นิยมและมีศกัยภาพในการเติบโต ภายใตแ้บรนดข์องตวัเอง ผลกัดนัแนวโนม้รายไดใ้นปีนีÊโตเกิน 10% แตะ 2 พนัลา้นบาท ตามแผนงานทีÉวางไว”้ 



 

 
โดยตัÊงแต่ตน้ปี 2568 บริษทัฯไดม้ีการเปิดตวัเครืÉองดืÉมรสชาติใหม่ๆ ร่วมกบัพนัธมิตรทางธุรกิจรูปแบบ B2B หลายราย เช่น กลุ่ม 7-Eleven ไดส่้งเครืÉองดืÉม

รสชาติใหม่ 2 รายการไดแ้ก่ ชาเขียวมะลิ และนํÊาผึÊงมะนาว และช่วงตน้เดือน พ.ค.ไดส่้งเครืÉองดืÉมใหม่ คือ เครืÉองดืÉมรสโยเกิร์ต ส่วนเครืÉองดืÉม Non-Coffee 
Menu ในมุม All Café ไดร่้วมกนัเนน้โปรโมชัÉน และเพิÉมช่องทางการขายผา่นบริการเดลิเวอรีÉมากขึÊน เพืÉอกระตุน้ยอดขาย 
 
ขณะทีÉผลการดาํเนินงานในไตรมาส 1/2568 ของบริษทัฯมีกาํไรสุทธิ 73.10 ลา้นบาท เพิÉมขึÊน 12.73 
ลา้นบาท คิดเป็น 21.08% จากงวดเดียวกนัของปีก่อนมีกาํไรสุทธิ 60.38 ลา้นบาท หรือคิดเป็นอตัรากาํไรสุทธิ 13.79% โดยมีการบริหารจดัการตน้ทุนทัÊง

ทางตรงและทางออ้มให้มีประสิทธิภาพอย่างต่อเนืÉอง 
 
อีกทัÊงในส่วนหนึÉงของการวางแผนระยะยาว 3 ปี (2568-2570) มีการขยายไลน์การผลิตสินคา้ให้มีความหลากหลาย ตอบสนองผลิตภณัฑใ์หม่ๆ ทีÉบริษทัฯ

คิดคน้ขึÊนมา 


