
บมจ.ท.ีเอ.ซี.คอนซูเมอร ์(TACC) วางกลยุทธปี์68 ออกผลติภณัฑต์อบโจทยลู์กค้ากลุ่ม B2B (7-Eleven) กลุ่มธุรกิจ 

B2C (Non 7-Eleven) และกลุม่ Health &Wellness Products  ดนัรายได้โตกว่า 10%  

 

 

ปี 2568 เป็นปีทีÉดีของบมจ.ท.ีเอ.ซี.คอนซูเมอร ์(TACC)  โดยเฉพาะจากมาตรการเพิÉมกาํลงัซืÊอใหก้บัประชาชนโดย

การแจกเงนิ1 หมืÉนบาทใหก้ับกลุ่มคนรายได้น้อย ขณะเดียวกันบรษิทัก็ออกผลิตภณัฑท์ีÉตอบโจทยค์วามต้องการ

ของลกูค้า ซึÉง “ชัชชวี วัฒนสขุ” ประธานกรรมการบรหิาร TACC  ตัÊงเป้ารายได้ปีนีÊเติบโตมากกว่า 10% เมืÉอเทยีบกับ

ปีก่อน  

โดยมุ่งเนน้การสรา้งคณุค่าดา้นความเป็นอยู่ทีÉดี มีคณุภาพ เพืÉอธุรกิจเติบโตอย่างยัÉงยืน(Compounding Quality Value) 

และการใหค้วามสาํคญักบัการบรหิารจดัการดา้นตน้ทนุทัÊงทางตรงและทางออ้มใหเ้กิดประสิทธิภาพสงูสดุอย่างต่อเนืÉอง  อีกทัÊง

ยงัเตรียมออกสินคา้ใหมใ่หส้อดรบัเทรนดข์องผูบ้รโิภคยคุใหม่ ทัÊงในส่วนของกลุ่มธุรกิจ B2B (7-Eleven) และกลุ่มธุรกิจ B2C 

(Non 7-Eleven) 



ซึÉงภาพรวมกลุ่มธุรกิจ B2B (7-Eleven) ในปีนี Êบรษิัทฯมุง่มัÉนพฒันาสินคา้ Core Menu และ New Menu รวมทัÊงออกสินคา้

ใหม่รว่มกนัในฐานะ Key Strategic Partner ไม่วา่เป็นเครืÉองดืÉมเย็นในโถกด (Jet Spray) และ เครืÉองดืÉม Non-Coffee 

Menu ใน All Cafe 

ขณะทีÉ 7-Eleven ต่างประเทศ (ประเทศกมัพชูาและลาว) มีการเติบโตตามการขยายสาขา ในส่วนของประเทศกมัพชูา มีการ

รว่มพฒันาสินคา้เครืÉองดืÉมใหม่ ๆ ในกลุ่ม Counter drink เพืÉอตอบโจทยก์ลุ่มผูบ้รโิภคชาวกมัพชูา 

"เรายังคงเดินหน้าพัฒนาสนิคา้กลุ่มใหม่ๆ  เพิÉมเติมร่วมกับ 7-Eleven ทีÉเป็นพนัธมติรหลักทางธุรกิจ เพืÉอตอบโจทย์

กลุ่มลูกค้าแต่ละ SegmentaƟon และกระตุ้นยอดขาย โดยยังคงรักษาความสัมพันธก์ับพันธมิตรหลกัทางธุรกิจให้

แข็งแกร่งอย่างตอ่เนืÉอง" 

ส่วนภาพรวมกลุ่มธุรกิจ B2C (Non 7-Eleven) ในปี 2568 บรษิทัฯพรอ้มพฒันาสินคา้ใหต้อบโจทยล์กูคา้กลุ่ม Cafe 

Business  และการเพิÉมลกูคา้รายใหมใ่หม้ากขึ ÊนทัÊงในประเทศ และต่างประเทศ  

นอกจากนี Ê ยงัมแีผนสรา้งสินคา้ทีÉเป็น Brand ของบรษิัทฯ โดยมุ่งเนน้กลุ่ม Health  & Wellness Products อย่างต่อเนืÉอง 

และมีแผนการขยายช่องทางการขายใหม่  ขณะทีÉธุรกิจไลฟ์สไตล ์ในส่วนของคาแรคเตอร ์มกีารสรา้งการรบัรูใ้นตวัคาแรคเตอร์

ใหม่มากขึ Êน           

“ปี 68 บริษัทฯยังมองหาโอกาสทางธุรกจิใหม่ ๆ ทีÉมาจากการ M&A, JV เพืÉอเป็น New S-Curve  สามารถมาต่อ

ยอดกบัธุรกิจเดิม และการนําเทคโนโลยีเข้ามาชว่ยในการบริหารงานให้มปีระสทิธิภาพเพิ ÉมขึÊน”ประธาน

กรรมการบรหิาร TACC กล่าว 

TACC 

 


