
บมจ.ท.ีเอ.ซี.คอนซูเมอร ์(TACC) กางแผนปี 68 ตัÊงเป้ารายได้เติบโตอย่างน้อย 10% ขึÊนไป มุ่งเน้นการสร้างคุณค่า

ด้านความเป็นอยูท่ีÉดี มคีุณภาพ เพืÉอธุรกจิเตบิโตอย่างยัÉงยืน (Compounding Quality Value) ลุยพัฒนาสนิคา้ใหม่

ในกลุ่มธุรกิจ B2B (7-Eleven) และ B2C (Non 7-Eleven) สอดรับเทรนดผู้์บริโภค  

 

 

พร้อมสร้างสินคา้ใน Brand ของบริษัทฯ เจาะกลุ่มสินค้า Health & Wellness อพัรายได้ และผลักดันการใช้

แนวคดิ ESG เป็นแนวคิดสาํคญัในการดาํเนินธุรกิจ เพืÉอพฒันาองคก์รอย่างยัÉงยนื รวมทัÊงการให้ความสาํคัญกับการ

บริหารจัดการด้านตน้ทนุทัÊงทางตรงและทางออ้มให้เกดิประสิทธิภาพสงูสุดอย่างตอ่เนืÉอง   

นายชชัชวี วฒันสขุ ประธานกรรมการบรหิาร บรษิัท ที.เอ.ซี.คอนซูเมอร ์จาํกดั (มหาชน) (TACC) เปิดเผยว่า บรษิัทฯ ตัÊงเปา้

รายไดปี้ 2568 เติบโตอยา่งนอ้ย 10% ขึ Êนไป จากปีก่อน โดยมุง่เนน้การสรา้งคณุคา่ดา้นความเป็นอยู่ทีÉดี มีคุณภาพ เพืÉอธุรกิจ

เติบโตอยา่งยัÉงยืน (Compounding Quality Value)  



และการใหค้วามสาํคญักบัการบรหิารจดัการดา้นตน้ทนุทัÊงทางตรงและทางออ้มใหเ้กิดประสิทธิภาพสงูสดุอย่างต่อเนืÉอง อีกทัÊง

ยงัเตรียมออกสินคา้ใหมใ่หส้อดรบัเทรนดข์องผูบ้รโิภคยคุใหม่ ทัÊงในส่วนของกลุ่มธุรกิจ B2B (7-Eleven) และกลุ่มธุรกิจ B2C 

(Non 7-Eleven)  

สาํหรบัภาพรวมกลุ่มธุรกิจ B2B (7-Eleven) ในปี 2568 บรษิัทฯมุ่งมัÉนพฒันาสินคา้ Core Menu และ New Menu รวมทัÊง

ออกสินคา้ใหม่รว่มกนัในฐานะ Key Strategic Partner ไมว่่าเป็นเครืÉองดืÉมเย็นในโถกด(Jet Spray) และ เครืÉองดืÉม Non-

Coffee Menu ใน All Café   

ขณะทีÉ 7-Eleven ต่างประเทศ (ประเทศกมัพชูาและลาว) มีการเติบโตตามการขยายสาขา ในส่วนของประเทศกมัพชูา มีการ

รว่มพฒันาสินคา้เครืÉองดืÉมใหม่ ๆ ในกลุ่ม Counter drink เพืÉอตอบโจทยก์ลุ่มผูบ้รโิภคชาวกมัพชูา 

“เรายังคงเดินหน้าพัฒนาสนิคา้กลุ่มใหม่ๆ  เพิÉมเติมร่วมกับ 7-Eleven ทีÉเป็นพนัธมติรหลักทางธุรกิจ เพืÉอตอบโจทย์

กลุ่มลูกค้าแต่ละ SegmentaƟon และกระตุ้นยอดขาย โดยยังคงรักษาความสัมพันธก์ับพันธมิตรหลกัทางธุรกิจให้

แข็งแกร่งอย่างตอ่เนืÉอง” 

ส่วนภาพรวมกลุ่มธุรกิจ B2C (Non 7-Eleven) ในปี 2568 บรษิทัฯพรอ้มพฒันาสินคา้ใหต้อบโจทยล์กูคา้กลุ่ม Café 

Business  และการเพิÉมลกูคา้รายใหมใ่หม้ากขึ ÊนทัÊงในประเทศ และต่างประเทศ   

นอกจากนี Ê ยงัมแีผนสรา้งสินคา้ทีÉเป็น Brand ของบรษิัทฯ โดยมุ่งเนน้กลุ่ม Health  & Wellness Products อย่างต่อเนืÉอง 

และมีแผนการขยายช่องทางการขายใหม่ ขณะทีÉธุรกจิไลฟ์สไตล ์ในส่วนของคาแรคเตอร ์มีการสรา้งการรบัรูใ้นตวัคาแรคเตอร์

ใหม่มากขึ Êน 

ประธานกรรมการบรหิาร TACC กล่าวอีกว่า บรษิัทฯยงัมองหาโอกาสทางธุรกิจใหม่ ๆ ทีÉมาจากการ M&A, JV เพืÉอเป็น New 

S-Curve  สามารถมาต่อยอดกบัธุรกิจเดิม และการนาํเทคโนโลยีเขา้มาช่วยในการบรหิารงานใหม้ปีระสิทธิภาพเพิÉมขึ Êน 

TACC 

 


