
 

TACC ตัÊงเป้ารายได้ปี68โตอย่างน้อย 10% รุกพัฒนาโปรดักสใ์หม่ในกลุ่มธุรกิจ B2B และ B2C 

เผยแพร่วันที É 29 มกราคม 2568 

 

 

 หุ้นวิชัÉน – บมจ.ที.เอ.ซี.คอนซูเมอร ์(TACC) กางแผนปี 68 ตัÊงเป้ารายได้เติบโตอย่างน้อย 10% ขึ Êนไป มุ่งเนน้การ

สรา้งคุณค่าดา้นความเป็นอยู่ทีÉดี มีคุณภาพ เพืÉอธุรกิจเติบโตอย่างยัÉงยืน (Compounding Quality Value) ลยุพฒันาสินคา้

ใหม่ในกลุ่มธุรกิจ B2B (7-Eleven) และ B2C (Non 7-Eleven) สอดรบัเทรนดผู์บ้ริโภค พรอ้มสรา้งสินคา้ใน Brand ของ

บริษัทฯ เจาะกลุ่มสินคา้ Health & Wellness อพัรายได ้และผลกัดนัการใชแ้นวคิด ESG เป็นแนวคิดสาํคัญในการดาํเนิน

ธุรกิจ เพืÉอพฒันาองคก์รอย่างยัÉงยืน รวมทัÊงการใหค้วามสาํคัญกับการบริหารจดัการดา้นตน้ทุนทัÊงทางตรงและทางออ้มใหเ้กิด

ประสิทธิภาพสงูสุดอย่างต่อเนืÉอง 

         นายชัชชวี วัฒนสุข ประธานกรรมการบริหาร บริษัท ที.เอ.ซี.คอนซูเมอร ์จํากัด (มหาชน) (TACC) เปิดเผยว่า 

บริษัทฯ ตัÊงเป้ารายไดปี้ 2568 เติบโตอย่างนอ้ย 10% ขึ Êนไป จากปีก่อน โดยมุ่งเนน้การสรา้งคุณค่าดา้นความเป็นอยู่ทีÉดี มี

คุณภาพ เพืÉอธุรกิจเติบโตอย่างยัÉงยืน (Compounding Quality Value) และการให้ความสาํคญักับการบริหารจัดการดา้น

ตน้ทุนทัÊงทางตรงและทางออ้มใหเ้กิดประสิทธิภาพสงูสดุอย่างต่อเนืÉอง อีกทัÊงยงัเตรียมออกสินคา้ใหม่ใหส้อดรบัเทรนดข์อง

ผูบ้ริโภคยุคใหม่ ทัÊงในส่วนของกลุ่มธุรกิจ B2B (7-Eleven) และกลุ่มธุรกิจ B2C (Non 7-Eleven) 



         สําหรับภาพรวมกลุ่มธุรกิจ B2B (7-Eleven) ในปี 2568 บริษัทฯมุ่งมัÉนพัฒนาสินค้า Core Menu และ New 

Menu รวมทัÊงออกสินคา้ใหม่ร่วมกันในฐานะ Key Strategic Partner ไม่ว่าเป็นเครืÉองดืÉมเย็นในโถกด 

(Jet Spray) และ เครืÉองดืÉม Non-CoƯee Menu ใน All Café 

         ขณะทีÉ 7-Eleven ต่างประเทศ (ประเทศกัมพูชาและลาว) มีการเติบโตตามการขยายสาขา ในส่วนของประเทศ

กัมพูชา มีการร่วมพฒันาสินคา้เครืÉองดืÉมใหม่ ๆ ในกลุ่ม Counter drink เพืÉอตอบโจทยก์ลุ่มผูบ้ริโภคชาวกัมพูชา 

         “เรายังคงเดินหน้าพัฒนาสินค้ากลุ่มใหม่ๆ เพิÉมเติมร่วมกับ 7-Eleven ทีÉเป็นพันธมิตรหลักทางธุรกิจ เพืÉอตอบ

โจทย์กลุ่มลูกค้าแต่ละ Segmentation และกระตุ้นยอดขาย โดยยังคงรักษาความสัมพันธ์กับพันธมิตรหลักทาง

ธุรกิจให้แข็งแกร่งอย่างต่อเนืÉอง” 

         ส่วนภาพรวมกลุ่มธุรกิจ B2C (Non 7-Eleven) ในปี 2568 บริษัทฯพร้อมพัฒนาสินค้าให้ตอบโจทยล์ูกค้ากลุ่ม 

Café Business  และการเพิÉมลกูคา้รายใหม่ให้มากขึ ÊนทัÊงในประเทศ และต่างประเทศ  นอกจากนี Ê ยังมีแผนสรา้งสินคา้ทีÉเป็น 

Brand ของบริษัทฯ โดยมุ่งเนน้กลุ่ม Health  & Wellness Products อย่างต่อเนืÉอง และมีแผนการขยายช่องทางการขาย

ใหม่  ขณะทีÉธุรกิจไลฟ์สไตล ์ในส่วนของคาแรคเตอร ์มีการสรา้งการรบัรูใ้นตวัคาแรคเตอรใ์หม่มากขึ Êน 

         ประธานกรรมการบริหาร TACC กล่าวอีกว่า บริษัทฯยงัมองหาโอกาสทางธุรกิจใหม่ ๆ ทีÉมาจากการ M&A, JV เพืÉอ

เป็น New S-Curve  สามารถมาต่อยอดกับธุรกิจเดิม และการนาํเทคโนโลยีเขา้มาช่วยในการบริหารงานให้มีประสิทธิภาพ

เพิÉมขึ Êน 

 

 


