
TACC กางแผนป� 68 ตั�งเป�ารายได้โตอย่างน้อย 10% ขึ�นไป รุกพัฒนา
โปรดักส์ใหม่ในกลุ่มธุรกิจ B2B และ B2C
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บมจ.ท.ีเอ.ซี.คอนซูเมอร์ (TACC) กางแผนปี 68 ต ั�งเป้ารายไดเ้ตบิโตอยา่งน้อย 10% ขึ�นไป มุง่เน้นการสรา้งคณุคา่ดา้นความเป็นอยู่

ที�ด ีมคีณุภาพ เพื�อธรุกจิเตบิโตอยา่งย ั�งยนื (Compounding Quality Value) ลุยพฒันาสนิคา้ใหมใ่นกลุม่ธรุกจิ B2B (7-Eleven)

และ B2C (Non 7-Eleven) สอดรบัเทรนด์ผูบ้รโิภค พรอ้มสรา้งสนิคา้ใน Brand ของบรษิทัฯ เจาะกลุม่สนิคา้ Health & Wellness

อพัรายได ้และผลกัดนัการใชแ้นวคดิ ESG เป็นแนวคดิสาํคญัในการดาํเนินธรุกจิ เพื�อพฒันาองคก์รอยา่งย ั�งยนื รวมท ั�งการใหค้วาม

สาํคญักบัการบรหิารจดัการดา้นตน้ทนุท ั�งทางตรงและทางออ้มใหเ้กดิประสทิธภิาพสงูสดุอยา่งตอ่เนื�อง 

 

นายชชัชวี วฒันสขุ ประธานกรรมการบรหิาร บรษิทั ท.ีเอ.ซี.คอนซูเมอร์ จาํกดั (มหาชน) (TACC) เปิดเผยวา่ บรษิทัฯ ต ั�งเป้ารายไดปี้

2568 เตบิโตอยา่งน้อย 10% ขึ�นไป จากปีกอ่น โดยมุง่เน้นการสรา้งคณุคา่ดา้นความเป็นอยูท่ี�ด ีมคีณุภาพ เพื�อธรุกจิเตบิโตอยา่งย ั�งยนื

(Compounding Quality Value) และการใหค้วามสาํคญักบัการบรหิารจดัการดา้นตน้ทนุท ั�งทางตรงและทางออ้มใหเ้กดิ

ประสทิธภิาพสงูสดุอยา่งตอ่เนื�อง อกีท ั�งยงัเตรียมออกสนิคา้ใหมใ่หส้อดรบัเทรนด์ของผูบ้รโิภคยคุใหม ่ท ั�งในสว่นของกลุม่ธรุกจิ B2B

(7-Eleven) และกลุม่ธรุกจิ B2C (Non 7-Eleven)
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สาํหรบัภาพรวมกลุม่ธรุกจิ B2B (7-Eleven) ในปี 2568 บรษิทัฯมุง่ม ั�นพฒันาสนิคา้ Core Menu และ New Menu รวมท ั�งออก

สนิคา้ใหมร่ว่มกนัในฐานะ Key Strategic Partner ไมว่า่เป็นเครื�องดื�มเย็นในโถกด

(Jet Spray) และ เครื�องดื�ม Non-Coffee Menu ใน All Café

ขณะที� 7-Eleven ตา่งประเทศ (ประเทศกมัพูชาและลาว) มกีารเตบิโตตามการขยายสาขา ในสว่นของประเทศกมัพูชา มกีาร

รว่มพฒันาสนิคา้เครื�องดื�มใหม ่ๆ ในกลุม่ Counter drink เพื�อตอบโจทย์กลุม่ผูบ้รโิภค

ชาวกมัพูชา

“เรายงัคงเดนิหน้าพฒันาสนิคา้กลุม่ใหม่ๆ  เพิ�มเตมิรว่มกบั 7-Eleven ที�เป็นพนัธมติรหลกัทางธรุกจิ

เพื�อตอบโจทย์กลุม่ลูกคา้แตล่ะ Segmentation และกระตุน้ยอดขาย โดยยงัคงรกัษาความสมัพนัธ์กบัพนัธมติรหลกัทางธรุกจิให้

แข็งแกรง่อยา่งตอ่เนื�อง”

สว่นภาพรวมกลุม่ธรุกจิ B2C (Non 7-Eleven) ในปี 2568 บรษิทัฯพรอ้มพฒันาสนิคา้ใหต้อบโจทย์ลูกคา้กลุม่ Café Business 

และการเพิ�มลูกคา้รายใหมใ่หม้ากขึ�นท ั�งในประเทศ และตา่งประเทศ  นอกจากนี� ยงัมแีผนสรา้งสนิคา้ที�เป็น Brand ของบรษิทัฯ โดยมุง่

เน้นกลุม่ Health  & Wellness Products อยา่งตอ่เนื�อง และมแีผนการขยายชอ่งทางการขายใหม ่ ขณะที�ธรุกจิไลฟ์สไตล์ ในสว่น

ของคาแรคเตอร์ มกีารสรา้งการรบัรูใ้นตวัคาแรคเตอร์ใหมม่ากขึ�น

ประธานกรรมการบรหิาร TACC กลา่วอกีวา่ บรษิทัฯยงัมองหาโอกาสทางธรุกจิใหม ่ๆ ที�มาจากการ M&A, JV เพื�อเป็น New S-

Curve  สามารถมาตอ่ยอดกบัธรุกจิเดมิ และการนําเทคโนโลยเีขา้มาชว่ยในการบรหิารงานใหม้ปีระสทิธภิาพเพิ�มขึ�น
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