
 

สํานักขา่วสบัปะรด Published on Feb 13, 2024 

TACC ตั้งเป้ารายได้ปี 67 โต Double Digit 

รุกขยายฐานลูกค้า Health and Wellness 

    

 

ที.เอ.ซี.คอนซูเมอร์ (TACC) เปิดแผนปี 67 รุกสร้าง New Growth จากนวัตกรรม

สินค้า Health and Wellness ลุยขยายฐานลูกค้า เน้นออกผลิตภัณฑ์ใหม่ตอบโจทย์ผู้บรโิภค

ยุคใส่ใจสุขภาพ ร่วมกับพันธมิตร วางเป้ารายได้เติบโตระดับ 10% พร้อมเดินหน้าแนวคิด ESG 

สร้างโอกาสการเติบโตอย่างยั่งยืน 

นายชัชชว ีวัฒนสุข ประธานกรรมการบรหิาร บรษิัท ที.เอ.ซี.คอนซูเมอร์ จ ากัด (มหาชน) 

(TACC) 

https://pineapplenewsagency.com/th/c50386/TACC+%E0%B8%95%E0%B8%B1%E0%B9%89%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%9B%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B9%84%E0%B8%94%E0%B9%89%E0%B8%9B%E0%B8%B5+67+%E0%B9%82%E0%B8%95+Double+Digit+%E0%B8%A3%E0%B8%B8%E0%B8%81%E0%B8%82%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%90%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%A5%E0%B8%B9%E0%B8%81%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%B2+Health+and+Wellness


เปิดเผยว่า แผนการด าเนินงานในปี 2567 ถือเป็น “ปีแห่งการสร้างฐานของ New 

Growth จากนวัตกรรมสินค้า Health and Wellness“ ต่อยอดธุรกิจเดิมที่มีความแข็งแกร่ง 

ผ่านความร่วมมือพันธมิตร ควบคู่ไปกับการให้ความส าคัญกับการพัฒนาองค์กรอย่างยั่งยืน 

(ESG) โดยตั้งเป้าหมายรายได้เติบโต 10% จากปีก่อน และในปีนี้มีแผนออกผลิตภัณฑ์เคร ื่องดื่มที่

มีนวัตกรรมด้านสุขภาพ และความเป็นอยู่ที่ดี (Health and Wellness) สอดรับพฤติกรรม

ผู้บรโิภคยุคใหม่ที่ใส่ใจดูแลสุขภาพ 

“เรายังคงมุ่งมั่นในการพัฒนาสินค้าเคร ื่องดื่ม Core Menu และ New Menu รวมทั้ง

ออกสินค้าใหม่ร่วมกันในฐานะ Key Strategic Partner ไม่ว่าเป็นเคร ื่องดื่มเย็นในโถกด (Jet 

Spray) และเคร ื่องดื่ม Non Coffee Menu ใน All Cafe ทั้งร้าน7-Eleven ในประเทศไทย 

ร้าน7-Eleven ในประเทศกัมพูชา และในสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว (สปป.ลาว) ซ่ึง

คาดว่าจะเติบโตอย่างต่อเนื่อง ตามการขยายตัวของ 

7-Eleven” 

ส าหรับ License Businessในปี 2567 บรษัิทฯ เตรยีมเปิดตัวคาแรคเตอร์ตัวใหม่ ซ่ึงใน

คร้ังนี้จะมาเป็นแก๊ง มั่นใจว่าจะได้รับการตอบรับจากผู้บรโิภคอย่างดีเยี่ยม หลังจากในช่วงปลายปี 

2566 ได้รับลิขสิทธ์ิเป็นตัวแทนดูแลลิขสิทธ์ิ และท าการตลาดในประเทศไทย ส าหรับ 

“Bellygom” หมีสีชมพูสุดคิวท์ตัวแรกจากประเทศเกาหลี เป็นระยะเวลา 4 ปี 

ในส่วนของบรษิัท เฮลธ์ อินสไปร์ด แพลนเนต จ ากัด (HIP) ที่เป็นบรษัิทย่อยนั้น ซ่ึงมีแบ

รนด์ Bloss Natura ผลิตภัณฑ์เพื่อสุขภาพ ความงาม และอาหารเสรมิชั้นน าที่ผลิตจากประเทศ

เกาหลี โดยคาดว่าแนวโน้มผลการด าเนินงานในปี 2567 เร ิ่มมีทิศทางท่ีดีข้ึนจากปีก่อน 

ในส่วนของการลงทุนในปี 2567 ทางบรษิัทฯ ท าการลงทุนอย่างต่อเนื่องในโรงงานของ

บรษิัทฯ ที่ 

อ.บ้านบึง จ.ชลบุร ีเพื่อเพิ่มศักยภาพในการผลิตให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุด โรงงานของ

บรษิัทฯ ได้รับการรับรองมาตรฐานความปลอดภัยอาหาร (FSSC 22000) อย่างต่อเนื่องเป็นปีที่ 

4 อยู่ภายในการยอมรับจาก (GFSI) โดยเป็นมาตรฐานที่ได้รับการยอมรับจากผู้ค้าปลีกในระดับ

นานาชาติ 



ขณะเดียวกัน บรษิัทฯ เดินหน้าและผลักดันการพัฒนาองค์กรอย่างยั่งยืน โดยค านึงถึง 3 

ปัจจัยหลักคือ ด้านส่ิงแวดล้อม สังคม และธรรมาภิบาล (ESG) มีโปรเจคเกี่ยวกับ ESG ที่บรษิัทฯ 

ให้ความส าคัญ และอยู่ระหว่างการด าเนินการ อาทิเช่น บรษิัทฯ ได้มีแผนด าเนินการติดตั้งโซล่า

เซลล์ท่ีโรงงานของบรษัิทฯ ซ่ึงถือเป็นพลังงานสะอาด และในอนาคตจะมีการขยายพื้นท่ีในการ

ติดตั้งให้เพิ่มข้ึนอีกด้วย นอกจากนี้ พันธมิตรของบรษัิทฯ ก็ได้มีการด าเนินการติดตั้งโซล่าเซลล์

เช่นกัน 

 


