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ที.เอ.ซี.คอนซูเมอร์ คว้าลิขสทิธิÍตัวแทน “Bellygom” หมีสีชมพูสุดคิวท์ ตัวแรกจากเกาหลี ระยะเวลา 4 ปี ต่อยอดธุรกิจคาแร็กเตอร์ 

ผู้บริหารมัÉนใจดึงดูดความสนใจได้แน่นอน พร้อมเปิดตัวคาแร็กเตอร์ใหม่ “Bellygom” ในงาน Bellygom Loves Thailand, 

Sustainable Living X’mas Tree 2023 ครัÊงแรกในไทย ระหว่าง 17 พ.ย.2566-14 ม.ค.2567 ณ Siam Discovery   

 
นายชชัชวี วฒันสขุ ประธานกรรมการบริหาร บริษัท ที.เอ.ซี.คอนซูเมอร์ จํากัด (มหาชน) หรือ TACC เปิดเผยว่า 

บริษัทได้รับลิขสิทธิÍเป็นตวัแทนดแูลลขิสิทธิÍและทําตลาดในประเทศไทยสําหรับ “Bellygom” (เบลลีÉกอม) 

คาแร็กเตอร์หมสีีชมพสูุดน่ารักชืÉอดงัจากประเทศเกาหลีของบริษัทในเครือ Lotte 

 
โดย “Bellygom” เป็นหมีสีชมพทูีÉโด่งดงัมาจาก Youtube ตั Êงแต่ปี 2561 โดยมียอดวิวมากกว่า 200 ล้านครั Êง และมผีู้ติดตามมากกว่า 1.4 ล้านราย 

ในแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดียต่างๆ ซึÉงคอนเทนต์หลกัของ “Bellygom” คือ มีนิสยัขี Êแกล้ง และขี Êเล่น ทําให้ผู้คนมีรอยยิ Êมและเสียงหวัเราะ 

 
“Bellygom เป็นคาแร็กเตอร์ตวัแรกจากเกาหลีทีÉทาง TACC ได้ร่วมงานด้วย ซึÉงจดุเด่นของ Bellygom คือ คอนเซ็ปต์คาแร็กเตอร์เป็นหมีสีชมพทีูÉน่ารัก 

สดใส ขี Êแกล้ง และขี Êเล่น เพืÉอสร้างความสุขและรอยยิ Êม ซึÉงทีÉผ่านมาผู้พฒันาเป็นบริษัทในเครือของ Lotte ได้มีการโปรโมตและทํากิจกรรมอีเวนต์ต่างๆ มากมาย 

รวมถึงผลิตสินค้า Bellygom ออกมาอย่างต่อเนืÉอง และได้รับความสนใจจากกลุ่มลกูค้าทั Êงชาย และหญิงในช่วงอาย ุ18-35 ปี เป็นอย่างมาก” นายชชัชวี 

กล่าว 



 
 
ในขณะทีÉปัจจบุนัตลาดคาแร็กเตอร์จากเกาหลีกําลงัมาแรงและเป็นทีÉนิยมจากนานาชาติ เนืÉองจากวฒันธรรมเกาหลีและกระแสความนิยม ไม่ว่าจะเป็นศลิปินเกาหลี 

K-Pop ซีรีส์ต่างๆ (Korean Wave) ทําให้อตุสาหกรรมคาแร็กเตอร์จากเกาหลีมีการเติบโตอย่างมาก และกําลงัเป็นที Éดงึดดูในตลาดโลก 

 
โดยบริษัทพร้อมเปิดตวัคาแร็กเตอร์ใหม่ “Bellygom” ในงาน Bellygom Loves Thailand, Sustainable Living X’mas Tree 

2023 งานใหญ่ครั Êงแรกในไทย ระหว่างวนัทีÉ 17 พฤศจิกายน 2566-14 มกราคม 2567 ณ Siam Discovery 

ซึÉงสร้างสรรค์ด้วยพลาสติกรีไซเคิลประเภท HDPE ขวดพลาสติกขุ่น โดยจะมีการตกแต่งบรรยากาศด้วยคาแร็กเตอร์ “Bellygom” 

และวางโชวทีÉงานและสามารถซื Êอสินค้าทีÉ Loft ชั Êน 2 Siam Discovery เพืÉอโปรโมต “Bellygom” ให้เป็นทีÉรู้จกัในประเทศไทยมากขึ Êน 

ซึÉงคาดว่าจะได้รับการตอบรับเป็นอย่างดีในช่วงเทศกาลส่งท้ายปี 

 
ทั Êงนี Ê ในเบื Êองต้น TACC มีสญัญาดแูลลิขสิทธิÍ “Bellygom” ในประเทศไทยเป็นระยะเวลา 4 ปี ซึÉงนบัจากนี Êจะเดินหน้าสร้าง “Bellygom” 

ให้เป็นทีÉรู้จกัของคนในประเทศไทยมากขึ Êน หลงัจาก “Bellygom” ประสบความสาํเร็จอย่างมากในประเทศเกาหลี 

และคาดว่าคาแร็กเตอร์ทีÉน่ารักและโดดเด่นนี Êจะต่อยอดการสร้างรายได้ธุรกจิคาแร็กเตอร์ทีÉดีให้ TACC และเป็นฐานในการสร้างยอดขายในปี 2567 

ให้เติบโตอย่างต่อเนืÉองตามเป้าหมายทีÉวางไว้ 


