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TACC ควา้ลิขสิทธิ “Bellygom” หมีสีชมพชืูอ

ดงัแดนกิมจิ ต่อยอดธุรกิจ License ฐานสร้าง

ยอดขายปี 67 
วนัท ี20 พฤศจิกายน 2566 - 11:05 น. 

 

TACC คว้าลิขสิทธิตัวแทน “Bellygom” หมีสีชมพูชือดงัจากเกาหลีใต้ พร้อมจัดงานเปิดตัวแนะนําคาแรคเตอร์ สดใส-ขี

แกล้ง-ขีเล่น ครังแรกในไทย ยาวถึงกลางมกราคม ปีหน้า สยาม ดิสคัฟเวอรี หวังขึนแท่นขวัญใจใหม่ของชาวไทย สร้างฐานยอดขาย

ธุรกิจ License ปี 67 



 

นายชชัชวี วฒันสุข ประธานกรรมการบริหาร บริษทั ที.เอ.ซี.คอนซูเมอร์ จาํกดั (มหาชน) หรือ TACC เปิดเผยว่า บริษทัฯ ไดรั้บ

ลิขสิทธิเป็นตวัแทนดูแลลิขสิทธิและทาํตลาดในประเทศไทยสาํหรับ “Bellygom” (เบลลีกอม) คาแรคเตอร์หมีสีชมพชืูอดงัจาก

เกาหลีใต ้ของบริษทัในเครือ Lotte 

“Bellygom เป็นคาแรคเตอร์ตวัแรกจากเกาหลีใตที้ TACC ไดร่้วมงานดว้ย จุดเด่นของ Bellygom คือคอนเซ็ปต์

คาแรคเตอร์เป็นหมีสีชมพทูีน่ารัก สดใส ขีแกลง้ และขีเล่น เพอืสร้างความสุขและรอยยิม ซึงทีผ่านมาผูพ้ฒันาเป็นบริษทัในเครือของ 

Lotte ไดมี้การโปรโมทและทาํกิจกรรมอีเวน้ทต์่างๆ มากมาย รวมถึงผลิตสินคา้ Bellygom ออกมาอยา่งต่อเนือง และไดรั้บ

ความสนใจจากกลุ่มลูกคา้ทงัชายและหญิงในช่วงอาย ุ18-35 ปี เป็นอยา่งมาก” นายชชัชวี กล่าว 

“Bellygom” เป็นหมีสีชมพทีูโด่งดงัมาจาก Youtube ตงัแต่ปี 2561 มียอดวิวมากกว่า 200 ลา้นครัง และมีผูติ้ดตาม

มากกว่า 1.4 ลา้นราย ในแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดียต่างๆ และปัจจุบนัตลาดคาแรคเตอร์จากเกาหลีกาํลงัมาแรงและเป็นทีนิยมจาก

นานาชาติ เนืองจากวฒันธรรมเกาหลีและกระแสความนิยม ไม่ว่าจะเป็นศิลปินเกาหลี K-Pop ซีรียต์่างๆ (Korean Wave) 
ทาํให้อุตสาหกรรมคาแรคเตอร์จากเกาหลีมีการเติบโตอยา่งมาก และกาํลงัเป็นทีดึงดูดในตลาดโลก 

ทงันี บริษทัฯ ไดเ้ปิดตวัคาแรคเตอร์ใหม่ “Bellygom” ในงาน Bellygom Loves Thailand, Sustainable 
Living X’mas Tree 2023 งานใหญ่ครังแรกในไทย ระหว่างวนัที 17 พฤศจิกายน 2566 – 14 มกราคม 

2567 ที Siam Discovery ซึงสร้างสรรคด์ว้ยพลาสติกรีไซเคิลประเภท HDPE ขวดพลาสติกขุ่น โดยจะมีการตกแต่ง

บรรยากาศดว้ยคาแรคเตอร์ “Bellygom” และวางโชวทีงานและสามารถซือสินคา้ที Loft ชนั 2 Siam Discovery 
เพอืโปรโมท “Bellygom” ให้เป็นทรู้ีจกัในประเทศไทยมากขึน ซึงคาดว่าจะไดรั้บการตอบรบัเป็นอยา่งดีในช่วงเทศกาลส่งทา้ย

ปี 

“เบืองตน้ TACC มีสัญญาดูแลลิขสิทธิ “Bellygom” ในประเทศไทยเป็นระยะเวลา 4 ปี ซึงนบัจากนีจะเดินหนา้สร้าง 

“Bellygom” ให้เป็นทีรู้จกัของคนในประเทศไทยมากขึน หลงัจาก “Bellygom” ประสบความสาํเร็จอยา่งมากในประเทศ

เกาหลี และคาดว่าคาแรคเตอร์ทีน่ารักและโดดเด่นนีจะต่อยอดการสร้างรายไดธุ้รกิจคาแรคเตอร์ทีดีให้กบั TACC และเป็นฐานใน

การสร้างยอดขายในปี 2567 ให้เติบโตอยา่งต่อเนืองตามเป้าหมายทีวางไว”้ นายชชัชว ีกล่าว 


