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TACC กวาดรายได้ Q3/66 แตะ 424.58 ล้าน 

ส่งท้ายปีย่ิงสดใส 

    

 

TACC โชว์ผลงาน Q3/66 รายได้รวม 424.58 ล้านบาท เติบโต 9.88% พันธมิตร

แข็งแกร่งดันยอดขายสินค้าเติบโตท้ังในประเทศและต่างประเทศ คาดโค้งสุดท้ายส่อแววสดใส

รับเทศกาลส่งท้ายปีเก่าต้อนรับปีใหม่ หนุนรายได้รวมปีนี้เติบโต 10% ตามเป้า 

นายชัชชว ีวัฒนสุข ประธานกรรมการบรหิาร บรษิัท ที.เอ.ซี.คอนซูเมอร์ จ ากัด (มหาชน) 

หรอื TACC เปิดเผยว่า ภาพรวมผลการด าเนินงานไตรมาส 3/2566 (ส้ินสุด 30 กันยายน 

2566) บรษิัทฯ มีรายได้รวม 424.58 ล้านบาท เพิ่มข้ึน 9.88% จากช่วงเดียวกันปีก่อนที่มีรายได้

รวม 386.42 ล้านบาท และมีก าไรสุทธิ 59.89 ล้านบาท ขณะที่งวด 9 เดือนปีนี้มีรายได้รวม 

https://pineapplenewsagency.com/th/c47469/TACC+%E0%B8%81%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B9%84%E0%B8%94%E0%B9%89+Q366+%E0%B9%81%E0%B8%95%E0%B8%B0+424.58+%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99+%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%9B%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%B4%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B8%94%E0%B9%83%E0%B8%AA


1,251.12 ล้านบาท เพิ่มข้ึน 12.22% เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันปีก่อนที่มีรายได้รวม 1,114.87 ล้าน

บาท และมีก าไรสุทธิ 168.73 ล้านบาท 

โดยปัจจัยท่ีสนับสนุนให้บรษัิทฯ มีรายได้เพิ่มข้ึนเนื่องจากภาพรวมเศรษฐกิจไทยและทั่ว

โลกท่ีฟ้ืนตัว และการเปิดประเทศอย่างเต็มรูปแบบ ส่งผลต่อก าลังซ้ือของผู้บรโิภคเพิ่มข้ึน 

ขณะเดียวกัน บรษิัทฯ ได้เปิดตัวสินค้าใหม่ “ชาพีช วติามินซีสูง” (Peach Tea Hi-C) ออกสู่

ตลาด พร้อมวางจ าหน่ายในร้านเซเว่น - อีเลฟเว่น (7-Eleven) ทั่วประเทศ 

“TACC มีพันธมิตรที่แข็งแกร่งอย่างร้าน 7-Eleven ในฐานะ Key Strategic 

Partner และได้ส่งเคร ื่องดื่มเข้าไปขายเพื่อสร้างรายได้อย่างต่อเนื่อง ส่งผลบรษิัทฯ ให้มีโอกาส

เติบโตตามการขยายสาขาของ 7-Eleven ทั้งในประเทศและต่างประเทศอีกด้วย โดยเมื่อเดือน

กันยายน 2566 ได้มีการเปิด 7-Eleven สาขาแรกในสปป.ลาว 

คาดว่าจะได้รับการตอบรับที่ดีจากลูกค้า หลังจากก่อนหน้านี้ประสบความส าเร็จในการ

ขยายสาขาในประเทศกัมพูชา” นายชัชชว ีกล่าว 

ส าหรับแนวโน้มผลการด าเนินงานโดยรวมในปี 2566 ของ TACC ยังอยู่ในทิศทางที่ดี 

โดยเฉพาะในช่วงไตรมาสสุดท้ายของปี ซ่ึงเป็นช่วงเทศกาลส่งท้ายปีเก่าต้อนรับปีใหม่ จะช่วย

กระตุ้นก าลังซ้ือของผู้บรโิภคเพิ่มข้ึนอย่างมีนัยส าคัญ และจะสนับสนุนให้รายได้รวมปีนี้เติบโตเข้า

เป้า 10% จากปีก่อน ซ่ึงเป็นผลมาจากการเดินตามกลยุทธ์สร้างมูลค่าเพิ่มจากผลิตภัณฑ์เดิม และ

พัฒนาคุณภาพสินค้าตอบโจทย์ผู้บรโิภคอย่างต่อเนื่อง พร้อมกับเดินเกมรุกขยายลงทุนธุรกิจ 
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