
มหาวทิยาลัยหอการค้าไทย คาดเทศกาลกินเจปีนี้เงินสะพัดกว่า 4 หม่ืนล้านบาท  เติบโต 5.5% เม่ือเทียบกับปกี่อน  หนุนยอดขาย บมจ. ที.
เอ.ซี.คอนซูเมอร์ (TACC) ที่ประกาศเปิดตัวสินค้าใหม่ เจาะกลุ่มคนทานเจ ดันผลงานปีนี้โต10% ตามเป้า 

 

 
 
มหาวทิยาลัยหอการค้าไทย  สำรวจพฤติกรรมการใช้จ่ายของประชาชนช่วงเทศกาลกินเจ จำนวน 1,280 ตัวอย่าง  คาดว่าเทศกาลกินเจในปี 
66 จะมีเงนิสะพดั หรือมูลค่าการใช้จ่ายโดยรวมราว 44,558 ล้านบาท ขยายตัวจากปีก่อน 5.5% ทีม่ีเงินสะพดัราว 42,235 ล้าน
บาท โดยมีมูลค่าการใช้จ่ายเฉลี่ยอยู่ที่ 4,587.17 บาท (ไม่รวมค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยว และเดินทางไปต่างจังหวัด) 
           
จากสถิติการใช้จ่ายส่วนบุคคลสูงสุดในรอบ 16 ปีตั้งแต่ทำการสำรวจมา (ปี 51) สะท้อนสัญญาณเศรษฐกิจดีขึ้น เนื่องจากทอ่งเที่ยวเริ่มมา 
และความคาดหวังต่อความเชื่อม่ันในอนาคตที่อาจดีขึ้น สอดคล้องดัชนีความเชื่อมั่นผู้บรโิภคที่มีแนวโน้มปรับตัวดีขึ้นเป็นเดือนท่ี 14 ในส่วน
ของมูลค่าการใช้จ่ายโดยรวม อัตราการขยายตัว 5.5% ถือว่าเติบโตสูงสุดในรอบ 10 ปี ตั้งแต่ปี 57 แต่วงเงินในการใช้ยังไม่กลับมาเมื่อ
เทียบกับก่อนโควิดป ี63 แต่ก็คึกคักขึน้ 
"ผลโพลคร้ังนี้แสดงให้เห็นวา่ ปีนี้เศรษฐกิจฟื้น โดยจากการสำรวจพฤติกรรมการกินเจตั้งแตป่ี 51 คนจะกินหรือไมก่ินเจ เนื่องจากความเชื่อ
ความศรัทธา และการทำบุญ โดยในปี 63 ที่เป็นช่วงโควิด ช่วงนั้นจะเห็นคนตัดสินใจกินเจกินบางมื้อในสัดส่วนสูง เพราะไม่สะดวกและติด
ช่วงโควิด ส่วนปี 66 คนกลับมากินเจบ้างเป็นมื้อบ้าง ซึ่งมองว่าปีนี้คนไม่ได้เน้นการทำบุญ หรือเดินทางไปไหว้สิ่งศักดิ์สิทธิ์มาก เลยตีความว่า 
ถ้าเศรษฐกิจไม่ดีคนจะทำบุญเยอะ ดังนั้น จึงเชื่อว่าเศรษฐกิจปีน้ีดีข้ึน ประชาชนจะซื้อของมากขึ้นกว่าปีก่อนๆ และกลุ่มตัวอย่างตอบว่าคึกคักไม่
น้อยกว่าปีที่แล้ว" นายธนวรรธน์ พลวิชัย อธิการบดีมหาวิทยาลัยหอการค้าไทย และประธานที่ปรึกษาศนูย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ  ระบุ 
          



ส่วนในมุมมองของผู้ประกอบการ มองว่าส่วนใหญ่ลูกค้าซื้ออาหารเจผ่านเดลิเวอรี สะท้อนให้เห็นว่าไทยเริ่มก้าวเข้าสู่เศรษฐกิจดิจิทัลมากขึ้น 
ทั้งนี้ ผู้ประกอบการมองว่า ผู้บริโภคจะใช้จ่ายเพิ่มข้ึน (โดยให้เหตุผลเศรษฐกิจดีข้ึน ราคาสินค้าแพงขึ้น และมาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจของ
ภาครัฐ ตามลำดับ) มากกว่าจะใช้จ่ายลดลง (โดยให้เหตุผลว่า ลดค่าใช้จ่าย เศรษฐกิจแย่ลง และมีหนี้สินมากขึ้น ตามลำดับ) ดังนั้น จึงตีความใน
เชิงก่ึงบวก ว่า เศรษฐกิจอยู่ในเง่ือนไขที่กำลังฟื้นข้ึน และดีขึ้นตามลำดับ 
และในช่วงเทศกาลกินเจปีนี้  ยังเป็นโอกาสในการเปิดตัวผลิตภณัฑใ์หม่ของ บริษัท ที.เอ.ซี.คอนซูเมอร ์(TACC) โดย “ชัชชว ี วัฒนสุข” 
ประธานกรรมการบริหาร ระบุว่า บริษัทได้เปิดตัวสินค้าใหม่ ชาพชี วิตามินซีสูง (Peach Tea Hi-C) ออกสู่ตลาด จับกลุ่มคนรัก
สุขภาพ เพื่อต้อนรับในช่วงเทศกาลกินเจ พร้อมวางจำหน่ายในร้านเซเว่น  อีเลฟเว่น (7Eleven) ทั่วประเทศ ตัง้แตว่นัที่ 28  ก.ย.  66 
เป็นต้นไป   โดยความพิเศษของPeach Tea Hi-Cคือ การคัดสรรโปรไฟล์กลิ่นพีชจากสายพนัธุ์Fukushima Akatsuki 
Peachของญี่ปุ่น ที่ขึ้นชื่อในเรื่องของความหอมหวานของลูกพีช นำมาผสมผสานเข้ากับรสเข้มข้นของชาดำและชาเขียว ได้เป็นชาพชีที่มี
กล่ินหอมพีชฉ่ำๆ รสชาติหวานอมเปรี้ยวเล็กน้อย ให้ผู้ดื่มรู้สึกเต็มเปี่ยมไปด้วยอรรถรสของความละมุนและสดชื่นอย่างลงตัว และที่สำคัญคือมี
วิตามินซีสงู 
ปจัจุบนัTACCได้จับมือเป็นพนัธมิตรที่แข็งแกร่งกับ7ElevenในฐานะKey Strategic Partnerและได้สง่เครื่องด่ืมเข้าไป
ขายเพ่ือสร้างรายได้ที่แข็งแกร่ง ส่งผลให้TACCมีโอกาสเติบโตตามการขยายสาขาของ7Elevenในต่างประเทศด้วยเช่นกนั ซึ่งเมื่อวันที่ 
7 ก.ย. ที่ผา่นมา  7-Elevenได้เปิดสาขาแรกใน สปป.ลาว ซึ่งบริษัทฯไดส้่งเคร่ืองดื่มทั้ง Jet sprayและ All Caf? เข้าไปด้วย 
และได้รับการตอบรับที่ดีจากลูกค้าหลัง2ปกีอ่นหน้านี้ประสบความสำเร็จในการขยายสาขาและเติบโตในกัมพูชา 
สำหรับแนวโน้มผลการดำเนินงานไตรมาส3/2566 คาดวา่ จะดีต่อเนื่องจากไตรมาส 2 สอดรับกับการฟ้ืนตัวของภาคการท่องเที่ยวที่คึกคัก
มาตั้งแต่ช่วงปลายปีก่อนจนถึงปัจจุบัน ขณะเดียวกันธุรกิจคาแรคเตอร์ ได้จัดทำโครงการ Thai Character Pop up in Tokyo
เพื่อนำสินค้า หมาจ๋า ไปจำหน่ายในร้านRoppongi Hills Uchimori Art Museumเมื่อเร็วๆนี้ โดยมั่นใจว่าจะได้รบัความ
นิยมจากกลุ่มลูกค้าประเทศญี่ปุ่นเป็นอยา่งดี 
ส่วนแนวโน้มผลประกอบการโดยรวมในงวดครึ่งปีหลัง 2566 คาดวา่จะเติบโตต่อเนื่องจากช่วงครึ่งปีแรก ที่มีรายได้รวม 826.54 ล้าน
บาท โดย TACCยังคงดำเนินกลยุทธ์การสร้างมูลค่าเพิ่มจากผลิตภัณฑเ์ดิม และพัฒนาคุณภาพผลิตภณัฑ์ให้สามารถตอบโจทย์ลูกค้าและ
ผู้บริโภคได้เป็นอย่างดี 
ในครึ่งปีหลังTACCมีการขยายผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มHealth and Wellnessเต็มรูปแบบ โดยกลุ่มธุรกิจB2B (7-
Eleven)ได้มุ่งม่ันพฒันาสินค้าCore MenuและNew Menuและออกสนิค้าใหม่ร่วมกันในฐานะKey Strategic 
Partnerทั้งเครื่องดื่มเยน็ในโถกด (Jet Spray)และเครื่องดื่มNon-Coffee MenuในAll Caf?ทั้งในประเทศไทย และ
7Elevenต่างประเทศ กลุ่มธุรกิจB2C (Non7-Eleven)พร้อมเดินหน้าขยายBrand TRIVA (ทรีวา่) ไซรปัผลไม้เข้มข้น
จากธรรมชาติทั้งในประเทศและต่างประเทศ เพื่อตอบสนองความต้องการและสรา้งความแตกต่างให้กับผู้ประกอบการรา้นค้า คาเฟ่ (Total 
solution service offering)เพื่อขยายฐานลูกค้าในกลุ่มต่างๆ และคาดวา่รายได้รวมปี 2566 จะโต 10% ตามเป้าหมาย  
 


