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TACC พร้อมเสริ์ฟ “ชาพีช วิตามินซีสงู” ในร้าน 7-ELEVEN ทั่วประเทศ วันที่ 28 

ก.ย.นี้ ชูจุดเด่น คัดสรรโปรไฟล์กลิ่นพีชจากสายพันธ์ุ Fukushima Akatsuki Peach 

สุดหอมหวานจากญีปุ่น่ ฟากซีอีโอ “ชัชชวี วัฒนสุข” ระบแุผนผนึกพันธมิตร 7-

Eleven สร้างการเตบิโตอย่างแข็งแกร่ง ล่าสุดได้ส่งเครื่องด่ืมของบริษัทฯไปในสาขา

แรกที ่สปป.ลาว หลงัประสบความส าเร็จอย่างโดดเด่นในกัมพูชา ขณะที่ผลงานครึ่งปี

หลังมีโอกาสเติบโตต่อเนื่อง หนุนทัง้ปเีติบโตเข้าเป้า 10% ผลจากกลยุทธ์สร้าง

มูลค่าเพ่ิมจากผลิตภัณฑ์เดิม และพัฒนาคุณภาพสินค้าตอบโจทย์ผู้บริโภคอย่าง

ต่อเนือ่ง เดินหน้าขยายผลิตภัณฑ์เครื่องด่ืม Health and Wellness เต็มรปูแบบ 

นายชัชชวี วัฒนสขุ ประธานกรรมการบรหิาร บริษัท ที.เอ.ซี.คอนซเูมอร ์(TACC) 

เปิดเผยว่า TACC ได้เปิดตัวสินค้าใหม่ “ชาพีช วิตามินซีสูง” (Peach Tea Hi-C) 

ออกสู่ตลาด จับกลุม่คนรักสุขภาพ เพ่ือต้อนรับในช่วงเทศกาลกินเจ พรอ้มวาง

จ าหน่ายในร้านเซเว่น - อีเลฟเว่น (7-Eleven) ทั่วประเทศในวันที่ 28 กันยายน 2566 

โดยความพิเศษของ Peach Tea Hi-C คือ การคัดสรรโปรไฟล์กลิน่พีชจากสายพันธ์ุ 

Fukushima Akatsuki Peach ของญี่ปุน่ ที่ขึ้นชื่อในเรือ่งของความหอมหวานของ

ลูกพีช น ามาผสมผสานเข้ากับรสเขม้ขน้ของชาด าและชาเขียว ได้เปน็ชาพีชที่มีกลิ่นหอม

พีชฉ ่าๆ รสชาติหวานอมเปรี้ยวเล็กน้อย ให้ผูด่ื้มรู้สึกเต็มเปี่ ยมไปด้วยอรรถรสของ

ความละมนุและสดชื่นอย่างลงตัว และที่ส าคัญคือมีวิตามนิซีสูง 

ปัจจุบนั TACC ได้จับมือเป็นพันธมิตรที่แข็งแกร่งกบั 7-Eleven ในฐานะ Key 

Strategic Partner และได้ส่งเครื่องด่ืมเข้าไปขายเพ่ือสร้างรายได้ที่แขง็แกร่ง ส่งผล

ให้ TACC มีโอกาสเตบิโตตามการขยายสาขาของ      7-Eleven ในต่างประเทศด้วย

เช่นกัน ซึง่ล่าสุดเมือ่วันที่ 7 กันยายน 2566 7-Eleven ได้เปิดสาขาแรกใน สปป.ลาว 

ซึ่งบริษัทฯได้ส่งเครื่องด่ืมทั้ง Jet spray และ All Café เข้าไปดว้ย และได้รับการตอบ

รับที่ดีจากลูกค้าหลัง 2 ปีก่อนหน้านีป้ระสบความส าเร็จในการขยายสาขาและเติบโตใน

กัมพูชา 

ส าหรับแนวโน้มผลการด าเนินงานไตรมาส 3/2566 คาดว่าจะดีต่อเนื่องจากไตรมาส 

2/2566 สอดรบักับการฟื้นตัวของภาคการท่องเที่ยวที่คึกคักมาต้ังแต่ช่วงปลายปี

ก่อนจนถึงปัจจุบัน ขณะเดียวกันธรุกิจคาแรคเตอร ์ได้จัดท าโครงการ “Thai 

Character Pop up in Tokyo” เพ่ือน าสินค้า “หมาจ๋า” ไปจ าหน่ายในร้าน 



Roppongi Hills Uchimori Art Museum เมื่อเรว็ๆนี้ โดยมัน่ใจว่าจะได้รับความ

นิยมจากกลุ่มลูกค้าประเทศญีปุ่่นเป็นอย่างดี 

ส่วนแนวโน้มผลประกอบการโดยรวมในงวดครึ่งปีหลัง 2566 คาดว่าจะเติบโตต่อเนือ่ง

จากช่วงครึง่ปแีรก ทีม่ีรายได้รวม 826.54 ล้านบาท โดย TACC ยังคงด าเนินกลยุทธ์

การสร้างมลูค่าเพ่ิมจากผลิตภัณฑ์เดิม และพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ให้สามารถตอบ

โจทย์ลูกค้าและผูบ้ริโภคได้เปน็อย่างด ี

“ในครึ่งปีหลัง TACC มีการขยายผลิตภัณฑ์เครื่องด่ืม Health and Wellness เตม็

รูปแบบ โดยกลุ่มธุรกจิ B2B (7-Eleven) ได้มุ่งมั่นพัฒนาสินค้า Core Menu และ 

New Menu และออกสินค้าใหม่รว่มกันในฐานะ Key Strategic Partner ทั้ง

เครือ่งด่ืมเย็นในโถกด (Jet Spray) และเครือ่งด่ืม Non-Coffee Menu ใน All Café 

ทั้งในประเทศไทย และ 7-Eleven ต่างประเทศ กลุ่มธรุกิจ B2C (Non 7-Eleven) 

พร้อมเดนิหน้าขยาย Brand TRIVA (ทรีว่า) ไซรปัผลไมเ้ข้มข้นจากธรรมชาติทั้งใน

ประเทศและต่างประเทศ เพ่ือตอบสนองความต้องการและสร้างความแตกต่างให้กับ

ผู้ประกอบการร้านค้า คาเฟ ่(Total solution service offering) เพ่ือขยายฐาน

ลูกค้าในกลุ่มต่างๆ และคาดว่ารายได้รวมปี 2566 จะโต 10% ตามเป้าหมาย” นายชชัช

วี กล่าวในที่สุด 

 


