
TACC พร้อมเสิร์ฟ “ชาพีช วิตามินซสีูง” ในร้าน 7-ELEVEN ทั่วประเทศ วันท่ี 28 ก.ย.นี้ ชูจุดเด่น คัดสรรโปรไฟลก์ลิ่นพีชจาก
สายพนัธุ์ Fukushima Akatsuki Peach สุดหอมหวานจากญ่ีปุ่น ฟากซอีโีอ “ชัชชวี วัฒนสุข” ระบุแผนผนึกพนัธมิตร 7-

Eleven สร้างการเติบโตอย่างแข็งแกร่ง ล่าสุดได้ส่งเครื่องด่ืมของบริษัทฯไปในสาขาแรกที่ สปป.ลาว หลังประสบความสำเร็จอย่างโดดเด่น
ในกัมพูชา ขณะท่ีผลงานครึ่งปีหลังมีโอกาสเติบโตต่อเน่ือง หนุนทั้งปีเติบโตเข้าเปา้ 10% ผลจากกลยทุธ์สร้างมูลค่าเพิ่มจากผลติภณัฑ์เดิม 
และพัฒนาคุณภาพสินคา้ตอบโจทย์ผู้บริโภคอย่างต่อเนื่อง เดินหน้าขยายผลิตภัณฑ์เคร่ืองดื่ม Health and Wellness เต็ม
รูปแบบ  
 
 

 
นายชัชชวี วัฒนสุข ประธานกรรมการบริหาร บริษัท ที.เอ.ซี.คอนซูเมอร์ (TACC) เปดิเผยว่า TACC ได้เปิดตัวสินค้าใหม่ “ชาพีช 
วิตามินซีสูง” (Peach Tea Hi-C) ออกสู่ตลาด จับกลุ่มคนรักสุขภาพ เพื่อต้อนรับในช่วงเทศกาลกินเจ พร้อมวางจำหน่ายในร้าน
เซเว่น - อีเลฟเว่น (7-Eleven) ทัว่ประเทศในวันที่ 28 กันยายน 2566 โดยความพิเศษของ Peach Tea Hi-C คือ การคดั
สรรโปรไฟล์กล่ินพีชจากสายพนัธุ์ Fukushima Akatsuki Peach ของญ่ีปุ่น ที่ขึ้นช่ือในเรื่องของความหอมหวานของลูกพีช 
นำมาผสมผสานเข้ากับรสเข้มข้นของชาดำและชาเขียว ได้เป็นชาพชีที่มีกล่ินหอมพีชฉ่ำๆ รสชาติหวานอมเปรี้ยวเล็กน้อย ให้ผู้ดื่มรู้สึกเต็มเป่ียม
ไปด้วยอรรถรสของความละมุนและสดชื่นอย่างลงตัว และที่สำคัญคือมีวิตามินซีสูง  
 
ปจัจุบนั TACC ได้จับมือเป็นพันธมิตรที่แข็งแกร่งกับ 7-Eleven ในฐานะ Key Strategic Partner และได้สง่เครื่องด่ืม
เข้าไปขายเพื่อสร้างรายได้ที่แข็งแกร่ง ส่งผลให้ TACC มีโอกาสเติบโตตามการขยายสาขาของ 7-Eleven ในต่างประเทศด้วยเช่นกัน 



ซึ่งลา่สุดเมื่อวันที่ 7 กันยายน 2566 7-Eleven ได้เปดิสาขาแรกใน สปป.ลาว ซึ่งบริษัทฯได้ส่งเครื่องดื่มทั้ง Jet spray และ 
All Café เข้าไปด้วย และได้รับการตอบรับที่ดีจากลูกค้าหลัง 2 ปกีอ่นหน้านี้ประสบความสำเร็จในการขยายสาขาและเติบโตในกัมพูชา  
 
สำหรับแนวโน้มผลการดำเนินงานไตรมาส 3/2566 คาดว่าจะดีต่อเน่ืองจากไตรมาส 2/2566 สอดรับกบัการฟื้นตัวของภาคการ
ท่องเท่ียวที่คึกคักมาตั้งแต่ช่วงปลายปีก่อนจนถึงปัจจุบัน ขณะเดียวกันธุรกิจคาแรคเตอร์ ได้จัดทำโครงการ “Thai Character Pop 
up in Tokyo” เพื่อนำสินคา้ “หมาจ๋า” ไปจำหน่ายในร้าน Roppongi Hills Uchimori Art Museum เม่ือ
เร็วๆนี้ โดยม่ันใจว่าจะได้รับความนิยมจากกลุ่มลูกค้าประเทศญ่ีปุ่นเป็นอย่างดี 
 
ส่วนแนวโน้มผลประกอบการโดยรวมในงวดครึ่งปีหลัง 2566 คาดว่าจะเติบโตต่อเน่ืองจากช่วงครึ่งปแีรก ที่มีรายได้รวม 826.54 ล้าน
บาท โดย TACC ยังคงดำเนินกลยุทธ์การสร้างมูลค่าเพิ่มจากผลติภณัฑ์เดิม และพฒันาคุณภาพผลิตภัณฑ์ใหส้ามารถตอบโจทย์ลูกค้าและ
ผู้บริโภคได้เปน็อย่างดี  
 
“ในครึ่งปีหลัง TACC มีการขยายผลิตภัณฑเ์ครื่องดื่ม Health and Wellness เต็มรูปแบบ โดยกลุ่มธรุกิจ B2B (7-
Eleven) ได้มุ่งมั่นพฒันาสินค้า Core Menu และ New Menu และออกสินค้าใหม่ร่วมกันในฐานะ Key Strategic 
Partner ทั้งเครื่องดื่มเย็นในโถกด (Jet Spray) และเครือ่งดื่ม Non-Coffee Menu ใน All Café ทั้งในประเทศไทย 
และ 7-Eleven ต่างประเทศ กลุ่มธุรกิจ B2C (Non 7-Eleven) พร้อมเดนิหน้าขยาย Brand TRIVA (ทรีวา่) ไซรัป
ผลไม้เข้มข้นจากธรรมชาติทั้งในประเทศและต่างประเทศ เพื่อตอบสนองความต้องการและสร้างความแตกต่างให้กับผู้ประกอบการรา้นค้า คาเฟ ่
(Total solution service offering) เพื่อขยายฐานลูกค้าในกลุ่มต่างๆ และคาดวา่รายได้รวมปี 2566 จะโต 10% ตาม
เป้าหมาย” นายชัชชวี กล่าวในที่สุด 


