
TACC พร้อมเสิร์ฟ “ชาพีช วิตามินซีสูง” ในร้านเซเว่นฯ 28
ก.ย.นี� เดินหน้าขยายเครื�องดื�ม Health and Wellness เต็ม
พิกัด และต้อนรับเทศกาลกินเจ ครึ�งป�หลังผลงานสดใส เน้น
กลยุทธ์สร้างมูลค่าเพิ�ม

มิติหุน้ – TACC พรอ้มเสริฟ์ “ชาพชี วิตามินซสีงู” ในรา้น 7–ELEVEN ทั�วประเทศ วันที� 28 ก.ย.นี� ชูจุดเด่น คัดสรร
โปรไฟล์กลิ�นพชีจากสายพันธ์ุ Fukushima Akatsuki Peach สดุหอมหวานจากญี�ปุ�น ฟากซอีโีอ “ชัชชว ีวัฒนสขุ”
ระบุแผนผนึกพันธมิตร 7–Eleven สรา้งการเติบโตอยา่งแข็งแกรง่ ล่าสดุได้สง่เครื�องดื�มของบรษัิทฯไปในสาขาแรก
ที� สปป.ลาว หลังประสบความสาํเรจ็อยา่งโดดเด่นในกัมพูชา ขณะที�ผลงานครึ�งป�หลังมโีอกาสเติบโตต่อเนื�อง หนุน

ทั�งป�เติบโตเข้าเป�า 10% ผลจากกลยุทธ์สรา้งมูลค่าเพิ�มจากผลิตภัณฑ์เดิม และพัฒนาคณุภาพสนิค้าตอบโจทยผ์ู้
บรโิภคอยา่งต่อเนื�อง เดินหน้าขยายผลิตภัณฑ์เครื�องดื�ม Health and Wellness เต็มรูปแบบ

 

นายชัชชวี วัฒนสุข ประธานกรรมการบริหาร บริษัท ที.เอ.ซี.คอนซูเมอร์ (TACC) เป�ดเผยว่า TACC ได้เป�ดตัวสินค้าใหม่
“ชาพีช วิตามินซีสูง” (Peach Tea Hi-C) ออกสูต่ลาด จับกลุ่มคนรักสุขภาพ เพื�อต้อนรับในชว่งเทศกาลกินเจ พร้อมวาง

จําหนา่ยในร้านเซเว่น – อีเลฟเว่น (7–Eleven) ทั�วประเทศในวันที� 28 กันยายน 2566 โดยความพิเศษของ Peach Tea
Hi-C คือ การคัดสรรโปรไฟล์กลิ�นพีชจากสายพันธุ์ Fukushima Akatsuki Peach ของญี�ปุ�น ที�ขึ�นชื�อในเรื�องของความ
หอมหวานของลูกพีช นํามาผสมผสานเข้ากับรสเข้มข้นของชาดําและชาเขียว ได้เป�นชาพีชที�มีกลิ�นหอมพีชฉ�าๆ รสชาติ
หวานอมเปรี�ยวเล็กน้อย ให้ผู้ดื�มรู้สึกเต็มเป�� ยมไปด้วยอรรถรสของความละมุนและสดชื�นอยา่งลงตัว และที�สําคัญคือมี

วิตามินซีสูง

           

ป�จจุบัน TACC ได้จับมือเป�นพันธมิตรที�แข็งแกรง่กับ 7–Eleven ในฐานะ Key Strategic Partner และได้สง่เครื�องดื�ม
เข้าไปขายเพื�อสร้างรายได้ที�แข็งแกรง่ สง่ผลให้ TACC มีโอกาสเติบโตตามการขยายสาขาของ 7–Eleven ในต่างประเทศ
ด้วยเชน่กัน ซึ�งล่าสุดเมื�อวันที� 7 กันยายน 2566 7-Eleven ได้เป�ดสาขาแรกใน สปป.ลาว ซึ�งบริษัทฯได้สง่เครื�องดื�ม

ทั�ง Jet spray และ All Café เข้าไปด้วย และได้รับการตอบรับที�ดีจากลูกค้าหลัง 2 ป�ก่อนหน้านี�ประสบความสําเร็จใน
การขยายสาขาและเติบโตในกัมพูชา

 

สําหรับแนวโน้มผลการดําเนินงานไตรมาส 3/2566 คาดว่าจะดีต่อเนื�องจากไตรมาส 2/2566 สอดรับกับการฟ�� นตัวของ
ภาคการท่องเที�ยวที�คึกคักมาตั�งแต่ชว่งปลายป�ก่อนจนถึงป�จจุบัน ขณะเดียวกันธุรกิจคาแรคเตอร์ ได้จัดทําโครงการ
“Thai Character Pop up in Tokyo” เพื�อนําสินค้า “หมาจ๋า” ไปจําหนา่ยในร้าน Roppongi Hills Uchimori Art

Museum เมื�อเร็วๆนี� โดยมั�นใจว่าจะได้รับความนิยมจากกลุ่มลูกค้าประเทศญี�ปุ�นเป�นอยา่งดี
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สว่นแนวโน้มผลประกอบการโดยรวมในงวดครึ�งป�หลัง 2566 คาดว่าจะเติบโตต่อเนื�องจากชว่งครึ�งป�แรก ที�มีรายได้
รวม 826.54 ล้านบาท โดย TACC ยังคงดําเนินกลยุทธ์การสร้างมูลค่าเพิ�มจากผลิตภัณฑ์เดิม และพัฒนาคุณภาพ

ผลิตภัณฑ์ให้สามารถตอบโจทย์ลูกค้าและผู้บริโภคได้เป�นอยา่งดี

           

“ในครึ�งป�หลัง TACC มีการขยายผลิตภัณฑ์เครื�องดื�ม Health and Wellness เต็มรูปแบบ โดยกลุ่มธุรกิจ B2B (7-
Eleven) ได้มุง่มั�นพัฒนาสินค้า Core Menu และ New Menu และออกสินค้าใหมร่ว่มกันในฐานะ Key Strategic
Partner ทั�งเครื�องดื�มเย็นในโถกด (Jet Spray) และเครื�องดื�ม Non-Coffee Menu ใน All Café ทั�งในประเทศไทย
และ 7–Eleven ต่างประเทศ กลุ่มธุรกิจ B2C (Non 7-Eleven) พร้อมเดินหน้าขยาย Brand TRIVA (ทรีว่า) ไซรัปผลไม้

เข้มข้นจากธรรมชาติทั�งในประเทศและต่างประเทศ เพื�อตอบสนองความต้องการและสร้างความแตกต่างให้กับผู้
ประกอบการร้านค้า คาเฟ� (Total solution service offering) เพื�อขยายฐานลูกค้าในกลุ่มต่างๆ และคาดว่ารายได้รวม
ป� 2566 จะโต 10% ตามเป�าหมาย” นายชัชชวี กล่าวในที�สุด

 

ติดตามช่องทางมิติหุน้เพื�อรบัข่าวสารตลาดทนุได้ตามลิงค์ด้านล่าง

Web : https://www.mitihoon.com/
Facebook : https://www.facebook.com/mitihoon
Youtube : https://www.youtube.com/@mitihoonofficial7770
Tiktok : www.tiktok.com/@mitihoon



https://www.mitihoon.com/
https://www.facebook.com/mitihoon
https://www.youtube.com/@mitihoonofficial7770
http://www.tiktok.com/@mitihoon

