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ที.เอ.ซี.คอนซูเมอร์ เสิร์ฟ “ชาพีช วิตามนิซีสูง” ในร้าน 7-ELEVEN ทัÉวประเทศ วันทีÉ 28 ก.ย.นี Ê ชจูุดเด่นคัดสรรโปรไฟล์กลิÉนพีชจากสายพนัธ์ุ 

Fukushima Akatsuki Peach สุดหอมหวานจากญีÉปุ่ น พร้อมผนึกพนัธมิตร 7-Eleven ส่งเครืÉองดืÉมของบริษัทไปสาขาแรกทีÉ 

สปป.ลาว หลังประสบความสําเร็จอย่างโดดเด่นในกัมพูชา ขณะทีÉครึÉงปีหลังมีโอกาสเติบโตต่อเนืÉอง หนุนทั Êงปีเติบโตเข้าเป้า 10% 

 
นายชชัชวี วฒันสขุ ประธานกรรมการบริหาร บริษัท ที.เอ.ซี.คอนซูเมอร์ จํากัด (มหาชน) หรือ TACC เปิดเผยว่า TACC ได้เปิดตวัสินค้าใหม ่“ชาพชี 

วิตามินซีสงู” (Peach Tea Hi-C) ออกสู่ตลาด จบักลุ่มคนรักสุขภาพ เพืÉอต้อนรับในช่วงเทศกาลกินเจ พร้อมวางจาํหน่ายในร้านเซเว่น อีเลฟเว่น (7-

Eleven) ทัÉวประเทศในวนัทีÉ 28 กนัยายน 2566 โดยความพิเศษของ Peach Tea Hi-C คือ การคดัสรรโปรไฟล์กลิÉนพีชจากสายพนัธุ์ 

Fukushima Akatsuki Peach ของญีÉปุ่ น ทีÉขึ ÊนชืÉอในเรืÉองของความหอมหวานของลกูพชี นํามาผสมผสานเข้ากับรสเข้มข้นของชาดําและชาเขยีว 



 
ได้เป็นชาพีชทีÉมกีลิÉนหอมพีชฉํÉาๆ รสชาติหวานอมเปรี Êยวเล็กน้อย ให้ผู้ดืÉมรู้สกึเต็มเปีÉ ยมไปด้วยอรรถรสของความละมนุและสดชืÉนอย่างลงตวั 

และทีÉสําคญัคือมีวิตามนิซีสงู 

ปัจจบุนั TACC ได้จบัมือเป็นพนัธมิตรทีÉแข็งแกร่งกบั 7-Eleven ในฐานะ Key Strategic Partner 

และได้ส่งเครืÉองดืÉมเข้าไปขายเพืÉอสร้างรายได้ทีÉแข็งแกร่ง ส่งผลให้ TACC มีโอกาสเติบโตตามการขยายสาขาของ 7-Eleven ในต่างประเทศด้วยเช่นกนั 

ซึÉงล่าสดุเมืÉอวนัทีÉ 7 กนัยายน 2566 7-Eleven ได้เปิดสาขาแรกใน สปป.ลาว ซึÉงบริษัทได้ส่งเครืÉองดืÉมทั Êง Jet spray และ All Café เข้าไปด้วย 

และได้รับการตอบรับทีÉดีจากลูกค้า หลงั 2 ปีก่อนหน้านี Êประสบความสําเร็จในการขยายสาขาและเติบโตในกมัพชูา 

 
สําหรับแนวโน้มผลการดําเนินงานไตรมาส 3/2566 คาดว่าจะดีต่อเนืÉองจากไตรมาส 2/2566 

สอดรับกบัการฟืÊนตวัของภาคการท่องเทีÉยวทีÉคกึคกัมาตั Êงแต่ช่วงปลายปีก่อนจนถึงปัจจบุนั ขณะเดียวกัน ธุรกิจคาแร็กเตอร์ ได้จดัทําโครงการ “Thai 

Character Pop up in Tokyo” เพืÉอนําสินค้า “หมาจ๋า” ไปจําหน่ายในร้าน Roppongi Hills Uchimori Art Museum เมืÉอเร็วๆ นี Ê 

โดยมัÉนใจว่าจะได้รับความนิยมจากกลุม่ลกูค้าประเทศญีÉปุ่ นเป็นอย่างด ี

ส่วนแนวโน้มผลประกอบการโดยรวมในงวดครึÉงปีหลงั 2566 คาดว่าจะเตบิโตต่อเนืÉองจากช่วงครึÉงปีแรก ทีÉมีรายได้รวม 826.54 ล้านบาท โดย TACC 

ยงัคงดําเนินกลยทุธ์การสร้างมูลค่าเพิÉมจากผลิตภณัฑ์เดิม และพฒันาคณุภาพผลิตภณัฑ์ให้สามารถตอบโจทย์ลกูค้าและผู้บริโภคได้เป็นอย่างดี 

 
“ในครึÉงปีหลงั TACC มกีารขยายผลิตภณัฑ์เครืÉองดืÉม Health and Wellness เต็มรูปแบบ โดยกลุ่มธุรกิจ B2B (7-Eleven) 

ได้มุ่งมัÉนพฒันาสินค้า Core Menu และ New Menu และออกสินค้าใหม่ร่วมกันในฐานะ Key Strategic Partner ทั ÊงเครืÉองดืÉมเย็นในโถกด 

(Jet Spray) และเครืÉองดืÉม Non-Coffee Menu ใน All Café ทั Êงในประเทศไทย และ 7-Eleven ต่างประเทศ กลุ่มธุรกิจ B2C (Non 7-

Eleven) พร้อมเดินหน้าขยาย Brand TRIVA (ทรีว่า) ไซรัปผลไม้เข้มข้นจากธรรมชาติทั Êงในประเทศและต่างประเทศ 

เพืÉอตอบสนองความต้องการและสร้างความแตกตา่งให้ผู้ประกอบการร้านค้า คาเฟ่ (Total solution service offering) 

เพืÉอขยายฐานลกูค้าในกลุ่มต่างๆ และคาดวา่รายได้รวมปี 2566 จะโต 10% ตามเป้าหมาย” นายชชัชวี กล่าว 


