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TACC โชว์รายได้ Q2 เพิ่มขึ้น 14.77% 
ไฮซีซันธุรกิจเครื่องดื่ม-ทอ่งเที่ยวคึกคัก 
 
บอร์ดใจดีแจกปันผลระหวา่งกาล 0.17 บ./หุ้น พรอ้มอนุมัติซื้อหุ้นคืน 
 
บมจ.ท.ีเอ.ซ.ีคอนซูเมอร ์(TACC) เปิดงบไตรมาส 2/66 มีรายได้รวมกว่า 447.23 ล้านบาท เพิ่มขึ้น 57.55 ล้านบาท หรอื 14.77% กำไรสุทธิ 
62.41 ล้านบาท เนือ่งจากเป็นช่วงไฮซีซนัธุรกิจเครื่องดืม่ นักท่องเที่ยวคึกคัก ฟากผูบ้ริหาร "ชัชชว ีวฒันสุข" ระบุครึ่งปีหลังเดินหน้าสรา้งมลูค่าเพิ่มจากผลิตภัณฑ์
เดิม ลุยพัฒนาคณุภาพสินค้าตอบโจทย์ผู้บรโิภค มั่นใจสนับสนุนรายได้ปีนี้โตเขา้เป้าระดับ 10% พร้อมรกุขยายลงทุนธุรกิจ Health and Wellness เต็ม
รูปแบบ เพือ่ก้าวเข้าสู ่Next S Curve 
 
นายชัชชวี วัฒนสุข ประธานกรรมการบริหาร บรษัิท ที.เอ.ซ.ีคอนซเูมอร์ (TACC) เปิดเผยว่าภาพรวมผลการดำเนินงานของบรษิัทฯในไตรมาส 2/2566 มี
รายได้รวม 447.23 ล้านบาท เพิม่ขึ้น 14.77 % เทียบงวดเดียวกันของปก่ีอนมีรายได้รวม 389.67 ล้านบาท และมีกำไรสทุธิ 62.41 ล้านบาท ขณะที่
งวด 6 เดือนแรกของป ี2566 มีรายได้รวม 826.54 ล้านบาท เพิ่มขึ้น 13.46% เทียบงวดเดียวกันของปีกอ่นมีรายได้รวม 728.46 ล้านบาท และมีกำไร
สุทธิ 108.84 ล้านบาท 
 
ปัจจัยทีส่นับสนุนให้ยอดขายเตบิโตได้ด ีเนื่องจากในไตรมาส 2 จะเป็นช่วงฤดูกาลที่ดีของธุรกิจเคร่ืองดื่ม ซึง่ในปีน้ีก็มีทิศทางเดียวกัน ทำให้มียอดขายเติบโตได้
อยา่งแขง็แกรง่ รวมถึงยังได้รบัอานิสงส์ของการฟื้นตัวของการเดินทางทอ่งเที่ยว และการฟื้นตัวกลับมาของผู้บรโิภค 
 
ทั้งนี้ ท่ีประชุมคณะกรรมการมีมติอนุมัติใหบ้รษิทัจ่ายเงินปันผลระหว่างกาลใหก้ับผูถ้ือหุ้นสามัญเป็นเงินสดในอตัราหุ้นละ 0.17 บาทตอ่หุ้น โดยเป็นการจ่ายปัน
ผลจากงวดดำเนินงานตัง้แต่วันที่ 1 มกราคม 2566 ถึงวันที่ 30 มถิุนายน 2566 และวันกำหนดรายชื่อผู้มีสทิธิได้รับปันผล (Record date) ในวันที ่
25 สงิหาคม 2566 และวันที่ไม่ได้รับสิทธิปันผล(XD) ในวนัที่ 24 สงิหาคม 2566 
 
พร้อมกันนี้ ทีป่ระชุมคณะกรรมการมีมติอนุมัติโครงการซื้อหุ้นคืน(Treasury Stock) เพื่อบริหารทางการเงินภายในวงเงินสงูสุดไม่เกิน 50 ล้านบาท และ
จำนวนที่จะซื้อคืนไม่เกิน 11,000,000 หุ้น คิดเป็นจำนวนไม่เกินรอ้ยละ 1.81 ของหุ้นที่จำหน่ายได้แล้วทัง้หมด 
 
สำหรับแผนการดำเนินธุรกิจในครึ่งปีหลงั บริษัทฯยงัคงเดินหน้าสร้างมลูค่าเพิ่มจากผลิตภัณฑเ์ดิม ลุยพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑใ์ห้สามารถตอบโจทยล์ูกคา้และ
ผู้บรโิภค อีกทั้งบริหารจัดการควบคมุพัฒนาค่าใช้จ่ายและการดำเนินงานให้มปีระสิทธิภาพอย่างตอ่เน่ือง ขณะเดียวกันยังรกุขยายลงทนุธุรกิจ Health and 
Wellness เตม็รูปแบบ 
 
โดยกลุ่มธุรกิจ B2B (7-Eleven) บรษิัทฯ ยังคงมุ่งมั่นพัฒนาสินค้า Core Menu และ New Menu รวมท้ังออกสินค้าใหม่ร่วมกันในฐานะ Key 
Strategic Partner ไม่วา่จะเป็นเครือ่งดื่มเย็นในโถกด (Jet Spray) และ เครื่องดื่ม Non Coffee Menu ใน All Café ทั้งในประเทศไทย 



และ 7-Eleven ในประเทศกัมพูชา 
 
กลุ่มธรุกิจ B2C (Non 7-Eleven) บริษทัฯ พรอ้มเดินหน้าขยาย Brand TRIVA (ทรวี่า) ไซรัปผลไม้เขม้ข้นจากธรรมชาติ ทั้งในประเทศและ
ต่างประเทศ เพื่อตอบสนองความตอ้งการ และสร้างความแตกต่างให้กบัผู้ประกอบการ รา้นค้า คาเฟ่ (Total solution service offering) เพื่อขยาย
ฐานลูกค้าในกลุ่มต่างๆ 
 
"แนวโน้มการดำเนินงานในปี 2566 บรษิัทฯ ยังคงเป้าหมายรายได้เตบิโต 10% ซึง่ได้รับปัจจัยหนุนจากธุรกิจเครือ่งดื่มที่เป็นจุดแข็งของบรษิทัฯ และการ
เดินหน้าธุรกิจ Health and Wellness ของบริษัทย่อยแบบครบวงจร ในนามบริษทั เฮลธ์ อินสไปร์ด แพลนเนต จำกัด เพือ่ขยายแบรนด ์Bloss 
Natura ผลิตภณัฑ์เพื่อสุขภาพ ความงาม และอาหารเสริมชั้นนำที่ผลิตจากประเทศเกาหลี เพื่อนำมาต่อยอดธุรกิจ ซึ่งมั่นใจวา่จะเป็น Next S Curve ในช่วง 
5-10 ปีข้างหน้า ผลกัดันผลการดำเนินงานเติบโตอยา่งแข็งแกร่งและยั่งยืนในอนาคต”นายชัชชวี กล่าวในที่สุด 

 


