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TACC ฐานแน่น! โชว์รายได้ Q2/66 เพิ่มขึ้น 14.77% รบั
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บมจ.ที.เอ.ซี.คอนซูเมอร์ (TACC) เปิดงบไตรมาส 2/66 มีรายได้รวมกว่า 447.23 ล้านบาท 
เพิ่มขึ้น 57.55 ล้านบาท หรือ 14.77% กำไรสทุธ ิ62.41 ล้านบาท เนื่องจากเปน็ช่วงไฮซีซันธุรกิจเครื่องดื่ม 
นักท่องเท่ียวคึกคกั ฟากผู้บริหาร "ชัชชวี วัฒนสุข" ระบุครึ่งปีหลงัเดนิหน้าสร้างมูลคา่เพิ่มจากผลิตภัณฑ์เดิม ลุยพฒันา
คุณภาพสนิค้าตอบโจทย์ผู้บริโภค มั่นใจสนับสนุนรายได้ปีน้ีโตเข้าเป้าระดับ 10% พรอ้มรุกขยายลงทุน
ธุรกิจ Health and Wellness เต็มรูปแบบ เพื่อก้าวเข้าสู่ Next S Curve 
 
 
นายชัชชว ีวัฒนสุข ประธานกรรมการบริหาร บริษทั ที.เอ.ซี.คอนซูเมอร์  (TACC)  เปิดเผยวา่ภาพรวมผลการ



ดำเนินงานของบรษิัทฯในไตรมาส 2/2566 มีรายได้รวม 447.23 ล้านบาท เพิ่มขึ้น 14.77 % เทียบงวด
เดียวกันของปีก่อนมีรายได้รวม 389.67 ล้านบาท และมีกำไรสุทธิ 62.41 ล้านบาท ขณะทีง่วด 6 เดือนแรกของ
ป ี2566  มีรายได้รวม 826.54 ล้านบาท เพิ่มขึ้น 13.46% เทียบงวดเดียวกันของปีก่อนมีรายได้
รวม 728.46 ล้านบาท และมกีำไรสุทธิ 108.84 ล้านบาท 
 
 
ปัจจัยที่สนบัสนุนให้ยอดขายเตบิโตไดด้ ีเนื่องจากในไตรมาส 2 จะเป็นช่วงฤดูกาลที่ดขีองธุรกิจเคร่ืองดื่ม ซ่ึงในปีนี้ก็มี
ทิศทางเดียวกัน ทำให้มียอดขายเติบโตได้อย่างแข็งแกร่ง รวมถึงยงัได้รบัอานิสงส์ของการฟื้นตัวของการเดินทางท่องเที่ยว 
และการฟื้นตัวกลับมาของผูบ้ริโภค 
 
 
ทั้งนี้ ทีป่ระชุมคณะกรรมการมีมติอนุมตัใิห้บรษิัทจ่ายเงินปันผลระหว่างกาลให้กับผู้ถือหุ้นสามัญเป็นเงินสดในอัตราหุ้น
ละ 0.17 บาทต่อหุ้น โดยเป็นการจ่ายปันผลจากงวดดำเนนิงานตั้งแต่วนัที่ 1 มกราคม 2566 ถึง
วันที ่30 มิถุนายน 2566 และวันกำหนดรายช่ือผู้มีสิทธไิด้รบัปันผล (Record date) ใน
วันที ่25 สิงหาคม 2566 และวันที่ไม่ได้รับสิทธิปันผล(XD) ในวันที ่24 สิงหาคม 2566 
 
 
พรอ้มกันนี้ ที่ประชุมคณะกรรมการมีมติอนุมัติโครงการซื้อหุ้นคืน(Treasury Stock) เพื่อบริหารทางการเงิน
ภายในวงเงินสูงสุดไม่เกิน 50 ล้านบาท และจำนวนที่จะซื้อคืนไม่เกิน 11,000,000 หุ้น คิดเปน็จำนวนไมเ่กินร้อย
ละ 1.81 ของหุ้นทีจ่ำหน่ายไดแ้ล้วทั้งหมด 
 
 
สำหรับแผนการดำเนินธรุกิจในครึ่งปีหลัง บริษทัฯยังคงเดินหน้าสร้างมูลค่าเพิ่มจากผลิตภณัฑเ์ดิม ลยุพฒันาคุณภาพ
ผลิตภณัฑใ์ห้สามารถตอบโจทย์ลูกค้าและผู้บริโภค อีกทั้งบริหารจัดการควบคุมพัฒนาค่าใช้จ่ายและการดำเนินงานให้มี
ประสิทธิภาพอยา่งต่อเนื่อง ขณะเดียวกันยังรุกขยายลงทนุธุรกิจ Health and Wellness เต็มรูปแบบ 
 
 
โดยกลุ่มธรุกิจ B2B (7-Eleven) บรษิทัฯ ยงัคงมุ่งมั่นพัฒนาสินค้า Core Menu และ New 
Menu รวมทั้งออกสินค้าใหมร่่วมกันในฐานะ Key Strategic Partner ไม่ว่าจะเปน็เครื่องดื่มเยน็ในโถกด 
(Jet Spray) และ เครื่องดืม่ Non Coffee Menu ใน All Café ทัง้ในประเทศไทย และ 7-
Eleven ในประเทศกัมพูชา 
 
 
กลุ่มธุรกิจ B2C (Non 7-Eleven) บริษทัฯ พรอ้มเดนิหน้าขยาย Brand TRIVA (ทรีว่า) ไซรัปผลไม้
เข้มข้นจากธรรมชาติ ทั้งในประเทศและต่างประเทศ เพื่อตอบสนองความต้องการ และสร้างความแตกต่างให้กับ
ผู้ประกอบการ ร้านค้า คาเฟ ่(Total solution service offering) เพื่อขยายฐานลูกค้าในกลุ่มต่างๆ 
 
 



"แนวโน้มการดำเนินงานในป ี2566 บริษทัฯ ยังคงเป้าหมายรายได้เตบิโต 10% ซึ่งได้รบัปัจจัยหนนุจากธุรกิจ
เครื่องดื่มทีเ่ป็นจุดแข็งของบริษทัฯ และการเดินหน้าธรุกิจ Health and Wellness ของบริษทัย่อยแบบครบ
วงจร ในนามบริษทั เฮลธ์ อินสไปร์ด แพลนเนต จำกัด เพื่อขยายแบรนด์ Bloss Natura ผลิตภัณฑ์เพื่อ
สุขภาพ ความงาม และอาหารเสริมช้ันนำที่ผลิตจากประเทศเกาหลี เพื่อนำมาต่อยอดธุรกิจ ซึ่งมั่นใจว่าจะเป็น Next S 
Curve ในช่วง 5-10 ปีข้างหน้า ผลักดันผลการดำเนินงานเติบโตอย่างแข็งแกร่งและยั่งยนืในอนาคต”นายชัชชวี 
กล่าวในท่ีสุด 
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