
 

TACC โชวง์บ Q2 โกยก ำไร 108.84 ลบ. เคำะปันผล 
0.17 บ./หุน้ พร้อมอนุมติัซ้ือหุ้นคืน 
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บมจ.ที.เอ.ซี.คอนซูเมอร์  เปิดงบไตรมำส 2/66 มีรำยไดร้วมกวำ่ 447.23 ลำ้นบำท เพ่ิมข้ึน 57.55 

ลำ้นบำท หรือ 14.77% ก ำไรสุทธิ 62.41 ลำ้นบำท เน่ืองจำกเป็นช่วงไฮซีซนัธุรกิจเคร่ืองด่ืม 
นกัท่องเท่ียวคึกคกั ฟำกผูบ้ริหำรเดินหนำ้สร้ำงมูลค่ำเพ่ิมจำกผลิตภณัฑเ์ดิมคร่ึงปีหลงั มัน่ใจรำยไดปี้น้ีโตเขำ้



เป้ำระดบั 10% พร้อมรุกขยำยลงทุนธุรกิจ Health and Wellness เตม็รูปแบบ เพื่อกำ้วเขำ้สู่ 

Next S Curve  

     นำยชชัชวี วฒันสุข ประธำนกรรมกำรบริหำร บริษทั ที.เอ.ซี.คอนซูเมอร์  (TACC)  เปิดเผยวำ่
ภำพรวมผลกำรด ำเนินงำนของบริษทัฯในไตรมำส 2/2566 มีรำยไดร้วม 447.23 ลำ้นบำท เพ่ิมข้ึน 
14.77 % เทียบงวดเดียวกนัของปีก่อนมีรำยไดร้วม 389.67 ลำ้นบำท และมีก ำไรสุทธิ 62.41 

ลำ้นบำท ขณะท่ีงวด 6 เดือนแรกของปี 2566  มีรำยไดร้วม 826.54 ลำ้นบำท เพ่ิมข้ึน 13.46% 

เทียบงวดเดียวกนัของปีก่อนมีรำยไดร้วม 728.46 ลำ้นบำท และมีก ำไรสุทธิ 108.84 ลำ้นบำท 

     ปัจจยัท่ีสนบัสนุนใหย้อดขำยเติบโตไดดี้ เน่ืองจำกในไตรมำส 2 จะเป็นช่วงฤดูกำลท่ีดีของธุรกิจ
เคร่ืองด่ืม ซ่ึงในปีน้ีก็มีทิศทำงเดียวกนั ท ำใหมี้ยอดขำยเติบโตไดอ้ยำ่งแขง็แกร่ง รวมถึงยงัไดรั้บอำนิสงส์ของ
กำรฟ้ืนตวัของกำรเดินทำงท่องเท่ียว และกำรฟ้ืนตวักลบัมำของผูบ้ริโภค  

     ทั้งน้ี ท่ีประชุมคณะกรรมกำรมีมติอนุมติัใหบ้ริษทัจ่ำยเงินปันผลระหวำ่งกำลใหก้บัผูถื้อหุน้สำมญัเป็นเงิน
สดในอตัรำหุน้ละ 0.17 บำทต่อหุน้ โดยเป็นกำรจ่ำยปันผลจำกงวดด ำเนินงำนตั้งแต่วนัท่ี 1 มกรำคม 
2566 ถึงวนัท่ี 30 มิถุนำยน 2566 และวนัก ำหนดรำยช่ือผูมี้สิทธิไดรั้บปันผล (Record date) 

ในวนัท่ี 25 สิงหำคม 2566 และวนัท่ีไม่ไดรั้บสิทธิปันผล(XD) ในวนัท่ี 24 สิงหำคม 2566 

     พร้อมกนัน้ี ท่ีประชุมคณะกรรมกำรมีมติอนุมติัโครงกำรซ้ือหุน้คืน(Treasury Stock) เพื่อ
บริหำรทำงกำรเงินภำยในวงเงินสูงสุดไม่เกิน 50 ลำ้นบำท และจ ำนวนท่ีจะซ้ือคืนไม่เกิน 
11,000,000 หุน้ คิดเป็นจ ำนวนไม่เกินร้อยละ 1.81 ของหุน้ท่ีจ ำหน่ำยไดแ้ลว้ทั้งหมด  

     ส ำหรับแผนกำรด ำเนินธุรกิจในคร่ึงปีหลงั บริษทัฯยงัคงเดินหนำ้สร้ำงมูลค่ำเพ่ิมจำกผลิตภณัฑเ์ดิม ลุย
พฒันำคุณภำพผลิตภณัฑใ์หส้ำมำรถตอบโจทยล์ูกคำ้และผูบ้ริโภค อีกทั้งบริหำรจดักำรควบคุมพฒันำ
ค่ำใชจ่้ำยและกำรด ำเนินงำนใหมี้ประสิทธิภำพอยำ่งต่อเน่ือง ขณะเดียวกนัยงัรุกขยำยลงทุนธุรกิจ Health 

and Wellness เตม็รูปแบบ  

     โดยกลุ่มธุรกิจ B2B (7-Eleven) บริษทัฯ ยงัคงมุ่งมัน่พฒันำสินคำ้ Core Menu และ 
New Menu รวมทั้งออกสินคำ้ใหม่ร่วมกนัในฐำนะ Key Strategic Partner ไม่วำ่จะเป็น



เคร่ืองด่ืมเยน็ในโถกด (Jet Spray) และ เคร่ืองด่ืม Non Coffee Menu ใน All Café ทั้งใน
ประเทศไทย และ 7-Eleven ในประเทศกมัพูชำ 

          กลุ่มธุรกิจ B2C (Non 7-Eleven) บริษทัฯ พร้อมเดินหนำ้ขยำย Brand TRIVA 

(ทรีวำ่) ไซรัปผลไมเ้ขม้ขน้จำกธรรมชำติ ทั้งในประเทศและต่ำงประเทศ เพ่ือตอบสนองควำมตอ้งกำร และ
สร้ำงควำมแตกต่ำงใหก้บัผูป้ระกอบกำร ร้ำนคำ้ คำเฟ่ (Total solution service offering) 

เพื่อขยำยฐำนลูกคำ้ในกลุ่มตำ่งๆ  

     "แนวโนม้กำรด ำเนินงำนในปี 2566 บริษทัฯ ยงัคงเป้ำหมำยรำยไดเ้ติบโต 10% ซ่ึงไดรั้บปัจจยั
หนุนจำกธุรกิจเคร่ืองด่ืมท่ีเป็นจุดแขง็ของบริษทัฯ และกำรเดินหนำ้ธุรกิจ Health and Wellness 

ของบริษทัยอ่ยแบบครบวงจร ในนำมบริษทั เฮลธ์ อินสไปร์ด แพลนเนต จ ำกดั เพื่อขยำยแบรนด ์Bloss 

Natura ผลิตภณัฑเ์พื่อสุขภำพ    ควำมงำม และอำหำรเสริมชั้นน ำท่ีผลิตจำกประเทศเกำหลี เพ่ือน ำมำต่อ
ยอดธุรกิจ ซ่ึงมัน่ใจวำ่จะเป็น Next S Curve ในช่วง 5-10 ปีขำ้งหนำ้ ผลกัดนัผลกำรด ำเนินงำน
เติบโตอยำ่งแขง็แกร่งและยัง่ยนืในอนำคต”นำยชชัชวี กลำ่วในท่ีสุด 

 

 


