
ถ้่อิเป็นการิผู้ลักดันการิพัิ่ฒนาศัักยภาพิ่
ข่อิงิทีมวิจัยและพัิ่ฒนาผู้ลิตภัณฑ์์	 (RD)	
ข่อิงิบริิษััท	 ที.เอิ.ซี.	 คอินซ่เมอิร์ิ	 จำากัด	
(มหาชีน)	 อิย่างิต่อิเน้�อิงิ	 ริวมทั�งิ	 RD	
Lab	 ที�มีคุณภาพิ่และได้มาตริฐานในริะดับ
สากล	พิ่ร้ิอิมทั�งิตอิกยำ�าความเป็นผู้่้นำาทางิ
ด้านกาแฟและชีาอิีกขั่�นหนึ�งิ	 หลังิตัวแทน
ข่อิงิบริิษััท	คว้า	 License	CQI	Arabica	
Grader	 (Q	 Grader)	 สร้ิางิความเช้ี�อิ
มั�นสินค้าที�มีคุณภาพิ่และได้รัิบการิรัิบริอิงิ
ในริะดับมาตริฐานสากล	 และการิพัิ่ฒนา
ผู้ลิตภัณฑ์์ที�มเีอิกลักษัณ์และความแตกต่างิ

นายชัีชีชีวี  วัฒนสุข ประธานกรรมการ
บริหาร บริษััท ที.เอ.ซีี.คอนซ่ีเมอร์ 
จีำากัด (มหาชีน) (TACC)	 เปิดเผู้ยว่า
บริิษััทฯ	 ยังิคงิให้ความสำาคัญ่กับการิ
พัิ่ฒนาศัักยภาพิ่ข่อิงิทีมวิจัยและพัิ่ฒนา
ผู้ลิตภัณฑ์์	(RD)	อิย่างิต่อิเน้�อิงิ	โดยถ้่อิว่า
ฝ่่าย	 RD	 เป็นหัวใจสำาคัญ่ข่อิงิอิงิค์กริ	 มี
การิลงิทุนในทีมบุคลากริที�มีความร้่ิ	ความ
สามาริถ่หลากหลาย	 ในการิพัิ่ฒนาสินค้า
เคร้ิ�อิงิด้�มและสร้ิางิ	 RD	 Lab	 ที�มีเคร้ิ�อิงิ
ม้อิและอุิปกริณ์ที�หลากหลายในมาตริฐาน
ริะดับสากล	 เพ้ิ่�อิริอิงิรัิบการิพัิ่ฒนาด้าน
นวัตกริริม	สำาหรัิบเคร้ิ�อิงิด้�มในอินาคต		

โดยตัวแทนข่อิงิ	TACC	 ได้เป็น	 1	 ใน	 160	
คน	 ในปริะเทศัไทยที�เป็น	 Arabica	 Q	
grader	 จาก	 7,000	 คน	 ทั�วโลก	 ที�ผู่้าน
การิรัิบริอิงิจากสถ่าบันกาแฟริะดับโลก	
Coffee	Quality	Institute	(CQI)	โดยต้อิงิ
ผู่้านการิสอิบถึ่งิ	19	บททดสอิบ	เพ้ิ่�อิการัิน

ตีความเป็นนกัชิีมกาแฟมอ้ิอิาชีีพิ่ที�สามาริถ่
ตริวจสอิบคุณภาพิ่	ปริะเมินคุณภาพิ่	และ
ให้คะแนนคุณภาพิ่ข่อิงิเมล็ดกาแฟให้อิอิก
มาตามเกณฑ์์มาตริฐานสากล	 "การิผู่้าน
การิรัิบริอิงิในครัิ�งินี�	 ได้ตอิกยำ�าความเป็น
ผู้่้นำาทางิด้านเคร้ิ�อิงิด้�มกาแฟและชีา	 และ
สร้ิางิความเช้ี�อิมั�นได้ว่า	 TACC	 มีสินค้าที�
มีคุณภาพิ่และได้รัิบการิรัิบริอิงิในริะดับ
มาตริฐานสากล"

TACC	 ถ้่อิเป็นพัิ่นธุมิตริหลักทางิธุุริกิจ	
(Key	Strategic	 Partner)	 เพ้ิ่�อิผู้ลิตและ
วางิจำาหน่ายผู้ลิตภัณฑ์์ในร้ิานค้าสะดวก
ซ้�อิชัี�นนำาข่อิงิปริะเทศัอิย่างิ	 7-Eleven	
เข้่าร่ิวมพัิ่ฒนาธุุริกิจผู้ลิตเคร้ิ�อิงิด้�มในโถ่
กดจำาหน่าย	มาตั�งิแต่ปี	 2545	ผู้ลิตภัณฑ์์
แริกๆ	ค้อิเคร้ิ�อิงิด้�มแบบไทยๆ	เช่ีน	ชีาเย็น	
ชีานม	และกาแฟเย็น	ซึ�งิปริะสบความสำาเร็ิจ
จนทำาให้ยอิดข่ายเติบโตเกินกว่าเท่าตัวใน
ปีแริกๆ	 จากนั�นจึงิพัิ่ฒนาตลาดเคร้ิ�อิงิด้�ม	
พิ่ร้ิอิมด้�มในโถ่กดหลากหลายริสชีาต	ิซึ�งิได้
รัิบความนิยมอิย่างิส่งิ	

ในส่วนข่อิงิกลุ่มธุุริกิจ	 B2B	 (7-Eleven)	
บริิษััทฯ	 ยังิคงิมุ่งิมั�นพัิ่ฒนาสินค้า	 Core	
Menu	 และ	 New	 Menu	 ริวมทั�งิอิอิก
สินค้าใหม่ร่ิวมกันในฐานะ	Key	Strategic	
Partner	ไมว่่าจะเป็นเคร้ิ�อิงิด้�มเย็นในโถ่กด							
(Jet	Spray)	และ	เคร้ิ�อิงิด้�ม	Non	Coffee	
Menu	ใน	All	Cafe	ทั�งิในปริะเทศัไทย	และ	
7-Eleven	ในปริะเทศักัมพ่ิ่ชีา	ในส่วนกลุ่ม
ธุุริกิจ	B2C	(Non	7-Eleven)	สำาหริบัธุุริกิจ
คาเฟ่	 (Cafe	 Business)	 เช่ีน	 Jungle,	

Arabitia,	 และกาแฟพิ่ันธ์ุุไทย	 โดยมีการิ
เจริิญ่เติบโตและมีสาข่ากริะจายในปริะเทศั	
และต่างิปริะเทศั	โดยปัจจุบันธุุริกิจ	ค่าเฟ่ที�
บริิษััทฯ	ได้ส่งิเคร้ิ�อิงิด้�มมจีำานวนสาข่าริวม
ปริะมาณ	5,000	สาข่า	นอิกจากนี�บริิษััทฯ	
พิ่ร้ิอิมเดินหน้าข่ยาย	Brand	 TRIVA	 (ทรีิ
ว่า)	ไซรัิปผู้ลไม้เข้่มข้่นจากธุริริมชีาติ	เพ้ิ่�อิ
ตอิบสนอิงิความต้อิงิการิ	 และสร้ิางิความ
แตกต่างิให้กับผู้่้ปริะกอิบการิ	ร้ิานค้าคาเฟ่	
(Total	solution	service	offering)

สำาหรัิบการิร่ิวมม้อิกับ	BON	Cafe	มีการิ
พัิ่ฒนาเคร้ิ�อิงิด้�ม	 เพ้ิ่�อิข่ยายฐานล่กค้าใน
กลุ่มต่างิๆ	และรุิกเข้่าตลาดเมล็ดกาแฟ

โดยแผู้นการิดำาเนนิงิานในปี	2566	บริิษััทฯ
ตั�งิเป้าหมายริายได้เติบโต	10%	จากปีก่อิน	
ริวมทั�งิยังิเตรีิยมข่ยายช่ีอิงิทางิ	 Online	
เพ้ิ่�อิข่ยาย	Product	Portfolio	ทั�งิในส่วน
ข่อิงิการิข่ายในปริะเทศั	และต่างิปริะเทศั
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ผลื้ักดันการพัฒนาศักยภาพผลื้ักดันการพัฒนาศักยภาพ
ทีม RD ให้มีคุณภาพทีม RD ให้มีคุณภาพ  

ในมาติ้รฐานระดับสากลื้ในมาติ้รฐานระดับสากลื้
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