
TACC ผลกัดนัการพฒันาศกัยภาพทมี RD ใหม้คีณุภาพ ในมาตรฐานระดบัสากล พรอ้ม
ตอกยํ �าความเป็นผูนํ้าดา้นกาแฟและชา ดว้ย License CQI Arabica Grader (Q Grader)

พธุ ๐๗ มถินุายน ๒๕๖๖ ๑๓:๑๒

ถอืเป็นการผลกัดนัการพัฒนาศกัยภาพของทมีวจัิยและพัฒนาผลติภณัฑ ์(RD) ของบรษัิท ท.ีเอ.ซ.ี คอนซเูมอร ์จํากดั (มหาชน) อยา่งตอ่เนื�อง รวมทั �ง RD Lab ที�
มคีณุภาพและไดม้าตรฐานในระดบัสากล พรอ้มทั �งตอกยํ�าความเป็นผูนํ้าทางดา้นกาแฟและชาอกีขั �นหนึ�ง หลงัตวัแทนของบรษัิท ควา้ License CQI Arabica
Grader (Q Grader) สรา้งความเชื�อมั�นสนิคา้ที�มคีณุภาพและไดรั้บการรับรองในระดบัมาตรฐานสากล และการพัฒนาผลติภณัฑท์ี�มเีอกลกัษณแ์ละความแตกตา่ง

๘ ม.ิย. ผถห. TACC อนุมตัปัินผล 0.19 บาท/หุน้ มั�นใจรายได ้ปี 66 โต 10%
๘ ม.ิย. TACC มั�นใจปีนี�โตตามเป้าหมาย
๘ ม.ิย. TACC รว่มแสดงความยนิด ีในโอกาสเปิดตวังานนทิรรศการรอบพเิศษ It's me, Warbie! ในฐานะตวัแทนลขิสทิธิ�คาแรคเตอรข์อง Warbie

นายชชัชว ีวฒันสขุ ประธานกรรมการบรหิาร บรษัิท ท.ีเอ.ซ.ีคอนซเูมอร ์จํากดั (มหาชน) (TACC) เปิดเผยวา่บรษัิทฯ ยงัคงใหค้วามสําคญักบัการพัฒนาศกัยภาพของทมีวจัิยและพัฒนาผลติภณัฑ ์(RD)
อยา่งตอ่เนื�อง โดยถอืวา่ฝ่าย RD เป็นหวัใจสําคญัขององคก์ร มกีารลงทนุในทมีบคุลากรที�มคีวามรู ้ความสามารถหลากหลาย ในการพัฒนาสนิคา้เครื�องดื�มและสรา้ง RD Lab ที�มเีครื�องมอืและอปุกรณท์ี�
หลากหลายในมาตรฐานระดบัสากล เพื�อรองรับการพัฒนาดา้นนวตักรรม สําหรับเครื�องดื�มในอนาคต

โดยตวัแทนของ TACC ไดเ้ป็น 1 ใน 160 คน ในประเทศไทยที�เป็น Arabica Q grader จาก 7,000 คน ทั�วโลก ที�ผา่นการรับรองจากสถาบนักาแฟระดบัโลก Coffee Quality Institute (CQI) โดยตอ้ง
ผา่นการสอบถงึ 19 บททดสอบ เพื�อการันตคีวามเป็นนักชมิกาแฟมอือาชพีที�สามารถตรวจสอบคณุภาพ ประเมนิคณุภาพ และใหค้ะแนนคณุภาพของเมล็ดกาแฟใหอ้อกมาตามเกณฑม์าตรฐานสากล "การ
ผา่นการรับรองในครั�งนี� ไดต้อกยํ�าความเป็นผูนํ้าทางดา้นเครื�องดื�มกาแฟและชา และสรา้งความเชื�อมั�นไดว้า่ TACC มสีนิคา้ที�มคีณุภาพและไดรั้บการรับรองในระดบัมาตรฐานสากล"

TACC ถอืเป็นพันธมติรหลกัทางธรุกจิ (Key Strategic Partner) เพื�อผลติและวางจําหน่ายผลติภณัฑใ์นรา้นคา้สะดวกซื�อชั �นนําของประเทศอยา่ง 7-Eleven เขา้รว่มพัฒนาธรุกจิผลติเครื�องดื�มในโถกด
จําหน่าย มาตั �งแตปี่ 2545 ผลติภณัฑแ์รกๆ คอืเครื�องดื�มแบบไทยๆ เชน่ ชาเย็น ชานม และกาแฟเย็น ซึ�งประสบความสําเร็จจนทําใหย้อดขายเตบิโตเกนิกวา่เทา่ตวัในปีแรกๆ จากนั�นจงึพัฒนาตลาดเครื�อง
ดื�ม พรอ้มดื�มในโถกดหลากหลายรสชาต ิซึ�งไดรั้บความนยิมอยา่งสงู

ในสว่นของกลุม่ธรุกจิ B2B (7-Eleven) บรษัิทฯ ยงัคงมุง่มั�นพัฒนาสนิคา้ Core Menu และ New Menu รวมทั �งออกสนิคา้ใหมร่ว่มกนัในฐานะ Key Strategic Partner ไมว่า่จะเป็นเครื�องดื�มเย็นในโถกด
(Jet Spray) และ เครื�องดื�ม Non Coffee Menu ใน All Cafe ทั �งในประเทศไทย และ 7-Eleven ในประเทศกมัพชูา

ในสว่นกลุม่ธรุกจิ B2C (Non 7-Eleven) สําหรับธรุกจิคาเฟ่ (Cafe Business) เชน่ Jungle, Arabitia, และกาแฟพันธุไ์ทย โดยมกีารเจรญิเตบิโตและมสีาขากระจายในประเทศ และตา่งประเทศ โดย
ปัจจบุนัธรุกจิ คา่เฟ่ที�บรษัิทฯ ไดส้ง่เครื�องดื�มมจํีานวนสาขารวมประมาณ 5,000 สาขา นอกจากนี�บรษัิทฯ พรอ้มเดนิหนา้ขยาย Brand TRIVA (ทรวีา่) ไซรัปผลไมเ้ขม้ขน้จากธรรมชาต ิเพื�อตอบสนองความ
ตอ้งการ และสรา้งความแตกตา่งใหก้บัผูป้ระกอบการ รา้นคา้คาเฟ่ (Total solution service offering)

สําหรับการรว่มมอืกบั BON Cafe มกีารพัฒนาเครื�องดื�ม เพื�อขยายฐานลกูคา้ในกลุม่ตา่งๆ และรกุเขา้ตลาดเมล็ดกาแฟ

โดยแผนการดําเนนิงานในปี 2566 บรษัิทฯตั �งเป้าหมายรายไดเ้ตบิโต 10% จากปีกอ่น รวมทั �งยงัเตรยีมขยายชอ่งทาง Online เพื�อขยาย Product Portfolio ทั �งในสว่นของการขายในประเทศ และตา่ง
ประเทศ
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