
 

 

 

ถือเป็นการผลักดนัการพฒันาศักยภาพของทีมวจิัยและพฒันาผลติภณัฑ์ (RD) ของบริษทั ที.เอ.ซี.คอนซูเมอร์ จ ากดั (มหาชน) อย่างต่อเน่ือง 
รวมทั้ง RD Lab ที่มีคุณภาพและได้มาตรฐานในระดบัสากล พร้อมทั้งตอกย า้ความเป็นผู้น าทางด้านกาแฟและชาอกีขั้นหนึ่ง หลังตัวแทนของ
บริษทั คว้า License CQI Arabica Grader (Q Grader) สร้างความเช่ือมั่นสินค้าที่มีคุณภาพและได้รับการรับรองในระดบั
มาตรฐานสากล และการพฒันาผลติภัณฑ์ที่มีเอกลกัษณ์และความแตกต่าง 
นายชัชชวี  วฒันสุข  ประธานกรรมการบริหาร บริษทั ที.เอ.ซี.คอนซูเมอร์ จ  ากดั (มหาชน) (TACC) เปิดเผยวา่บริษทัฯ ยงัคงให้ความส าคญักบั
การพฒันาศกัยภาพของทีมวิจยัและพฒันาผลิตภณัฑ ์(RD) อยา่งต่อเน่ือง โดยถือวา่ฝ่าย RD เป็นหวัใจส าคญัขององคก์ร มีการลงทุนในทีม
บุคลากรท่ีมีความรู้ ความสามารถหลากหลาย ในการพฒันาสินคา้เคร่ืองด่ืมและสร้าง RD Lab ท่ีมีเคร่ืองมือและอุปกรณ์ท่ีหลากหลายใน
มาตรฐานระดบัสากล เพื่อรองรับการพฒันาดา้นนวตักรรม ส าหรับเคร่ืองด่ืมในอนาคต 



 

โดยตวัแทนของ TACC ไดเ้ป็น 1 ใน 160 คน ในประเทศไทยท่ีเป็น Arabica Q grader จาก 7,000 คน ทัว่โลก ท่ีผา่นการ
รับรองจากสถาบนักาแฟระดบัโลก Coffee Quality Institute (CQI) โดยตอ้งผ่านการสอบถึง 19 บททดสอบ เพื่อการันตีความเป็น
นกัชิมกาแฟมืออาชีพท่ีสามารถตรวจสอบคุณภาพ ประเมินคุณภาพ และใหค้ะแนนคุณภาพของเมล็ดกาแฟให้ออกมาตามเกณฑม์าตรฐานสากล “การ
ผา่นการรับรองในคร้ังน้ี ไดต้อกย  ้าความเป็นผูน้ าทางดา้นเคร่ืองด่ืมกาแฟและชา และสร้างความเช่ือมัน่ไดว้า่ TACC มีสินคา้ท่ีมีคุณภาพและไดรั้บ
การรับรองในระดบัมาตรฐานสากล” 

TACC ถือเป็นพนัธมิตรหลกัทางธุรกิจ (Key Strategic Partner) เพ่ือผลิตและวางจ าหน่ายผลิตภณัฑใ์นร้านคา้สะดวกซ้ือชั้นน าของ
ประเทศอยา่ง 7-Eleven เขา้ร่วมพฒันาธุรกิจผลิตเคร่ืองด่ืมในโถกดจ าหน่าย    มาตั้งแต่ปี 2545 ผลิตภณัฑแ์รกๆ คือเคร่ืองด่ืมแบบไทยๆ 
เช่น ชาเยน็ ชานม และกาแฟเยน็ซ่ึงประสบความส าเร็จจนท าให้ยอดขายเติบโตเกินกวา่เท่าตวัในปีแรกๆ จากนั้นจึงพฒันาตลาดเคร่ืองด่ืม พร้อมด่ืมใน
โถกดหลากหลายรสชาติ ซ่ึงไดรั้บความนิยมอยา่งสูง 

ในส่วนของกลุ่มธุรกิจ B2B (7-Eleven) บริษทัฯ ยงัคงมุ่งมัน่พฒันาสินคา้ Core Menu และ New Menu รวมทั้งออกสินคา้
ใหม่ร่วมกนัในฐานะ Key Strategic Partner ไม่วา่จะเป็นเคร่ืองด่ืมเยน็ในโถกด (Jet Spray) และ เคร่ืองด่ืม Non Coffee 

Menu ใน All Cafe ทั้งในประเทศไทย และ 7-Eleven ในประเทศกมัพชูา 

ในส่วนกลุ่มธุรกิจ B2C (Non 7-Eleven) ส าหรับธุรกิจคาเฟ่ (Cafe Business) เช่น Jungle, Arabitia, และกาแฟพนัธ์ุ
ไทย โดยมีการเจริญเติบโตและมีสาขากระจายในประเทศ และต่างประเทศ โดยปัจจุบนัธุรกิจ  ค่าเฟ่ท่ีบริษทัฯ ไดส่้งเคร่ืองด่ืมมีจ านวนสาขารวม
ประมาณ 5,000 สาขา นอกจากน้ีบริษทัฯ พร้อมเดินหนา้ขยาย Brand TRIVA (ทรีวา่) ไซรัปผลไมเ้ขม้ขน้จากธรรมชาติ เพื่อตอบสนอง
ความตอ้งการ และสร้างความแตกต่างให้กบัผูป้ระกอบการ ร้านคา้คาเฟ่ (Total solution service offering) 

ส าหรับการร่วมมือกบั BON Cafe มีการพฒันาเคร่ืองด่ืม เพ่ือขยายฐานลูกคา้ในกลุ่มต่างๆ และรุกเขา้ตลาดเมลด็กาแฟ โดยแผนการด าเนินงาน
ในปี 2566 บริษทัฯตั้งเป้าหมายรายไดเ้ติบโต 10% จากปีก่อน รวมทั้งยงัเตรียมขยายช่องทาง Online เพื่อขยาย Product Portfolio 

ทั้งในส่วนของการขายในประเทศ และต่างประเทศ 


