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TACC จ่อป�ดดีล Health & Wellness หนุนรายได้ ป�นี�โต 10%

TACC รบัซมัเมอร ์สง่โปรดักต์ใหม ่ดันยอดขายพุง่

Share Share ดูข้อมูลบริษัท

TACC แตกไลน์เมกะเทรนด์ โค้งแรกสดใส-ขายออนไลน์

#TACC #ทันหุ้น - TACC สบช่องขยายธุรกิจ Next S Curve เตรียมป�ดดีลลงทุนธุรกิจ
Health&Wellness ไตรมาส 2/2566 นี� มั�นใจกระแสตอบรับดี พร้อมบุ๊กรายได้เข้าทันทีในไตรมาส
2/2566 เดินหน้าลุยขยายช่องทางขายผ่านออนไลน์เพิ�ม ส่งซิกผลงานไตรมาส 1/2566 เด่น หลังโค
วิด-19 คลาย ตั�งเป�ารายได้ป� 2566 เติบโตไม่ตํ�ากว่า 10% จากป�ก่อน
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นายชัชชว ีวัฒนสขุ ประธานกรรมการบริหาร บรษัิท ท.ีเอ.ซ.ีคอนซูเมอร ์จํากัด (มหาชน) หรอื TACC เป�ดเผยว่า ประเมินภาพรวมธุรกิจในชว่งไตรมาส
1/2566มองว่ายงัคงมกีารเติบโตที�ดีขึ�นอยา่งต่อเนื�องจากไตรมาสก่อนหน้า และมั�นใจว่าจะขยายตัวได้ดีกว่าเมื�อเทียบชว่งเวลาเดียวกันกับป�ก่อน ตามการฟ�� น
ตัวของเศรษฐกิจ และโรคระบาดไวรัสโควิด-19 ที�คลายตัวลง

ในชว่ง 3 เดือนแรกของป� 2566บรษัิทได้มีการจัดโปรโมชั�นสง่เสริมการขายในสว่นของ All Café มาอยา่งต่อเนื�อง รวมถึงได้มีการออกสินค้าที�เป�น Cold
Beverage Dispenser จํานวน 2 รายการ ซึ�งได้รบัการตอบรบัที�ค่อนข้างดี เข้ามาชว่ยสร้างยอดขายเพิ�มให้กับบริษัท

** รุกขยายลงทุน

ขณะที�ภายในไตรมาส 2/2566 คาดว่าจะได้ข้อสรุปเกี�ยวกับดีล ในการขยายการลงทุนเข้าสูธุ่รกิจ Health & Wellness ซึ�งมั�นใจว่าจะได้รับการตอบรับที�ดีจาก
ผู้บรโิภค และเตรียมรับรู้รายได้เข้ามาทันทีในไตรมาส 2/2566 สร้างผลตอบแทนที�ดีให้กับผู้ถือหุ้น ผลักดันธุรกิจในอนาคตเติบโตอยา่งมั�นคงสอดรับเมกระเท
รนด์

“ภายในไตรมาส 2/2566 คาดว่าจะได้ข้อสรุปเกี�ยวกับดีล ในการขยายการลงทุนเข้าสูธุ่รกิจ Health & Wellness ซึ�งมั�นใจว่าจะได้รับการตอบรับที�ดีจากผู้
บรโิภค และเตรยีมรบัรูร้ายได้เข้ามาทันทีในไตรมาส 2/2566 สร้างผลตอบแทนที�ดีให้กับผู้ถือหุ้น ผลักดันธุรกิจในอนาคตเติบโตอยา่งมั�นคงสอดรับเมกระเท
รนด์” นายชัชชวี กล่าว

สําหรบัแผนการดําเนนิงานในป�นี� ซึ�งถือเป�น "ป�แหง่การลงทุนสูท่ศวรรษใหม"่ (Invest for the next decade) และป�เป�นแหง่ความภาคภูมิใจที�บริษัทครบรอบ
21 ป� หรอืก้าวสูท่ศวรรษที� 3 พรอ้มขับเคลื�อนธุรกิจสูอ่นาคต โดยบรษัิทตั�งเป�ารายได้เติบโต 10% จากป�ก่อน

สว่นแผนการดําเนนิงานในป� 2566บริษัทวางเป�าหมายการเติบโตของรายได้รวมไว้ที�ไมน้่อยกว่า 10% จากป� 2565 ที�มีรายได้รวมอยูที่�ระดับ 1,533.43 ล้าน
บาท และจะคงความสามารถในการรักษาระดับอัตรากําไรขั�นต้นให้อยูใ่นระดับที�ไมต่�ากว่า 32-35%มองว่าแม้ต้นทุนวัตถุดิบบางรายการมีราคาที�สูงขึ�น แต่
บรษัิทยงัสามารถบริหารจัดการรว่มกับพันธมิตรคู่ค้าให้อยูใ่นระดับที�ดีและเหมาะสมได้ ดังนั�นจึงยังไมม่ีการปรับขึ�นราคาในป�จจุบัน

** คลอดโปรดักต์ใหม่

นอกจากนี� บรษัิทยังมแีผนที�จะพัฒนาและออกผลิตภัณฑ์เครื�องดื�มใหม่ๆ  ออกมาอยา่งสม�าเสมอตลอดทั�งป� รวมถึงรว่มมือกับพันธมิตรคู่ค้าออกโปรโมชั�นสง่
เสรมิการขายใหม่ๆ  อยา่งต่อเนื�อง เพื�อเพิ�มความสามารถในการตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคให้ได้ทดลองรสชาติใหม่ๆ  และสร้างความแตกต่างให้กับ
ตลาดเครื�องดื�ม กรณ ีCafé Amazon รว่มมอื 7-11 เตรยีมเป�ดตัวกาแฟพรอ้มดื�ม (RTD) มองว่าไมก่ระทบต่อบริษัท เพราะเป�นสินค้าคนละประเภท

ทั�งนี�ในป� 2566 บรษัิทยงัคงมุง่เนน้กลุ่มธุรกิจ B2B (7-Eleven) ซึ�งเป�นลูกค้าหลัก คิดเป�นสัดสว่นกว่า 93% ของยอดขายรวม โดยยังมุง่มั�นพัฒนาสินค้า Core
Menu และ New Menu รวมทั�งออกสินค้าใหมร่ว่มกันในฐานะ Key Strategic Partner ไมว่่าจะเป�นเครื�องดื�มเย็นในโถกด (Jet Spray) และเครื�องดื�ม Non
Coffee Menu ใน All Café ทั�งในประเทศไทย และ 7-Eleven ในประเทศกัมพชูา ที�ป�จจุบันมีให้บริการแล้วกว่า 48 สาขา อยา่งต่อเนื�อง

ในสว่นของ B2C (Non 7-Eleven) ป� 2566 นี� มองว่าผลการดําเนินงานยังโตตามการขยายสาขาของ Lotus’s ทั�งในสว่นของ Lotus’s Hyper ในโซน Food
Court และ Lotus’s go fresh ในรา้น Jungle Cafe' เป�นต้น รวมถึง ธุรกิจ License Business ที�ได้รับสิทธิ�ใน 7 ประเทศจะเห็นการขยายตัวอยา่งชัดเจน จาก
การเข้าไปขยายตลาดยงัประเทศสิงคโปร์ มาเลเซีย เวียดนาม ในกลุ่มประเทศเพื�อนบ้าน CLMV

** ขยายออนไลน์

และบรษัิทมเีป�าหมายที�จะเป�น One-Stop-Service ในแถบประเทศข้างต้น ตลอดจนการขยาย Brand TRIVA (ทรีว่า) ไซรัปผลไม้เข้มข้นจากธรรมชาติ ทั�งใน
ประเทศและต่างประเทศ เพื�อตอบสนองความต้องการ และสร้างความแตกต่างให้กับผู้ประกอบการ ร้านค้า คาเฟ�

อีกทั�ง TACC ยงัเตรยีมขยายชอ่งทาง Online เพื�อขยาย Product Portfolio ทั�งในสว่นของการขายในประเทศ และต่างประเทศ โดยการเพิ�มยอดขายจาก
ลูกค้ารายเดิม การเสนอสินค้าใหม่ๆ  และพฒันาสินค้ารว่มกัน

รูทั้นเกม รูก่้อนใคร ติดตาม "ทันหุน้" ได้ทกุช่องทางเหล่านี�
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