
ดัชนีความเช่ือมั่นผู้บริโภคก.พ. สูงสุดรอบ 3 ป ีผลจากมาตรการรัฐ-ท่องเท่ียวสนับสนุน  กระตุ้นยอดขาย บมจ.ท.ีเอ.ซี.คอนซูเมอร์ 
(TACC) บริษทัตั้งเป้ารายได้เติบโต 10% จากปีก่อน

 
 
ศูนย์พยากรณเ์ศรษฐกิจและธุรกิจ มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย เปิดเผยว่า ดัชนีความเชื่อม่ันผู้บริโภคเดือน ก.พ.66 อยู่ที่ระดับ 52.6 เพิ่มขึ้น
จากเดือนม.ค. ซึ่งอยู่ที่ระดับ 51.7 โดยเป็นการเพิ่มขึ้นต่อเนื่องเป็นเดือนท่ี 9 และอยู่ในระดับสูงสุดในรอบ 3 ปี นบัตั้งแต่ที่ประเทศไทยเริ่ม
ประสบกับปัญหาการแพร่ระบาดจากโรคโควิด-19 ในช่วงตน้ปี 63  

 
"ดัชนีฯ โดยรวมดีขึ้นทุกตัว และสูงสุดในรอบ 36 เดือน นับตั้งแต่มี.ค.63" นายธนวรรธน์ พลวิชัย ประธานที่ปรึกษาศูนย์พยากรณ์
เศรษฐกิจและธุรกิจ ระบุ 
          
สำหรับปัจจัยบวกสำคัญ เช่น มาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจในปี 66 ที่ภาครัฐมีให้ประชาชนอย่างต่อเนื่อง เช่น ช้อปดีมีคืน, มาตรการลดภาษีที่ดิน
และสิ่งปลูกสร้าง, จำนวนนักท่องเที่ยวต่างชาติที่เข้ามาไทยมีจำนวนเพิ่มมากขึ้น, ราคาพืชผลเกษตรหลายรายการปรับตัวดีข้ึน ส่งผลให้
เกษตรกรมีรายได้สูงข้ึน และทำให้กำลงัซื้อในต่างจังหวัดปรับดีข้ึน, ราคาขายปลีกน้ำมันในประเทศเริ่มปรับตัวลดลง, เงินบาทอ่อนค่าเล็กน้อย 
 
"หอการค้าไทย มองเศรษฐกิจไทยโต 3-4% และยังมีโอกาสโตในกรอบ 3.5% บวกลบ ยงัไม่เปลี่ยนมุมมอง แต่สัญญาณท่ีเศรษฐกิจมี
ความเสี่ยงมากขึ้น จากโอกาสที่เศรษฐกิจโลกขึ้นดอกเบี้ย และอาจชะลอตัวลงต่อนานกว่าเดิม ส่วนเศรษฐกิจไทยก็รอดูว่าการท่องเที่ยวจะฟื้นดึง
ส่งออกให้ภาคเศรษฐกิจฟื้นในไตรมาส 2/66 ได้หรือไม่ ซึ่งก็ยังโชคดีท่ีราคาพลังงานและค่าไฟฟ้าไมแ่พง และรอดูรฐับาลชุดใหมใ่นเดือน
ส.ค. ซึ่งจะมีผลต่อเศรษฐกิจทั้งหมดด้วย" นายธนวรรธน์ กล่าว 



ความเชื่อม่ันผู้บริโภคที่ดีขึ้น จะช่วยกระตุ้นยอดขายสินค้าของ บมจ.ที.เอ.ซี.คอนซูเมอร์ (TACC) ที่ประกอบธุรกิจจัดหา ผลิต และจำหน่าย
เครื่องดื่มประเภทชาและกาแฟ และสินค้าไลฟสไตล์   โดย“ชัชชวี วัฒนสขุ” ประธานกรรมการบริหาร TACC  เปิดเผยว่า แผนการ
ดำเนินงานปี 66 ถือเป็น "ปีแห่งการลงทุนสู่ทศวรรษใหม่" (Invest for the next decade) บริษัทตั้งเป้ารายได้เติบโต 10% 

จากปีก่อน โดยในส่วนของกลุ่มธุรกิจ B2B (7-Eleven) บริษัทยังคงมุ่งมั่นพัฒนาสินค้า Core Menu และ New Menu 

รวมทั้งออกสินค้าใหมร่ว่มกันในฐานะ Key Strategic Partner ไม่ว่าเป็นเครื่องดื่มเย็นในโถกด (Jet Spray) และ เครื่องดื่ม 
Non Coffee Menu ใน All Cafe ทั้งในประเทศไทย และ 7-Eleven ในประเทศกัมพชูา 
            
ส่วนกลุ่มธุรกิจ B2C (Non 7-Eleven) บริษัทฯ พรอ้มเดินหน้าขยาย Brand TRIVA (ทรีวา่) ไซรัปผลไม้เข้มข้นจาก
ธรรมชาติ ทั้งในประเทศและต่างประเทศ เพื่อตอบสนองความต้องการ และสร้างความแตกต่างให้กับผู้ประกอบการ รา้นค้า คาเฟ่ (Total 

solution service offering) และสำหรับลูกค้าทั่วไป โดยเป็นสินค้าที่ต่อยอดการเจริญเติบโตของ TACC ในกลุ่ม B2C 

           
นอกจากนี้ บริษัทยังเติบโตตามการขยายสาขาของ Lotuss ทั้งในส่วนของ Lotuss Hyper และ Lotuss go fresh และการ
ร่วมมือกับ BON Cafe ในการพฒันาเครื่องดื่ม เพื่อขยายฐานลูกค้าในกลุ่มตา่งๆ และรกุเข้าตลาดเมล็ดกาแฟ ในส่วนของธุรกิจ 
License Business บริษัทฯมีเป้าหมายที่จะเป็น One-Stop-Service และขยายตลาดไปยังประเทศ สิงคโปร์ มาเลเซีย 
เวียดนาม ในกลุ่มเอเซียตะวันออกเฉียงใต้ 

            
อีกทั้ง บริษัทได้เตรียมขยายช่องทาง Online เพื่อขยาย Product Portfolio ตั้งเปา้หมาย 5-10% ทั้งในส่วนของการขายใน
ประเทศ และต่างประเทศ โดยการเพิ่มยอดขายจากลูกค้ารายเดิม การเสนอสินคา้ใหม่ๆ และพัฒนาสินค้าร่วมกัน 


