
ป ี2566 เป็นปีที่ TACC ทำธุรกิจก้าวเข้าสู่ปทีี่ 21 และเป็นปีแห่งการลงทุนสู่ทศวรรษใหม่ ผ่านการเข้าซื้อกิจการ (M&A) หรือการ
เป็นพันธมิตรร่วมลงทุน (JV) โดยเฉพาะในธุรกิจ Health and Wellness ซึ่งผู้บริหารมั่นใจจะสร้างการเติบโตที่ย่ังยืน ขณะที่ปี
นี้ตั้งเป้ารายได้โต 
10% 

 
 
 
 
บมจ.ที.เอ.ซี.คอนซูเมอร ์(TACC) ได้ก้าวเข้าสู่ทศวรรษที่ 3 หรือ ปีท่ี21 ของการดำเนินธุรกิจในปีนี้  ซึ่งประธานกรรมการบริหาร “ชัชช
วี  วัฒนสุข” ให้ภาพแผนการดำเนินธุรกิจในปีนี้ โดยประกาศยทุธศาสตร์ให้เป็นปีแห่งการลงทุนสู่ทศวรรษใหม่  (Invest for the next 

decade) ต้ังเป้ารายได้เติบโตต่อเนื่องจากปีก่อนที่  10%  ตามกลุ่มธรุกิจ B2B (7-Eleven)  

 
ซึ่งบริษัทยังคงมุ่งม่ันพัฒนาสินค้า Core Menu และ New Menu รวมทั้งออกสินค้าใหม่รว่มกันในฐานะ Key Strategic 

Partner ไม่ว่าเป็นเครื่องดื่มเย็นในโถกด (Jet Spray) และ เครื่องดื่ม Non Coffee Menu ใน All Cafe  ทั้งใน
ประเทศไทย และ 7-Eleven ในกัมพชูา ในช่วงที่ผ่านมาได้รับผลตอบรับเป็นอยา่งดี มีการขยายสาขา และเตบิโตอย่างก้าวกระโดด 

           
ส่วนกลุ่มธุรกิจ B2C (Non 7-Eleven) บริษัทจะเดินหน้าขยาย Brand TRIVA (ทรีวา่) ไซรปัผลไม้เข้มข้นจากธรรมชาติ ทั้ง
ในประเทศและต่างประเทศ เพื่อตอบสนองความต้องการ และสร้างความแตกต่างให้กับผู้ประกอบการ รา้นค้า คาเฟ ่(Total solution 

service offering) และสำหรับลูกค้าทั่วไป โดยเป็นสินค้าที่ต่อยอดการเจริญเติบโตของ TACC ในกลุ่ม B2C อีกส่วนคือเติบโต
ตามการขยายสาขาของ Lotuss ทั้งในส่วนของ Lotuss Hyper และ Lotuss go fresh และการรว่มมือกับ BON 



Cafe ในการพฒันาเครื่องดื่ม เพื่อขยายฐานลูกค้าในกลุ่มต่างๆ และรกุตลาดเข้าตลาดเมล็ดกาแฟ   
   
ส่วนธุรกิจ License Business บริษัทได้ตอ่สัญญา Licensing Agreement กับบริษทั Ingram ประเทศญี่ปุ่น  ซึ่ง
เป็นตัวแทนอนุญาตให้ใช้สิทธิของคาแรคเตอร์ของบริษัท San-X ประเทศญี่ปุ่น (Licensor) ระยะเวลาของสัญญา 5 ปี ตั้งแตป่ี 
2566 -2570  
 
โดยบริษัทจะเป็นตวัแทนที่ดแูล Licensee ครอบคลุม 7 ประเทศ ได้แก่ ไทย สิงคโปร์ มาเลเซีย กัมพูชา เมียนมา ลาว และเวียดนาม โดย
คาแรคเตอร์ของ San-X ได้แก่ Rilakkuma, Sumikkogurashi, Sentimental Circus, 

Kamonohashikamo, และ Mamegoma, เป็นต้น 

 
ส่วนแผนการขยายธุรกิจลิขสิทธิ์คาแรคเตอร์แบรนด์ดังจากญี่ปุ่น  San-X ในป ี66 บริษัทจะเน้นทั้งกิจกรรมการขายในประเทศเพื่อตอบรับ
การกลับมาของการบริโภคในประเทศ และการขยายธุรกิจไปยงัต่างประเทศเพิ่มขึ้น ได้แก่ สิงคโปร ์มาเลเซีย เวียดนาม เป็นต้น และเนื่องจากปีนี้
เป็นปทีี่คาแรคเตอร์ Rilakkuma ครบรอบ 20 ปี ทางบริษัทจะโปรโมทธีมครบรอบ 20 ปีไปพรอ้มกับประเทศอื่นๆ ทั่วโลก เพื่อเป็น
การเฉลิมฉลองให้กับ Rilakkuma 

           
โดยมีเปา้หมายที่จะเป็น One-Stop-Service และขยายตลาดไปยังต่างประเทศ ส่วนคาแรคเตอร์อื่นๆ เช่น คาแรคเตอร์ไทยทั้งหมดที่
ดูแลไม่ว่าจะเป็น "หมาจ๋า", "Warbie Yama"  และ "LINE CREATORS" เน้นเจาะกลุ่มตลาดในไทยมากขึ้น เพื่อสร้าง
ความแข็งแกร่งในประเทศไทยเป็นหลัก 

         
อีกทั้งยังมีแผนขยายคาแรคเตอร์ไทยไปต่างประเทศ โดยนำคาแรคเตอรไ์ทยไปรว่มงาน Hong Kong International 

Licensing Show 2023 ที่ประเทศฮ่องกงในเดือน เม.ย.66 เพื่อเปน็การโปรโมทคาแรคเตอรไ์ทย และต่อยอดธุรกิจลิขสิทธิ์
คาแรคเตอร์ไทยในต่างประเทศ ซึ่งมั่นใจว่าจะช่วยสนับสนุนรายได้ในปีนี้ให้โตต่อเนื่อง 10% ตามแผนงานที่วางไว้ 
 
ทั้งนี้บริษทัฯ ยังมีแผนเตรยีมขยายช่องทาง Online เพื่อขยาย Product Portfolio  โดยตั้งเป้าหมาย 5-10% ทั้งในส่วนของการ
ขายในประเทศ และต่างประเทศ โดยการเพิ่มยอดขายจากลูกค้ารายเดิม การเสนอสินค้าใหม่ๆ และพัฒนาสินค้าร่วมกัน 

       
"ปีนี้ถือเปน็ปทีี่สำคัญของ TACC ซึ่งเป็นปทีี่มุ่งสู่ทศวรรษที่ 3 หรือ กา้วสู่ปทีี่ 21 โดยพร้อมขับเคล่ือนธุรกิจสู่อนาคตที่ยั่งยืน เพื่อเป็น
การตอกย้ำให้เห็นถึงศักยภาพความแขง็แกร่งในการเป็นบริษัทฯชั้นนำ ที่เช่ียวชาญในการสร้างสรรค์เคร่ืองดื่ม และสินค้าไลฟส์ไตล์ และถือว่า
เป็น ปีแห่งการลงทุนสู่ทศวรรษใหม่ โดยบริษทัยังคงมองหาบริษทัที่มีศักยภาพ เพื่อเข้าร่วมลงทุน เน้น Focus ธุรกิจ Health and 

Wellness ที่จะสามารถสร้างการเติบโต และต่อยอดให้กับทางบริษัทฯได้ เพื่อการเติบโตที่แข็งแกร่ง และมั่นคงในอนาคต" นายชัชวี กลา่ว 

 


