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บมจ.ที.เอ.ซี.คอนซูเมอร์ (TACC) ก้าวสู่ปีที่ 21 “ปแีห่งการลงทุนสูท่ศวรรษใหม่” 

(Invest for the next decade) เพ่ือเป็นฐานในการเจรญิเติบโต เปิดแผน

ยุทธศาสตร์ป ี66 วางเป้ารายได้เติบโตต่อเนือ่ง 10% รุกธรุกิจกลุม่ B2B (7-



Eleven)  และ กลุ่ม B2C (Non 7-Eleven) พรอ้มเดินหน้าปิดดีล MA&JV ธุรกิจ 

Health and Wellness เสรมิแกร่ง เตรียมลงทนุขยายไลน์การผลิตและคลังสินค้า

โรงงานบ้านบึง รองรบัดีมานด์กลุ่มธรุกิจ B2B และ B2C และการรุกช่องทางการขาย

ผ่าน Online Channel           เตม็อัตราศึก  

นายชัชชว ี วฒันสขุ ประธานกรรมการบริหาร บริษัท ที.เอ.ซี.คอนซเูมอร์ จ ากัด 

(มหาชน) (TACC) เปิดเผยว่า แผนการด าเนินงานและยุทธศาสตร์ในปี 2566 เป็น “ปี

แห่งการลงทุนสูท่ศวรรษใหม่” (Invest for the next decade) โดยต้ังเป้ารายได้

เติบโตต่อเนื่อง 10% จากปีก่อน ซึ่งในส่วนของกลุ่มธุรกิจ B2B (7-Eleven) บรษิัทฯ 

ยังคงมุง่มั่นพัฒนาสินค้า Core Menu และ New Menu รวมทัง้ออกสินค้าใหม่

ร่วมกันในฐานะ Key Strategic Partner ไมว่่าเปน็เครื่องด่ืมเย็นในโถกด (Jet 

Spray) และ เครื่องด่ืม Non Coffee Menu ใน All Café  ทัง้ในประเทศไทย และ 7-

Eleven ในประเทศกัมพูชา ในช่วงทีผ่่านมาได้รับผลตอบรบัเป็นอย่างดี มีการขยาย

สาขา และเตบิโตอย่างก้าวกระโดด 

 

ส าหรับกลุ่มธรุกิจ B2C (Non 7-Eleven) บริษทัฯ พร้อมเดินหนา้ขยาย Brand 

TRIVA (ทรีว่า) ไซรปัผลไมเ้ข้มขน้จากธรรมชาติ ทั้งในประเทศและต่างประเทศ เพ่ือ

ตอบสนองความต้องการ และสร้างความแตกต่างให้กับผู้ประกอบการ ร้านค้า คาเฟ ่

(Total solution service offering) และส าหรับลูกค้าทั่วไป โดยเป็นสินค้าที่ต่อยอด

การเจรญิเตบิโตของ TACC  ในกลุ่ม B2C อีกส่วนคอืเตบิโตตามการขยายสาขาของ 

Lotus’s ทัง้ในส่วนของ Lotus’s Hyper และ Lotus’s go fresh  และการร่วมมือ

กับ BON Café ในการพัฒนาเครือ่งด่ืม เพ่ือขยายฐานลูกค้าในกลุม่ต่าง ๆ และรุก

ตลาดเข้าตลาดเมล็ดกาแฟ  นอกจากนี้ ในส่วนของธุรกิจ License Business มี

เป้าหมายที่จะเป็น One-Stop-Service และขยายตลาดไปยงัประเทศ สงิคโปร์ 

มาเลเซีย เวียดนาม ในกลุ่มเอเซียตะวนัออกเฉียงใต้ 

 

“ส ำหรบัปนีี้ถือเปน็ปทีีส่ ำคัญของ TACC ซึง่เป็นปีที่มุง่สูท่ศวรรษที่ 3 หรอื ก้ำวสู่ปทีี่ 

21 โดยพรอ้มขบัเคลือ่นธุรกิจสู่อนำคตที่ย่ังยืน เพ่ือเป็นกำรตอกย ำ้ให้เห็นถึงศักยภำพ

ควำมแขง็แกร่งในกำรเปน็บริษัทฯชัน้น ำ ทีเ่ชีย่วชำญในกำรสร้ำงสรรค์เครื่องด่ืม และ



สินค้ำไลฟส์ไตล์ และถอืว่ำเป็น “ปีแห่งกำรลงทุนสู่ทศวรรษใหม่” (Invest for the 

next decade) เริ่มจำกในส่วนของแผนกำรเข้ำซือ้กิจกำร (M&A) หรือกำรเป็น

พันธมิตรรว่มลงทนุ (JV) เรำยังคงมองหำบริษัททีม่ีศักยภำพ เพ่ือเข้ำรว่มลงทนุ โดย

เรำ Focus ธรุกิจ Health and Wellness ที่จะสำมำรถสร้ำงกำรเติบโต และต่อยอด

ให้กับทำงบรษิัทฯได ้เพ่ือกำรเติบโตที่แข็งแกร่ง และมั่นคงในอนำคต”  

 

ส าหรับโรงงานบ้านบึงของบริษัทฯ จะมีการขยายไลน์การผลิตเพ่ิมเติม 20-30% และ

การสร้าง คลังสินค้าทีม่ีประสิทธิภาพสูง เพ่ือให้การด าเนนิงานเกิดประสิทธิภาพสูงสุด

ในการรองรบักลุ่มธรุกจิ B2B และ B2C ที่จะเติบโตในอนาคต โดยโรงงานบ้านบึง

ได้รับการรบัรองระบบการจัดการความปลอดภัยอาหาร (Food Safety System 

Certification: FSSC 22000) ซึ่งเปน็มาตรฐานสากลระดับโลก และล่าสุดยังได้รบั

การรับรองการผลิตสินค้าที่มีเครือ่งหมายฮาลาล 

 

นายชัชชวี ประธานกรรมการบรหิาร TACC กล่าวอีกว่า บริษัทฯ เตรียมขยายช่องทาง 

Online  เพ่ือขยาย Product Portfolio ต้ังเป้าหมาย 5-10% ทัง้ในส่วนของการขาย

ในประเทศ และต่างประเทศ โดยการเพ่ิมยอดขายจากลูกค้ารายเดิม การเสนอสินค้า

ใหม่ๆ และพัฒนาสินค้าร่วมกัน 

 

 

 

 


