
 

TACC กา้วสู่ปีท่ี 21 "ปีแห่งการลงทุนสู่ทศวรรษใหม่" เปิดแผนปี 66 รุกธุรกิจ
กลุ่ม B2B และ B2C อพัรายไดโ้ตต่อเน่ือง 10% พร้อมลุย MA&JV เสริม
แกร่ง 
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  

ส านกัข่าวหุน้อินไซด(์ 16 มกราคม 2566 )---บมจ.ท.ีเอ.ซี.คอนซูเมอร์ (TACC) ก้าวสู่ปีที ่21 "ปีแห่งการลงทุนสู่ทศวรรษ

ใหม่" (Invest for the next decade) เพ่ือเป็นฐานในการเจริญเตบิโต เปิดแผนยุทธศาสตร์ปี 66 วางเป้ารายได้เตบิโต

ต่อเน่ือง 10% รุกธุรกจิกลุ่ม B2B (7-Eleven)  และ กลุ่ม B2C (Non 7-Eleven) พร้อมเดนิหน้าปิด

ดลี MA&JV ธุรกจิ Health and Wellness เสริมแกร่ง เตรียมลงทุนขยายไลน์การผลติและคลงัสินค้าโรงงานบ้านบึง 

รองรับดมีานด์กลุ่มธุรกจิ B2B และ B2C และการรุกช่องทางการขายผ่าน Online Channel เตม็อตัราศึก 

 



นายชชัชวี  วฒันสุข ประธานกรรมการบริหาร บริษทั ที.เอ.ซี.คอนซูเมอร์ จ  ากดั (มหาชน) (TACC) เปิดเผยวา่ แผนการด าเนินงานและ
ยทุธศาสตร์ในปี 2566 เป็น "ปีแห่งการลงทุนสู่ทศวรรษใหม่" (Invest for the next decade) โดยตั้งเป้ารายไดเ้ติบโต
ต่อเน่ือง 10% จากปีก่อน ซ่ึงในส่วนของกลุ่มธุรกิจ B2B (7-Eleven) บริษทัฯ ยงัคงมุ่งมัน่พฒันาสินคา้ Core Menu และ New 

Menu รวมทั้งออกสินคา้ใหม่ร่วมกนัในฐานะ Key Strategic Partner ไม่วา่เป็นเคร่ืองด่ืมเยน็ในโถกด (Jet Spray) และ 
เคร่ืองด่ืม Non Coffee Menu ใน All Café  ทั้งในประเทศไทย และ 7-Eleven ในประเทศกมัพชูา ในช่วงท่ีผา่นมาไดรั้บผล
ตอบรับเป็นอยา่งดี มีการขยายสาขา และเติบโตอยา่งกา้วกระโดด 
  
  
ส าหรับกลุ่มธุรกิจ B2C (Non 7-Eleven) บริษทัฯ พร้อมเดินหนา้ขยาย Brand TRIVA (ทรีวา่)  ไซรัปผลไมเ้ขม้ขน้จาก
ธรรมชาติ ทั้งในประเทศและต่างประเทศ เพื่อตอบสนองความตอ้งการ และสร้างความแตกต่างให้กบัผูป้ระกอบการ ร้านคา้ คาเฟ่ (Total 

solution service offering) และส าหรับลูกคา้ทัว่ไป โดยเป็นสินคา้ท่ีต่อยอดการเจริญเติบโตของ TACC  ในกลุ่ม B2C อีกส่วน
คือเติบโตตามการขยายสาขาของ Lotus's ทั้งในส่วนของ Lotus's Hyper และ Lotus's go fresh  และการร่วมมือ
กบั BON Café ในการพฒันาเคร่ืองด่ืม เพือ่ขยายฐานลูกคา้ในกลุ่มต่าง ๆ และรุกตลาดเขา้ตลาดเมล็ดกาแฟ  นอกจากน้ี ในส่วนของ
ธุรกิจ License Business มีเป้าหมายท่ีจะเป็น One-Stop-Service และขยายตลาดไปยงัประเทศ สิงคโปร์ มาเลเซีย เวียดนาม 
ในกลุ่มเอเซียตะวนัออกเฉียงใต ้
  
  
"ส าหรับปีน้ีถือเป็นปีท่ีส าคญัของ TACC ซ่ึงเป็นปีท่ีมุ่งสู่ทศวรรษท่ี 3 หรือ กา้วสู่ปีท่ี 21 โดยพร้อมขบัเคล่ือนธุรกิจสู่อนาคตท่ีย ัง่ยนื เพื่อเป็นการ
ตอกย  ้าให้เห็นถึงศกัยภาพความแขง็แกร่งในการเป็นบริษทัฯชั้นน า ท่ีเช่ียวชาญในการสร้างสรรคเ์คร่ืองด่ืม และสินคา้ไลฟ์สไตล ์และถือวา่เป็น "ปีแห่ง
การลงทุนสู่ทศวรรษใหม่" (Invest for the next decade) เร่ิมจากในส่วนของแผนการเขา้ซ้ือกิจการ (M&A) หรือการเป็น
พนัธมิตรร่วมลงทุน (JV) เรายงัคงมองหาบริษทัท่ีมีศกัยภาพ เพ่ือเขา้ร่วมลงทุน โดยเรา Focus ธุรกิจ Health and Wellness ท่ีจะ
สามารถสร้างการเติบโต และต่อยอดให้กบัทางบริษทัฯได ้เพ่ือการเติบโตท่ีแขง็แกร่ง และมัน่คงในอนาคต" 
  
  
ส าหรับโรงงานบา้นบึงของบริษทัฯ จะมีการขยายไลน์การผลิตเพ่ิมเติม 20-30% และการสร้าง คลงัสินคา้ท่ีมีประสิทธิภาพสูง เพื่อให้การ
ด าเนินงานเกิดประสิทธิภาพสูงสุดในการรองรับกลุ่มธุรกิจ B2B และ B2C ท่ีจะเติบโตในอนาคต โดยโรงงานบา้นบึงไดรั้บการรับรองระบบ
การจดัการความปลอดภยัอาหาร (Food Safety System Certification: FSSC 22000) ซ่ึงเป็นมาตรฐานสากลระดบัโลก 
และล่าสุดยงัไดรั้บการรับรองการผลิตสินคา้ท่ีมีเคร่ืองหมายฮาลาล 
  
  
นายชชัชวี ประธานกรรมการบริหาร TACC กล่าวอีกวา่ บริษทัฯ เตรียมขยายช่องทาง Online  เพื่อขยาย Product 

Portfolio ตั้งเป้าหมาย 5-10% ทั้งในส่วนของการขายในประเทศ และต่างประเทศ โดยการเพ่ิมยอดขายจากลูกคา้รายเดิม การเสนอสินคา้
ใหม่ๆ และพฒันาสินคา้ร่วมกนั  

 


