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TACC ประเมินครึ�งป�หลังธุรกิจสดใส รุกตลาด Health & Wellness ต่อเนื�อง ลุยเสิร์ฟผลิตภัณฑ์ใหม่ “Prune Berry” วางจําหน่าย

เซเว่นฯ ทั�วประเทศ 22 ก.ย.นี�

TACC ประเมินภาพรวมธุรกิจครึ�งป�หลังสดใส กําลังซื�อของผู้บริโภคฟ�� นตัว เดินหน้าออกผลิตภัณฑ์ใหม่ จับกลุ่มคนรักสุขภาพ รุก

ตลาด Health & Wellness อย่างต่อเนื�อง ล่าสุดส่งเครื�องดื�ม “Prune Berry” ลงโถกดเครื�องดื�มเย็น (Jet Spray) วางจําหน่ายที�

ร้านเซเว่น-อีเลฟเว่น ทั�วประเทศ 22 ก.ย.2565 ฟาก”ชัชชวี วัฒนสุข” มั�นใจผลตอบรับดี เพราะเป�นเครื�องดื�มที�มีรสชาติเป�น

เอกลักษณ์ของ “พรุน” ผสานกับความหอมหวานของ “มิกซ์เบอร์รี” มีประโยชน์ต่อสุขภาพ พร้อมสรรพคุณช่วยปรับสมดุลระบบทาง

เดินอาหาร คาดช่วยกระตุ้นยอดขาย หนุนผลงานทั�งป�โตตามเป�าหมาย

นายชัชชวี วัฒนสุข ประธานกรรมการบริหาร บริษัท ที.เอ.ซี. คอนซูเมอร์ จํากัด (มหาชน) หรือ TACC เป�ดเผยว่าภาพรวมการดําเนิน

ธุรกิจในช่วงครึ�งหลังของป� 2565 คาดว่ามีทิศทางที�ดีต่อเนื�อง เพราะมีป�จจัยที�ดีสนับสนุนหลังจากโรคโควิดถูกปรับเป�นโรคประจํา

←

https://www.makemoneyinsight.com/wp-content/uploads/2022/08/%E0%B8%84%E0%B8%B8%E0%B8%93%E0%B8%8A%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%8A%E0%B8%A7%E0%B8%B5-%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%92%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%82-2-scaled.jpeg


ถิ�น ทําให้ผู้บริโภคกลับมาจับจ่ายใช้สอยมากขึ�น ซึ�งสอดคล้องกับจํานวนคนเข้าร้านเซเว่น-อีเลฟเว่นที�เพิ�มมากขึ�นเช่นกัน ส่งผลต่อย

อดขายผลิตภัณฑ์ของ TACC ขณะที�เตรียมออกผลิตภัณฑ์ใหม่เพิ�มเติม ซึ�งคาดจะได้รับการตอบรับจากลูกค้าเป�นอย่างดี

“ล่าสุดบริษัทฯ ได้ออกผลิตภัณฑ์ใหม่เพื�อต้อนรับในช่วงเทศกาลกินเจ และจับกลุ่มคนรักสุขภาพจากสถานการณ์โควิดที�ผ่านมา โดย

รุกตลาด Health & Wellness อย่างต่อเนื�อง  พร้อมส่งเครื�องดื�ม Prune Berry ลงโถกดเครื�องดื�มเย็น (Jet Spray) ซึ�งมีรสชาติที�

เป�นเอกลักษณ์ของ “พรุน” ผสานกับความหอมหวานของ “มิกซ์เบอร์รี” หอมอร่อย พร้อมคุณประโยชน์ ที�มีสรรพคุณช่วยในเรื�อง

การปรับสมดุลระบบทางเดินอาหาร โดยจะพบกับเครื�องดื�มดังกล่าว พร้อมกันทั�วประเทศในร้านเซเว่น-อีเลฟเว่น ตั�งแต่วันที� 22 ก.ย.

2565 นี�  ซึ�งมั�นใจว่าจะมีผลตอบรับที�ดีและสามารถช่วยเพิ�มยอดขายในช่วงครึ�งป�หลังได้อย่างแน่นอน”

สําหรับกลยุทธ์การดําเนินธุรกิจ บริษัทฯ ยังเน้นนโยบายการเพิ�มยอดขายจากผลิตภัณฑ์หลักและประสิทธิภาพการพัฒนาผลิตภัณฑ์

ใหม่ ๆ อย่างต่อเนื�อง เพื�อให้สามารถตอบโจทย์ความต้องการของผู้บริโภคได ้

ทุกกลุ่มเป�าหมาย รวมทั�งให้ความสําคัญกับการบริหารจัดการต้นทุนให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุด เพื�อสนับสนุนให้ผลการดําเนินงาน

เป�นไปตามเป�าหมายที�วางไว้

อนึ�ง ผลการดําเนินงานของบริษัทฯ ในงวด 6 เดือนแรกของป� 2565  มีรายได้รวม 728.46 ล้านบาท เพิ�มขึ�น 6.51% เทียบกับงวด

เดียวกันของป�ก่อนมีรายได้รวมเท่ากับ 683.94 ล้นบาท และมีกําไรสุทธิ  128.55 ล้านบาท เพิ�มขึ�น 27.80% เทียบงวดเดียวกันของป�

ก่อน
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