
TACC พร้อมเสิร์ฟ “White Chocolate Mint” ในเซ

เว่นฯ พร้อมกนัทัว่ประเทศ ตัง้แต่ 15 ก.ค.64 เป็นต้น

ไป เครื่องดื่มใหม่ในโถกดที่ต้องลอง เพิ่มความ

สดชื่น และชาร์จพลังงาน จุดประกายความสุขใน

วันธรรมดาของคุณให้มีชีวิตชีวามากขึ้น สู้วิกฤติโค

วิด-19 ระลอกใหม่ ฟาก"ชัชชวี วัฒนสุข"ระบุ แนว

โน้มธุรกิจครึ่งปีหลังมีทิศทางดีขึ้น ใช้กลยุทธ์เพิ่ม

ยอดขายด้วยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ส่งเครื่องด่ืม

ใหม่เข้าในเซเว่นฯ มั่นใจสนับสนุนผลงานปีนี้

นายชชัชวี วฒันสขุ ประธานกรรมการ
บริหาร บริษัท ที.เอ.ซี.คอนซูเมอร์ 
จ�ากัด (มหาชน) (TACC) เปิดเผยว่า 

บรษัิทฯได้ออกผลติภณัฑ์ใหม่เป็นเครือ่งดืม่ “White 

Chocolate Mint” เพื่อน�าไปวางจ�าหน่ายในร้านเซ

เว่น อีเลฟเว่น (7-ELEVEN) พร้อมกันทั่วประเทศ 

ตั้งแต่ 15 ก.ค.64 เป็นต้นไป ซึ่งเป็นเครื่องดื่มเย็น

ในโถกด (Jet Spray) มีกลิ่นหอมเย็นสดชื่นอันเป็น

เอกลักษณ์ของมินต์ผสมผสานกับรสชาติที่หอม

หวานละมนุของไวท์ชอ็กโกแลต ท�าให้ได้เครือ่งดืม่ที่

มีรสชาติกลมกล่อม อร่อยอย่างลงตัว เหมาะส�าห

รับผูท้ีต้่องการความสดช่ืน ไม่จ�าเจ ช่วยจดุประกาย

ความสุขในวันธรรมดาให้มีชีวิตชีวามากขึ้น

"ท่ามกลางสถานการณ์วิกฤติการแพร่ระบาดของ

โรคโควดิ-19 การมเีครือ่งดืม่ทีช่่วยเพิม่ความสดช่ืน 

ให้กับร่างกาย เปรียบเสมือนการชาร์จพลังงาน

ให้รู้สึกกระปร้ีกระเปร่า ซึ่งเครื่องดื่มดังกล่าวจะใช้

นมผงจากประเทศฝรั่งเศส ซึ่งเป็นแหล่งผลิตนม 

โดยมรีสชาติสมัผสัของนมเหมอืนดืม่นมสด คาดว่า

ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ออกมานี้จะได้รับความสนใจจากผู้

บริโภคได้เป็นอย่างดี"

ประธานกรรมการบริหาร กล่าวต่อว่า การวาง

จ�าหน่ายผลิตภัณฑ์ใหม่ในครั้งนี้ จะช่วยสนับสนุน

ยอดขายในช่วงครึ่งปีหลังให้เติบโต และผลักดัน

ให้ภาพรวมท้ังปีเป็นไปตามเป้าหมายที่วางไว้ โดย

บรษัิทฯใช้กลยทุธ์ การเพิม่ยอดขายด้วยการพฒันา

ผลติภณัฑ์ ส่งเครือ่งดืม่ใหม่เข้าโถกดในเซเว่นฯ , All 

Café และการเพิ่มขนาดเป็นแก้ว 22 ออนซ์ ซึ่งในปี

นีจ้ะรบัรูร้ายได้เตม็ปี โดยได้มกีารวางแผนการตลาด

ร่วมกันกับเซเว่นฯ เพื่อกระตุ้นยอดขาย รวมถึงใน

ช่องทาง Delivery Platform อีกทั้งจะมีการขยาย

ตลาดไปยังกลุ่ม Café Business ยังด�าเนินผลงาน

ได้ตามเป้าหมายที่วางไว้ในปีนี้

ส�าหรับธุรกิจ "คาแรคเตอร ์" ล ่าสุดเมื่อเกิด

สถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 ท�าให้

คนไทยจ�านวนมากท่ีนิยมเดนิทางไปท่องเท่ียวญ่ีปุน่ 

ไม่สามารถเดนิทางท่องเท่ียวไปญีปุ่น่ได้ ท�าให้ TACC 

ในฐานะพันธมิตรหลักทางธุรกิจ และทาง เซเว่

นอีเลฟเว่น น�า Rilakkuma ออกแคมเปญ I miss 

Japan โดยมีโปรดักส์สินค้าคาแรคเตอร์ เพื่อเอาใจ

ผู้บริโภคคนไทยได้หายคิดถึงประเทศญี่ปุ่น

โดยคาแรคเตอร์ Rilakkuma ได้ร่วมกับ เครื่องดื่ม

เย็นในโถกด (Jet Spray) และ All Café ในการท�า

แก้วใส่เครื่องดื่ม Rilakkuma สุดน่ารัก และยังมี

สินค้าพรีเมียมต่างๆ เช่น ถุงเบนโตะ ชุดชามบะหมี่ 

ขวดใส่ผงโรยข้าว สินค้า Non food และอื่นๆ อีก

มากมาย รวมทั้ง คาแรคเตอร์ Rilakkuma ยังได้

ขยายเข้าไปอยู่ในบริการ 7 Delivery Platform ซึ่ง

เป็น Platform ที่เติบโตในการร่วมแคมเปญโปรโม

ชั่นการสะสมอีกด้วย

TACC ลุยเสิร์ฟ 

“White Chocolate Mint” ในเซเว่นฯ 

ท่ัวประเทศ หนุนยอดขายคร่ึงปีหลัง 

ดันผลงานปีน้ีตามเป้า
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