
นิวสมอนิเตอร

TACC ผนึก 7-Eleven เปดตัวสินคŒาพรีเมียม Rilakkuma ในแคมเปÞ
‘I miss Japan’ เอาใจคนไทยคิดถึงÞี่ปุ†น

นายชชัชว ีวฒันสขุ ประธานกรรมการบรหิาร บรษัิท ท.ีเอ.ซ.ีคอนซเูมอร ์จํากดั (มหาชน) (TACC) เปิด
เผยวา่ จากสถานการณก์ารแพรร่ะบาดไวรัสโควดิ-19 ทําใหค้นไทยจํานวนมากที�นยิมเดนิทางไปทอ่ง
เที�ยวญี�ปุ่ น ไมส่ามารถเดนิทางทอ่งเที�ยวไปญี�ปุ่ นได ้ทําให ้TACC ในฐานะพันธมติรหลกัทางธรุกจิ และ
ทาง 7-Eleven นํา Rilakkuma ออกแคมเปญ I miss Japan โดยมโีปรดกัสส์นิคา้คาแร็กเตอร ์เพื�อ
เอาใจผูบ้รโิภคคนไทยไดห้ายคดิถงึประเทศญี�ปุ่ น

“ถา้หากพดูถงึประเทศญี�ปุ่ น นอกจากเรื�องสถานที�ทอ่งเที�ยว และอาหารแลว้ ยงัมอีกีสิ�งหนึ�งที�เป็นที�ชื�น
ชอบของชาวไทย โดยเฉพาะคาแร็กเตอร ์Rilakkuma จาก San-X ประเทศญี�ปุ่ น ที�แสดงถงึความผอ่น
คลาย ไมเ่ครยีด ซึ�งถอืวา่ตอบโจทยก์บัสถานการณใ์นปัจจบุนัไดด้ ีทั �งนี� นอกจากเป็นการกระตุน้ยอดขาย
ใน 7-Eleven แลว้ยงัเป็นการสรา้งการรับรูข้องคาแร็กเตอร ์Rilakkuma ไดม้ากยิ�งขึ�น”
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เกาะตดิทกุสถานการณจ์าก 
Line @Matichon ไดท้ ี�น ี�

นายชชัชวกีลา่ววา่ นอกจากนี� คาแร็กเตอร ์Rilakkuma ไดร้ว่มกบัเครื�องดื�มเย็นในโถกด (Jet Spray)
และ All Cafe’ ทําแกว้ใสเ่ครื�องดื�ม Rilakkuma สดุน่ารัก และยงัมสีนิคา้พรเีมยีมตา่งๆ เชน่ ถงุเบนโตะ
ชดุชามบะหมี� ขวดใสผ่งโรยขา้ว สนิคา้ Non food และอื�นๆ อกีมากมาย รวมทั �งคาแร็กเตอร ์Rilakkuma
ยงัไดข้ยายเขา้ไปอยูใ่นบรกิาร 7 Delivery Platform ของ 7-Eleven ซึ�งเป็น Platform ที�เตบิโตในการ
รว่มแคมเปญโปรโมชั�นการสะสมอกีดว้ย “มั�นใจวา่การจัดแคมเปญ I miss Japan จะชว่ยเพิ�มยอดขาย
เครื�องดื�มเย็นในโถกด และเครื�องดื�มใน All Cafe’ ผลกัดนัผลการดําเนนิงานในครึ�งปีหลงัเตบิโตอยา่งตอ่
เนื�อง”
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