
TACC คาดคร่ึงปีหลังปีน้ี โตแกร่ง

 หลังอวด Q1/64 ก�าไรเพ่ิม 9.50%

TACC เปิดงบไตรมาส 1/64 ก�าไรเพิ่ม 9.50% สวน

กระแสโควิด ก�าไรขั้นต้นขยับเป็น 35.90% ฟากผู้

บริหาร "ชัชชวี วัฒนสุข"มั่นใจรายได้ปีนี้โต 10% 

ตามแผน ชูกลยุทธ์เพ่ิมยอดขายด้วยการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ ลุยเสิร์ฟสินค้าใหม่เข้าเซเว่นฯ-ขยาย

ตลาด Caf? Business หนุนธุรกิจโตแกร่ง แย้มอยู่

ระหว่างศึกษาและพัฒนาสินค้ากัญชง เพื่อเตรียม

ส่งสินค้าบุกตลาดในช่วงไตรมาสที่ 4 ของปีนี้ ซึ่ง

ยงัคงต้องรอประกาศข้อก�าหนดจากกองอาหารและ

ยา (อย.)

นายชชัชวี วฒันสขุ ประธานกรรมการ
บริหาร บริษัท ที.เอ.ซี.คอนซูเมอร์ 
จ�ากัด (มหาชน) (TACC) เปิดเผยว่า 

ผลการด�าเนินงานของบริษัทฯในไตรมาส 1/64 มี

รายได้จากการขาย 325.25 ล้านบาท ลดลง 2.91 

ล้านบาท คิดเป็น 0.89% จากงวดเดียวกันของปี

ก่อนมีรายได้จากการขาย 328.16 ล้านบาท โดย

มีสาเหตุหลักจากผลกระทบโควิด-19 ที่ส่งผลต่อ

เศรษฐกิจและความเชื่อมั่นของผู้บริโภค อย่างไร

ก็ตาม บริษัทฯ ยังคงมียอดขายเติบโตจากกลุ่ม

เครื่องดื่ม non coffee ในมุม All Caf? ที่มากขึ้น

ตามจ�านวนสาขาและการจ�าหน่ายสินค้าขนาด 22 

ออนซ์ และกลุ่มสินค้าที่ร่วมพัฒนากับ B2B (7-11 

และ Non 7-11)

ขณะที่ก�าไรในไตรมาส 1/64 อยู่ที่ 46.69 ล้านบาท 

เพิ่มขึ้น 4.05 ล้านบาท คิดเป็น 9.50% เทียบงวด

เดียวกันของปีก่อนมีก�าไรสุทธิ 42.64 ล้านบาท 

สาเหตุหลกัมาจากอัตราก�าไรข้ันต้นของบรษิทัฯเพิม่

ขึน้ โดยมาจากการบรหิารจดัการควบคมุพฒันาค่า

ใช้จ่ายให้มีประสิทธิภาพมากขึ้น และขายสินค้าที่มี

ก�าไรสูงในสัดส่วนเพิ่มขึ้น

"แม้จะเกดิสถานการณ์การแพร่ระบาดไวรสัโควดิ-19 

ระลอกใหม่ แต่บริษัทฯยังคงเดินหน้าขยายธุรกิจ

ตามแผนงานท่ีวางไว้ โดยตัง้เป้าหมายรายได้เตบิโต 

10% เทียบปีที่่ผ่านมา ภายใต้กลยุทธ์การเพิ่มยอด

ขายด้วยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ส่งเคร่ืองดื่มใหม่

เข้าโถกดในเซเว่นฯ , All Caf? และเพิ่มขนาดเป็น 

22 ออนซ์ ซึ่งในปีนี้จะรับรู้รายได้เต็มปี โดยได้มีการ

วางแผนการตลาดร่วมกันกับเซเว่นฯ เพ่ือกระตุ้น

ยอดขาย รวมถึงในช่องทาง Delivery Platform อกี

ทั้งจะมีการขยายตลาดไปยังกลุ่ม Caf? Business 

ซึ่งมีส่วนส�าคัญในการเจริญเติบโตของปีนี้"

ในส่วนของธุรกิจ “คาแรคเตอร์” ในปีนี้ บริษัทฯได้

มีคาแรคเตอร์ใหม่ “Jay The Rabbit” จับกลุ่มคน

โสด และกลุ่มออฟฟิศที่มีก�าลังซื้อเป็นจ�านวนมาก 

ซ่ึงม่ันใจว่าจะได้รับการตอบรับจากผูบ้รโิภคอย่างดี

เยี่ยม เช่นเดียวกับคาแรคเตอร์ "Rilakkuma" และ 

"หมาจ๋า" และในเร็วๆ นี้ เตรียมเปิดตัวคาแรคเตอร์

ตัวใหม่ เพื่อกระตุ้นยอดขาย

ประธานกรรมการบริหาร TACC กล่าวว่า แนว

โน้มผลการด�าเนินงานในคร่ึงหลังของปีนี้ คาดว่า

จะเติบโตอย่างแข็งแกร่ง หากสถานการณ์โควิด

คล่ีคลาย ซ่ึงจะท�าให้กิจกรรมเศรษฐกิจต่างๆ เริ่ม

กลับมาคึกคัก กระตุ้นก�าลังซื้อของผู้บริโภค โดยใน

ส่วนของการร่วมลงทุนกับ บริษัท ไทยคานาเทค 

อินโนเวชั่น จ�ากัด (TCI) ในการท�ากัญชาทางการ

แพทย์และกญัชงท้ังต้นน�า้ถงึปลายน�า้ ขณะนี ้TACC 

อยู่ระหว่างศึกษาตลาดและความต้องการของผู้

บรโิภค เพ่ือเตรยีมส่งสินค้าบกุตลาดในช่วงไตรมาส

ท่ี 4 ของปีนี ้ซ่ึงยงัคงต้องรอประกาศข้อก�าหนดจาก

กองอาหารและยา (อย.)
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