
"TACC"สง่เครื�องดื�มใหมล่งเซเว่นฯ-All Café ดัน
คาแรคเตอรตั์วใหมบุ่กตลาด ลั�นป� 64 รายได้โต
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TACC เป�ดแผนป� 64 ลุยเสิร์ฟเครื�องดื�มใหมเ่ข้าโถกดเครื�องดื�มใน “เซเว่นฯ- All Café” ต่อเนื�อง พร้อมขยาย
ตลาดใหม ่กระตุ้นยอดขาย เล็งสง่คาแรคเตอร์ใหมบุ่กตลาดเอาใจแฟนคลับเต็มสูบ มั�นใจได้รับการตอบรับจาก
ผู้บริโภคไมแ่พ้ “Rilakkuma-หมาจ๋า” หนุนรายได้ป�นี�เติบโต 10-15%

นายชชัชวี วัฒนสุข ประธานกรรมการบริหาร บริษัท ที.เอ.ซี. คอนซูเมอร์ จํากัด (มหาชน) (TACC) เป�ดเผยว่า
แผนการดําเนินงานในป� 2564 บริษัทตั�งเป�าหมายรายได้เติบโต 10-15% เทียบกับป�ที�ผา่นมา โดยคาดว่าใน
ชว่งครึ�งป�แรกจากสถานการณ์การแพรร่ะบาดของโรคโควิด-19 ยังไมแ่นน่อน และสภาวะเศรษฐกิจที�ไมดี่นัก
โดยบริษัทฯยงัคงใชก้ลยุทธ์การเจริญเติบโตของยอดขายด้วยการพัฒนาผลิตภัณฑ์และออกเครื�องดื�มใหม่ๆ ใน
กลุ่มสินค้าเครื�องดื�มเยน็ในโถกด และเครื�องดื�มในมุม All Café ที�ร้าน 7-Eleven

สําหรับชว่งครึ�งป�หลังคาดว่าแนวโน้มการบริโภคจะฟ�� นตัวตามภาวะเศรษฐกิจ หลังมีความชัดเจนในเรื�องวัคซีน
ป�องกันโรคโควิด-19 ทําให้ประชาชนเริ�มกลับมาจับจ่ายใช้สอย และกิจกรรมทางเศรษฐกิจ เริ�มกลับเข้าสูภ่าวะ
ปกติ โดยแผนการดําเนินงานในป�นี� บริษัทจะเดินหน้าเต็มกําลังหลังจากสถานการณ์คลี�คลาย รวมถึงการขยาย
ตลาดไปยงักลุ่มลูกค้านอกเหนือเซเว่นฯ

“ที�ผา่นมา TACC ได้มีการขยายฐานพันธมิตรธุรกิจเครื�องดื�มในธุรกิจ Café Business ได้แก่ ร้านกาแฟ
มวลชน,Jungle cafe,Arabita cafe,CP fresh mart,Black canyon กาแฟพันธุ์ไทย และล่าสุดที�ร้านอาหาร
IKEA ซึ�งในป�นี�จะมีการขยายตลาดใหมม่ากขึ�น และพันธมิตรรายใหมเ่พิ�มมากขึ�น เพื�อผลักดันรายได้ของ
บริษัทเติบโตอยา่งแข็งแกรง่”

สําหรับธุรกิจคาแรคเตอร์ นอกเหนือจาก “Rilakkuma” และ“หมาจ๋า” ในป� 2564 บริษัทเตรียมเป�ดตัว
คาแรคเตอร์ตัวใหม ่ซึ�งมั�นใจว่าจะได้รับการตอบรับจากผู้บริโภค และคู่ค้าที�เป�นพันธมิตรเป�นอยา่งดี และ
เป�นการเพิ�มพอร์ตคาแรคเตอร์ให้มีความหลากหลายมากยิ�งขึ�น

ประธานกรรมการบริหาร TACC กล่าวอีกว่าในสว่นของการเข้าซื�อกิจการหรือเข้ารว่มลงทุน (M&A) บริษัทฯยัง
คงมองหาโอกาสอยา่งต่อเนื�อง เพื�อเพิ�มโอกาสทางธุรกิจ และเพิ�มแหล่งที�มาของรายได้ให้เติบโตอยา่ง
แข็งแกรง่และยั�งยนื สร้างผลตอบแทนที�ดีกับผู้ถือหุ้น อยา่งไรก็ตามการรว่มลงทุน หรือซื�อกิจการ ต้อง
พิจารณาอยา่งรอบด้าน เพื�อป�องกันความเสี�ยง และรักษาผลประโยชน์ให้กับบริษัทฯและผู้ถือหุ้น ซึ�งมีแนวโน้ม
ว่าจะเห็นความคืบหน้าในการพิจารณาในเรื�องนี�อยา่งชัดเจน
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