
“TACC” บรหิารต้นทุนรบัมือโควิด หนุนกําไร
Q1/63 เพิ�ม 18.99% ยอดขายในรา้นเซเว่นโต
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TACC เป�ดงบไตรมาส 1/63 ยังสามารถรักษาระดับกําไรสุทธิได้กว่า 42.64 ล้านบาท เพิ�มขึ�น 18.99%
เทียบชว่งเดียวกันของป�ก่อน ยอดขายในร้านเซเว่นภาพรวมยังเติบโตได้ รวมถึงสามารถบริหารจัดการ
ต้นทุนได้อยา่งมีประสิทธิในสถานการณ์การแพรร่ะบาดไวรัสโควิด-19

นายชชัชวี วัฒนสุข ประธานกรรมการบริหาร บริษัท ที.เอ.ซี.คอนซูเมอร์ จํากัด (มหาชน) (TACC) เป�ดเผย
ว่า ผลการดําเนินงานของบริษัทในไตรมาส 1/63 มีกําไรสุทธิ 42.64 ล้านบาท เพิ�มขึ�น 6.80 ล้านบาท หรือ
18.99% เทียบชว่งเดียวกันของป�ก่อนมีกําไรสุทธิ 35.83 ล้านบาท ขณะที�รายได้จากการขายและบริการ
ในไตรมาส 1/63 อยูที่� 328.16 ล้านบาท ลดลง 7.04% จากผลกระทบโควิด-19 ที�สง่ผลกระทบต่อ
เศรษฐกิจและความเชื�อมั�นของผู้บริโภค อยา่งไรก็ตาม บริษัทยังคงมียอดขายเติบโตอยา่งแข็งแกรง่ใน All
Café ที�มากขึ�นตามจํานวนสาขาและเพิ�มเมนูใหมต่ามฤดูกาล และกลุ่มสินค้าที�รว่มพัฒนากับ B2B

“กําไรที�เพิ�มขึ�นในไตรมาส 1/63 มาจากอัตรากําไรขั�นต้นของบริษัทเพิ�มขึ�น โดยมาจากการเพิ�มยอดขาย
ในสว่นสินค้าที�มีกําไรสูงจากการพัฒนาต้นทุนอยา่งต่อเนื�องและเพิ�มประสิทธิภาพในการดําเนินงาน
อยา่งไรก็ตามบริษัทคาดว่ารายได้ทั�งป� 2563 จะเติบโตประมาณร้อยละ 5-10 จากป�ก่อน หากสถานการณ์
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โควิด-19 สามารถควบคุมได้และเศรษฐกิจฟ�� นตัวได้เร็วเพื�อสร้างความเชื�อมั�นให้กับผู้บริโภค โดยการเน้น
กลยุทธ์การออกสินค้าใหมม่ากขึ�นในกลุ่มธุรกิจที�มีอัตราการเติบโตสูง และรว่มพัฒนาเพื�อสร้างมูลค่าให้
กับสินค้าที�จําหนา่ย”

นอกจากนี�บริษัทยงัชะลอการขยายธุรกิจคาแรคเตอร์ไปในตลาดต่างประเทศจนกว่าสถานการณ์โควิด-19
จะดีขึ�น โดยป�จจุบันบริษัทเป�นตัวแทนดูแล Licensee ครอบคลุม 7 ประเทศได้แก่ ไทย,
สิงคโปร์,มาเลเซีย,กัมพูชา,เมียนมา,ลาว และเวียดนาม ซึ�งก่อนหน้านี�บริษัทวางแผนรุกตลาดเวียดนาม
เต็มที� ขณะเดียวกันในประเทศไทยผู้ที�ได้รับ Licensee ไปจากบริษัท สว่นหนึ�งจําหนา่ยผา่นหน้าร้าน หรือ
ขายในห้างสรรพสินค้าได้รับผลกระทบพอสมควร ซึ�งบริษัทได้มีการชว่ยเหลือลูกค้าโดยการขยายระยะ
เวลาสัญญาให้กับรายที�มีผลกระทบ

ประธานกรรมการบริหาร TACC กล่าวอีกว่า บริษัทฯอยูร่ะหว่างเตรียมความพร้อมปรับกลยุทธ์การดําเนิน
ธุรกิจเพื�อให้สอดคล้องกับพฤติกรรมผู้บริโภคที�จะเปลี�ยนไป โดยเฉพาะการวางแผนการจับจ่ายใช้สอย
ก่อนออกจากบ้านมากขึ�น สิ�งที�บริษัทฯจะทําต่อไปคือ ทําอยา่งไรให้สินค้าของ TACC ไปอยูใ่นแผนการซื�อ
สินค้าของผู้บริโภค รวมถึงเข้าไปอยูใ่นระบบเดลิเวอรี� เชน่ การออกแบบแพ็คเกจที�เหมาะสมกับแต่ละ
แพลตฟอร์ม เพื�อเพิ�มยอดขาย ผลักดันผลการดําเนินงานเติบโตอยา่งแข็งแกรง่และยั�งยืนในอนาคต

กดติดตาม
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