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Revenue	Structure (Unit	:	MB)

Company	Background
ประกอบธุรกิจจัดหา	ผลิต	และจําหน่ายเครื8องดื8มประเภทชาและกาแฟ	เพื8อจําหน่ายให้แก่ลูกค้าผ่านช่องทางการ
จําหน่ายทัCงในประเทศและต่างประเทศ	โดยผลิตภัณฑ์ของบริษัทฯ	สามารถแบ่งได้เปOน	2	กลุ่ม	คือ	1.	กลุ่มผลิตภัณฑ์
ที8บริษัทฯ	ร่วมพัฒนากับพันธมิตรทางธุรกิจ	(B2B)	ได้แก่	ผลิตภัณฑ์เครื8องดื8มในโถกดที8เปOนรสชาติหลัก	เช่น
กาแฟเย็นและชานม	จําหน่ายในร้าน	7-Eleven,	ผลิตภัณฑ์เครื8องดื8มปรุงสําเร็จชนิดผงพร้อมชงจําหน่ายให้กับร้าน
All	Cafe	ผลิตภัณฑ์ที8บริษัทฯ	ร่วมพัฒนาเพื8อจําหน่ายเปOนครัCงคราวหรือตามฤดูกาล	เครื8องกดเครื8องดื8มร้อน						
แบบอัติโนมัติ	โดนัท	"อะ	สไมลล์"	และสินค้าคาแร็คเตอร์	2.	กลุ่มผลิตภัณฑ์ที8จัดจําหน่ายภายใต้ตราสินค้าของ
บริษัทฯ	(ฺB2C)	ได้แก่	ชาเขียวพร้อมดื8ม	ตรา	"เชนย่า"	,	กาแฟปรุงสําเร็จ	ตรา	"วีสลิม"	,	เครื8องดื8มปรุงสําเร็จชนิด
ผง	ตรา	"ณ	อรุณ"	ตรา	"สวัสดี"	,	เครื8องดื8มชูกําลัง	ตรา	"จั^มพ์สตาร์ท"	และเครื8องดื8มม็อกเทล	ตรา	"เชนย่า"

Key	Development	of	Company
ปี	2560 เป`ดตัวเครื8องดื8มชูกําลัง	ยี8ห้อ	"Jump	Start"	วางจําหน่ายในประเทศกัมพูชาและวางจําหน่าย

โดนัท	"อะ	สไมลล์"	รสชาติใหม่	คือ	รสช็อกโกแลต

เป`ดตัวเครื8องดื8ม	"Zenya	Mocktail"	เครื8องดื8มแนวใหม่ในถุงซิปล็อค	มี	2	รสชาติ	คือ
"Magarita	Mocktail"	และ	"Mai	Tai	Mocktail"	และ	ณ	ไตรมาสที8	2/2560	ติดตัCงเครื8อง
Hot	Beverage	Dispenser	ครบ	540	เครื8อง

วางจําหน่ายเครื8องดื8ม	"มะม่วง	โยเกิร์ตปk8 น	"	และเครื8องดื8ม	"แอปเป`C ลโยเกิร์ตปk8 น"	ใน	All
Cafe	มุมกาแฟสดของร้าน	7-Eleven

ปl	2559 ได้รับสิทธิในการผลิตและจําหน่ายสินค้า	โดยใช้ตัวการ์ตูนคาแร็คเตอร์ผ่านร้านสะดวกซืCอ	7-
Eleven

ขยายเข้าสู่ธุรกิจข้างเคียงธุรกิจหลัก	(ชาและกาแฟ)	คือ	ธุรกิจเบอเกอรี8ในกลุ่มสินค้าประเภท
โดนัทสไตล์ญี8ปุoน	รสออริจินอล	ยี8ห้อ	"อะ	สไมลล์"

	 6M/2017 % 6M/2016 % 2016 % 2015 %

1.รายได้จากการขาย 613.09 99.11 579.74 99.47 1,177.02 99.42 1,004.44 99.81

-B2B 526.76 85.15 485.35 83.27 1,007.54 85.10 841.86 83.65

-B2C 86.33 13.96 94.39 16.20 169.48 14.32 162.58 16.16

2.รายได้อื=น 5.50 0.89 3.10 0.53 6.92 0.58 1.92 0.19

รายได้รวม 618.59 100.00 582.84 100.00 1,183.94 100.00 1,006.36 100.00

TACC บริษัท	ที.เอ.ซี.	คอนซูเมอร์	จํากัด	(มหาชน)
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(12.0%)

บมจ.ไทยประกันชีวิต	(3.3%) นายณัฐจักร์	เลียงชเยศ

(2.6%)

รายย่อย	(52.6%)

Stock	Data	 (16/08/2017)

	 YTD 2016 2015

Paid-up	(MB.) 152.00 152.00 152.00

Listed	share	(M.) 608.00 608.00 608.00

Par	(B.) 0.25 0.25 0.25

Market	Cap	(MB.) 3,800.00 5,745.60 3,027.84

Price	(B./share) 6.25 9.45 4.98

EPS	(B.) 0.09 0.17 0.21

Statistics	 (16/08/2017)

	 P/E P/BV Div.Yield

TACC	(x) 35.25 5.72 2.24

AGRO	-	mai	(x) - 2.80 0.84

AGRO	-	SET	(x) 23.16 2.41 2.54

mai	(x) 104.53 2.62 1.60

SET	(x) 16.74 1.89 3.08

Shareholder	Structure	 (16/08/2017)

Financial	Ratios

	 6M/2017 6M/2016 2016 2015

ROE	(%) 16.51 15.89 16.02 19.37

ROA	(%) 15.12 14.94 14.66 16.07

D/E	(x) 0.37 0.35 0.42 0.31

GP	Margin	(%) 31.88 30.77 30.35 30.66

EBIT	Margin	(%) 11.55 11.09 10.78 8.70

NP	Margin	(%) 9.21 8.75 8.60 6.75

29.5%

12%

52.6%
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Business	Plan
1.	เติบโตควบคู่ไปกับคู่ค้าหลัก	ด้วยความมุ่งมั8นที8จะดําเนินธุรกิจร่วมกันภายใต้หลักคิดของการเติบโตอย่างยั8งยืน
และความเปOนหุ้นส่วนทางธุรกิจต่อกัน
2.	มุ่งเน้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์อย่างต่อเนื8องเพื8อสร้างความแตกต่างทางธุรกิจ
3.	สร้างช่องทางการจัดจําหน่ายทัCงในประเทศและต่างประเทศให้แข็งแกร่งมากยิ8งขึCน
4.	เพิ8มยอดขายสําหรับตลาดต่างประเทศโดยการรักษาฐานลูกค้าปkจจุบันและขยายฐานลูกค้าใหม่เพิ8มมากขึCน
5.	รักษาความเปOนผู้นําในตลาดเครื8องดื8มชาเขียวพร้อมดื8มในประเทศกัมพูชา

Investment	Highlight
1.	ผู้บริหารมีประสบการณ์ในธุรกิจเครื8องดื8มมานานกว่า	20	ปl	จึงทําให้มีความรู้ความเข้าใจเกี8ยวกับธุรกิจและสภาพ
ตลาดเครื8องดื8ม	รวมถึงมีความเข้าใจเกี8ยวกับพฤติกรรมของกลุ่มลูกค้าของบริษัทฯ	อย่างถ่องแท้	ทําให้สามารถ
กําหนดกลยุทธ์การตลาดและแนวทางการบริหารงานด้านต่างๆ	ได้อย่างมีประสิทธิภาพ
2.	เปOนพันธมิตรทางธุรกิจ	(Key	Strategic	Partner)	กับ	CPALL	เข้าสู่ปlที8	15	รวมถึงมีการจัดทําสัญญาซื8้อขาย
เปOนลายลักษณ์อักษร	(Exclusive	Contract)	ถือเปOนเครื8องพิสูจน์ได้ถึงความเชื8อมั8นและความไว้วางใจที8ลูกค้ามีให้
กับบริษัทฯ	ทําให้บริษัทฯ	ได้รับโอกาสในการพัฒนาสินค้าใหม่ๆ	จากลูกค้าอย่างต่อเนื8อง	ซึ8งถือว่าเปOนข้อได้เปรียบใน
การแข่งขันของบริษัทฯ
3.	ให้ความสําคัญกับการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์อย่างต่อเนื8อง	มีเอกลักษณ์และความแตกต่าง	รวมถึงการให้
ความสําคัญกับการทํางานร่วมกับคู่ค้าในลักษณะพันธมิตรทางธุรกิจ	(Business	Partnership)	อย่างใกล้ชิดและ
จริงใจ	เพื8อสร้างความแข็งแกร่งและเติบโตไปพร้อมๆ	กัน
4.	โอกาสในการเติบโตจากการออกผลิตภัณฑ์ใหม่	การที8บริษัทฯ	ถือเปOนธุรกิจ	SME	ที8มีข้อจํากัดด้านแหล่งเงินทุน
ทําให้ผู้บริหารของบริษัทฯ	ต้องทําการวิเคราะห์สถานการณ์การแข่งขันรอบด้านอย่างรอบคอบเพื8อมองหาโอกาส
ช่องว่างทางธุรกิจ	จึงทําให้บริษัทฯ	สามารถขยายธุรกิจไปอย่างต่อเนื8อง

Risk	Factor
1.	ความเสี8ยงจากการพึ8งพิงลูกค้ารายใหญ่
				บริษัทฯ	มีรายได้จากการขายสินค้าให้กับบริษัท	ซีพี	ออลล์	จํากัด	(มหาชน)	คิดเปOนสัดส่วนร้อยละ	85.15	ของ
รายได้รวม	ณ	ไตรมาส	2	ปl	2560	ดังนัCน	หากบริษัทฯ	สูญเสียลูกค้ารายดังกล่าว	หรือลดปริมาณการซืCอสินค้า		
จากบริษัทฯ	อาจส่งผลกระทบต่อรายได้และผลประกอบการของบริษัทฯ	อย่างมีนัยสําคัญ	แต่ด้วยการดําเนินงาน
ภายใต้ความเปOนพันธมิตรทางธุรกิจต่อกัน	(Key	Strategic	Partner)	ทําให้บริษัทฯ	ได้รับโอกาสในการพัฒนาสิน
ค้าใหม่ๆ	จากลูกค้าอย่างต่อเนื8อง	บริษัทฯ	จึงมีนโยบายที8จะลดความเสี8ยงจากการพึ8งพิงลูกค้ารายดังกล่าว	โดยได้
ร่วมพัฒนาเครื8องดื8มในโถกดเพื8อจําหน่ายให้กับร้านอาหารที8เปOนธุรกิจเครือข่ายอาหารต่างๆ	และมุ่งเน้นการจําหน่าย
สินค้าผ่านตราสินค้าของบริษัทฯ	ให้มากขึCน
				โดยบริษัทฯ	มีเป�าหมายในปl	2563	คือ	มีแผนจะเพิ8มสัดส่วนของรายได้จากการขายในส่วนของ	B2B	และ	B2C
เปOน	65:35	โดยในส่วนของ	B2C	ซึ8งเปOนกลุ่มสินค้าภายใต้สินค้าของบริษัทฯ	จะเน้นในส่วนของต่างประเทศมากขึCน
เสริมสร้างฐานของกลุ่มประเทศเดิม	และขยายไปยังประเทศอื8นมากขึCน	และในส่วนของ	B2B	ก็จะมีการขยายตัวใน
ส่วนที8นอกเหนือจากกลุ่มผลิตภัณฑ์เดิม	เพื8อเปOนการกระจายความเสี8ยงที8พึ8งพิงลูกค้ารายใหญ่	โดยตัCงเป�าหมายใน
ปl	2563	ว่าความเสี8ยงดังกล่าวจะอยู่ในระดับปานกลาง
2.ความเสี8ยงจากการพึ8งพิงผู้รับจ้างผลิตภายนอก	(Original	Equipment	Manufacturer	หรือ	OEM)
				จากการที8บริษัทฯ	ว่าจ้างบริษัทผู้รับจ้างผลิตภายนอกเปOนหลักในการผลิตสินค้า	ดังนัCน	บริษัทฯ	จึงอาจมีความ
เสี8ยง	หากผู้รับจ้างผลิตไม่สามารถผลิตสินค้าให้ได้คุณภาพและมาตรฐานที8กําหนด	หรือไม่สามารถส่งมอบสินค้าใน
ปริมาณและเวลาตามที8กําหนด	โดยปkจจุบันบริษัทฯ	มีการว่าจ้างผู้รับจ้างผลิตหลักจํานวน	6	ราย	บริษัทฯ	ได้มีการ		
กระจายความเสี8ยงไปให้โรงงานอื8นๆ

Awards	and	Recognition
ปี	2560 ถูกจัดลําดับใน	ESG	100	จากสถาบันไทยพัฒน์	คือ	บริษัทที8มีการดําเนินงานโดดเด่นด้านสิ8ง

แวดล้อม	สังคม	และธรรมาภิบาล

ผลคะแนนการประเมินคุณภาพการจัดประชุมผู้ถือหุ้น	(AGM	Checklist)	98	คะแนน	จาก
100	คะแนน

ได้รับรางวัล	"SME	ยั8งยืน"	โดย	CPALL	ร่วมกับสํานักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและ
ขนาดย่อม	(สสว.)	และกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม	(กสอ.)	กระทรวงอุตสาหกรรม

ปl	2559 ได้รับรางวัล	Asia	Pacific	Entrepreneurship	Awards	2016	Thailand

ได้รับรางวัลโครงการ	"หุ้นใหม่ความภาคภูมิใจของจังหวัด"	(IPOP	AWARD)	จากสํานักงาน
ก.ล.ต.	เนื8องจากเสนอขายหุ้นภายในเวลาที8กําหนด

Capital	Structure (Unit	:	MB)

	 6M/2017 6M/2016 2016 2015

Current	Liabilities 233.58 208.56 265.05 177.70

Non-Current	Liabilities 14.41 14.67 13.11 13.97

Shareholders'	Equity 664.40 641.72 656.07 615.04

Company	Structure

ไม่มีบริษัทย่อยและบริษัทร่วม

Company	Image

Disclaimer	:	เอกสารฉบับนีCจัดทําขึCนโดยบริษัทจดทะเบียน	โดยมีวัตถุประสงค์เพื8อเผยแพร่ข้อมูลของบริษัทต่อผู้ลงทุนเพื8อใช้เปOนข้อมูลประกอบการตัดสินใจลงทุนเท่านัCน	มิได้มีวัตถุประสงค์เพื8อชีCชวนหรือจูงใจให้ซืCอขายหลักทรัพย์ของบริษัท	ซึ8งผู้ลงทุนควรใช้ดุลยพินิจในการนํา
ข้อมูลมาใช้ตัดสินใจลงทุนอย่างรอบคอบ	 โดยบริษัทจะไม่รับผิดชอบต่อความเสียหายใดๆ	 ที8เกิดจากการนําข้อมูลเหล่านีCไปใช้ประกอบการตัดสินใจลงทุน	 หากผู้ลงทุนมีข้อสงสัยเพิ8มเติมเกี8ยวกับข้อมูลของบริษัท	 สามารถหาข้อมูลเพิ8มเติมได้ที8รายงาน	 56-1	 รายงานประจําปl	 หรือ
สารสนเทศที8บริษัทได้แจ้งผ่านสํานักงานคณะกรรมการกํากับหลักทรัพย์และตลาดหลักทรัพย์	(กลต.)	และ/หรือตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย	ทัCงนีC	บริษัทขอสงวนสิทธิ�ในการแก้ไขเพิ8มเติมเปลี8ยนแปลงข้อมูลในเอกสารฉบับนีCโดยมิต้องแจ้งให้ผู้ลงทุนทราบล่วงหน้า	รวมทัCงห้าม
มิให้ผู้ใดนําเอกสารหรือข้อมูลในเอกสารดังกล่าวไปทําซํCา	ดัดแปลง	หรือเผยแพร่ต่อสาธารณชนไม่ว่าทัCงหมดหรือบางส่วนโดยไม่ได้รับอนุญาตจากบริษัท
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